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RESUMO

A producéo social de um grupo pode ser analisguiata das transformacdes do
espaco urbano, advindas de suas memodrias visussimAa trajetéria do grupo
de vendedores ambulantes da cidade de Feira dandamlA, no periodo de
1970-2012, torna-se peca-chave desta pesquisa, \@naque O COMErcio
formalizado de produtos importados redesenha aldeuarbano e reinventa a
cidade. O “Feiraguay”, objeto de estudo desta psaguraz em si elementos
capazes de identificar o processo de mudanca dgeimale comércio de feira
livre para a de shopping popular, resultando naanowagem e identidade do
grupo, que de vendedores ambulantes passam acserenpequenos empresarios.
A pesquisa busca analisar fenomenologicamente agespbano do “Feiraguay”
e 0s novos ambientes de qualidade gerados pofeegtieeno urbano e social, na
contemporaneidade feirense. O Desenho Urbano, qoouesso metodoldgico,
tem nas imagens o suporte visual e recurso da neenodque permite uma visdo
critica da realidade social do grupo estudado enapoeensdo da construgdo da
memoria visual do grupo, a partir das metamorfodesespaco existencial,
contribui para a cultura visual de Feira de Santana

Palavras-chave:Producéo Social. Imagem. Espaco Urbano.



ABSTRACT

The social productionof a group can be seen fraervibual memories of a urban
space So, the street vendors group trajectory ima FdeSantana city (Bahia-
Brazil), 1970-2012, becomes an important piece s tresearch, since
theformalized trade of goods redesignstheurbanegture and recreates the city.
“Feiraguay” -objectof this research- brings topitst are able to identifythe
process ofchanging the open market image into alpophopping mall, resulting
in a new group imageandidentity where the streetloes becomemicroand small
businessmen. The research analyzes “Feiraguaghwspacephenomenologically
and newenvironmentgenerated by thisurbanandsoeiafphenain the present
moment. As amethodological process, the urban dieagihe images like a visual
base andmemory resource wich allows a social yeafitical view about this
group and the comprehension about its visual mengornstruction based in
existential space metamorphosescontributes to BeBantana visual culture.

Keywords: Social Production. Image. Urban Space.
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INTRODUCAO

Ao considerar a possibilidade de apoiar aanalisecahtexto social no uso da
imagem, tratamo-la como testemunha ocular capamadezir as acdes humanas no seu devir
cotidiano. Segundo Leite et al.,, (2011), a repreg@o e a significacdo fazem parte do
universo das imagens e é necessario diferencidloague nos apresenta como imitacao
visual daquilo que as ampara e conceitua comofgigdo inerente aos seus diferentes modos
de ser e existir.Para os autores, “representar & digguma coisa o sentido de outra. Falar em
representacdo implica considerar que, 0 que seesemia € algo diferente do que esta
representado” (LEITE et al.,2011, p. 207). Desselon@ imagem ao ser produzida ndo é
propriamente o evento, mas 0 seu registro. De acmuh Leite et al.,(2011, p. 207), “o efeito
gue uma imagem causa pode ser mais denso do @l arha imagem parece conter uma
prova cabal de verdade a priori, deste modo, adsede representacao é estendido para o de
significacdo”. Assim, significar implica apreendess sentidos que extrapolam a
representacao.

Para Aumont (2012), uma das variedades das imagen$orma visivel, assim é
relevante para um estudo de carater social o usmalgens visuais, sendo uma modalidade
particular da imagem em geral. Nesse sentido, “@assgr do visivel para o visual, ja
comecamos a considerar o sujeito que olha. O @harque define a intencionalidade e a
finalidade da visdo. E a dimens&o propriamente hanta visdo”(AUMONT, 2012, p. 07).
Na passagem do visivel para o visual, de acordo Memeses (2011), reconhecem-se trés
modalidades de tratamento: “o documento visual cagsstro produzido pelo observador; o
documento visual como registro ou parte do obselydna sociedade observada; e,
finalmente, a interagcdo entre observador e obsefvdMENESES, 2011, p. 17).



Tratadas na teoria construida por Henri Bergs®89), o corpo, a lembranca pura, a
lembranca-imagem e a percepcdo, esta enquanto memo&o sdo produzidas
isoladamente,pois 0 que ocorre é a relacdo dotsug@m o mundo exterior, onde a
percepcéo, conforme Bergson (1999), ndo pode sepreendida como um simples contato
do espirito do sujeito observante com o objetogmes esta inteiramente impregnada do que
o autor indica serem lembrancas-imagens que coanplatleitura do objeto, interpretando-o.
A partir do momento em que ocorre esta interac@oretacionar imagem, percepgao e
memoria, “as sensacbfes e as imagens, que devemaomri e terminar todo
conhecimento,aparecem sempre em um horizonte dielse@ a significacdo do percebido,
longe de resultar de uma associagdo, est4 ao gontrassuposta em todas as associagdes”
(MERLAU-PONTY, 1999, p. 38).

Merlau-Ponty (1999) elucida que nosso campo péxeep feito de coisas e de vazios
entre as coisas e, quando se trata de fendbmenasjidade da coisa na percepcdo nao é
construida por associagdo, mas, condicdo da asdociala precede os confrontos que a
verificam e a determinam, ela se precede a si nigdnEERLAU-PONTY, 1999, p. 40).

No decorrer destas teorias, destacaram-se osupostes da Fenomenologia e

Gestalt, que afirmam a inexisténcia de diferenca entresagio e percepcdo, ja que as

! Henri Bergson (1999) trabalha o conceito de coeposua obratéria e Memoriaao relaciona-lo com o
momento presente do individuo. Assim, de acordo @teoria desenvolvida pelo autor, o presente fhitsé
sensacao e movimento ao mesmo tempo. O sujeita passmpreender o seu presente na medida em que
adquire consciéncia da existéncia de seu corpsejall 0 Seu corpo ao experimentar sensacoes eta@xecu
movimentos ao mesmo tempo torna-se um centro de agfue ocupa o mundo material, pois sendo a imatér
definida, pelo autor, “como um presente que ndeacde recomegar, N0SSO presente, inversamenfEppréa
materialidade de nossa existéncia, ou seja, unuctinfle sensacdes e de movimentos, nada mais” (BERG
1999, p. 162). Observando-se o corpo e suas patietales em relacdo as imagens que lhe séo egtgrior
percebe-se que a memodria é agente de criacéoljat\sdades e, desse modo, a lembranca pura é
simplesmente pura lembranca, ou seja, inconscéewirtual, correspondendo ao passado, sendo iaadterOu
seja, 0 processo corpo/imagem permite compreesderraas de criacdo de imagens, visto que a phrtiorpo
0 sujeito constréi subjetivamente os objetos erslagdo com o mundo, ou seja, é a leitura do matdwés das
imagens e a compreensdo deste mundo através dn @opartir dos pressupostos bergsonianos, afiengus a
imagem é memoria, posto que dela o individuo resréatos e os acontecimentos que fazem parteada su
relacao construida com a sociedade na qual faz partom os objetos e, assim, a acdo sobre as gmdam
ser compreendidas como lembranca-imagem. DesBatgson (1999) afirma que matéria é o conjunto das
imagens, e percepcdo da matéria corresponde asnsagjacionadas a agdo de uma certa imagem dedelai
o corpo do sujeito. Assim, o corpo é um centrordeliagdo de movimentos, e percepcao € a acaopbdsi
corpo, ou seja, esta diretamente ligada a agéo.

“Gestalé um termo alemao, que teve traducéio em portugués forma ou configurac&o. Ana Maria Bock
(2004) aponta que a teoria da Psicologi&éatalt(Psicologia da Forma) é uma das tendéncias tedmeds
coerentes e coesas da histdria da Psicologia, gastseus articuladores se preocuparam em consdiir
apenas uma teoria mas uma metodologia. Para esi& & percepcao é o seu tema central e 0S eXgrEom
desenvolvidos pelos gestaltistas colocaram em ignastento a psicologia associacionista. Segund& Boc
(2004, p. 50), “@GGestaltentende que a percepcao que temos de um todoméesealtado de um processo de
simples adicéo das partes que o compdem”, e “@srfenos perceptivos sao explicados pelos psicoldgos
Gestaltcomo sendo regidos pela lei basica da percepcéalvigualquer padréo de estimulo tende a ser disto
tal modo que a estrutura resultante é tao simplastq as condi¢cdes dadas permitem”.



sensacfes nunca estdo “separadas de cada qualgieejepois o espirito juntaria e
organizaria como percep¢do de um Unico objeto” (OHA000, p. 121). Como ressalta
Chaui (2000), que aposta em Bergson (1999) pacatdis leitura das imagens,“sentimos e
percebemos formas, isto é, totalidades estruturddtsias de sentido ou de significacao”
(CHAUI, 2000, p. 121). Portanto, néo existem sefsagarciais, pontuais ou elementares.

A vivéncia do sujeito é sempre uma experiéncieegaida de significacdes baseadas
nas suas acoes, sejam no passado, sejam no preselde percebido € dotado de sentido e
tem sentido na histéria de vida do individuo. Nesssgido, “a percepc¢ao nao € causada pelos
objetos sobre nés, nem é causada pelo nosso iy as coisas: é a relacdo entre elas e nos
e nos e elas; uma relagdo possivel porque elasmfos e ndés também somos corporais”

(CHAUI, 2000, p. 125). Toda percepcao ja € mem@ais

temos consciéncia de um aoi generigelo qual deixamos o presente para
nos recolocar primeiramente no passado em gerdepeis numa certa
regido do passado. Mas nossa lembranc¢a permamezeean estado virtual,
dispomo-nos simplesmente a recebé-la, adotandauaeatapropriada. De
virtual ela passa ao estado atual; e, a medida sgus contornos se
desenham e sua superficie se colore, ela tendetax Enpercepgdo. Mas
continua presa ao passado por raizes profundamn@@arte uma lembranca,
a medida que se atualiza, tende a viver numa images a reciproca nao é
verdadeira, e a imagem pura e simples ndo me eep@b passado a menos
gue seja efetivamente no passado que eu va bus€a-farogresso da

lembranca consiste em se materializar (BERGSOND,129156)

Fentress e Wickham (1992)afirmam que a memoriatperem todos os aspectos da
vida do sujeito, pois estd sempre operante no S@irite, o que caracteriza a sua
subjetividade. Para os autores, ela € naturalndintgida em dois segmentos. O primeiro
refere-se aos fatos conservados a partir da camievé& experiéncias em grupos (memoria
social). O segundo condiz as informacfes e sentosetocalizados internamente no
individuo (memdria individual). Os autores apontgume, geralmente, ambos estdo misturados
e tém, ao mesmo tempo, um aspecto social e ousso@k pois existe uma estruturacdo a
partir da linguagem, ensino, observacgéo, idéiagnaiss coletivamente e de experiéncias
partilhadas com os outros, 0 que ira construir mér@ social, que tem a sua propria historia.
Assim,

quando recordamos, elaboramos uma representagéis gedprios para nés
préprios e para aqueles que nos rodeiam. Na meslidague a nossa
natureza — o que realmente somos — se pode releelan modo articulado,
somos aquilo de que nos lembramos. Sendo assifo emh estudo da
maneira como nos lembramos — a maneira como nEs&QEAMOS nas
nossas memoérias, a maneira como definimos as ninkesdglades pessoais
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e coletivas através das nossas memodrias e a mauwgra ordenamos e
estruturamos as nossas idéias nas nossas memoaasnaneira como
transmitimos essas memaorias a outros - é o estudoatheira como somos
(FENTRESS; WICKHAM, 1992, p. 20)

Os estudos de Bergson (1999) complementam essa gi&ando diz

meu presente é aquilo que me interessa, 0 quepeirge mim e, para dizer
tudo, o que me impele a acdo, enquanto meu passagksencialmente
impotente. Opondo-o0 a percepcdo presente, iremopreender melhor a
natureza daquilo que chamamos “lembranca pura’” B&EBN, 1999, p.
160)

De acordo com Fentress; Wickham (1992), ao corsidgie os fatos sociais evoluem
e mudam com o tempo, considera-se, entdo, queéact&y de um coletivo pode ter a sua
prépria historia, ja que a memoria social, senddefale conhecimento, significa que o grupo
deve ser situado a partir de suas proprias trasligdém de descobrir como interpretam o seu
passado. E, segundo os autores, a confianca dgasisaricdo estd na experimentacado do
presente em relagcdo com o passado, e ligadossentre

A existéncia de experiéncia coletiva a partirelagdes sociais identifica determinado
grupo e confere sentido ao seu passado, defininds aspiracées para o futuro. Essas
relacdes sociais podem ser de dominacéo, de cadoeoa de conflito, variando no tempo e
no espaco. Conforme Abreu (1998), as experién@maspartilhadas no urbafhoao serem
eternizadas em registros permanentes, ndo perdemasgter especifico, sua vinculagdo ao
grupo, ou classe, que as produziu. Para o autoantp se perdem no tempo, os vestigios do
passado, que subsistiram nas paisagens ou nasi¢gd&s de memoria, tornam-se fragmentos
das memodrias coletivas que a cidade produziu” (ABRE298, p. 85).

Segundo Abreu (1998), fala-se muito em memdériaanah mas o que se quer
denominar com esse termo € o passado de uma deteagidade. Nesse sentido, os termos
memoria urbana e memoéria da cidade correspondelendsancas referentes ao modo de
vida na cidade que sao estocadas na paisagd@mna ou nos registros, sendo, entédo, objetos

de reapropriacao por parte de uma sociedade, noasst@o diretamente relacionadas a uma

% Del Rio (1991) define urbano como campo disciplimae trata a dimenséo fisico-ambiental da cidade,
enquanto conjunto de sistemas fisico-espaciast@ensas de atividades que interagem com a popudRES
de suas vivéncias, percepcoes e acdes cotidianas.

* A definicdo de paisagem, trabalhada nesta pesqgaisasponde “ao conjunto de formas que, num dado
momento, exprimem as herancas que representancessaias relacdes localizadas entre homem e natukez
paisagem €&, pois, um sistema material e, nessacéondelativamente imutavel. Existe através de $oanas,
criadas em momentos histdricos diferentes, poréxistindo no momento atual (SANTOS, 2009, p. 103}1



11

base material particular ou a um lugar especifibndavia, as lembrancas urbanas, ou
Lembrangas da cidade sdo elementos fundamentaisapapnstituicdo da identidadde
umlugafr. Durante o processo de interagdes humanas conbiere fisico, a identidade
de lugar é construida dentro de um contexto sobmmlavia, os significados e os sentidos que
cada individuo traz atrelados as suas experiéneiagsvéncias no cotidiano, aoserem
compartilhados, transformam simbolicamente o lu@gss.individuos, ao desenvolverem o
sentimento de pertencimento com 0 seu espaco @moia&y concebem-no conidcus das
praticas sociais. E no cotidiano que a memoriaedgsipo sera testada, trazendo revelacdes
coerentes e incoerentes, principalmente, quanderiai@ada no espaté cidade, portanto,

€ o lugar de memodria; esta sendo compartilhadaasial, coletiva.

Segundo Tavares (2005), em estudos sobre feras ktitadinas, a idéia de tradi¢do é
trabalhada dentro do ambito da perspectiva de swamita. O autor explana que o seu
dinamismo estad no modo como é apropriada, pois @céa dos sujeitos que emergem 0s
elementos simbolicos durante “a interacdo de védestidades em fluxo, ao estabelecerem
vinculos de lealdade e pertencimento, que irdotitomsformas de inser¢cdo na busca pelo
direito a cidade” (TAVARES, 2005, p. 98). Obsesm-que as feiras livres, dentro do
ambitodo setor informal da economia no final dout@®cKX, tém significativa parcela na
transformacdo da paisagem urbana, “devido aos grgweblemas sociais como o
desemprego, migracdes internas, analfabetisma entros”, como aponta Pinheiro (2000).

Nesta pesquisa, trazendo contribuicdes conceitdaisReis e Trinchdo (1998),
Desenho e Histéria aparecem como areas do conh#@oimgae guardam em si a capacidade
de transmissédo, gerando registros que, quandolhealus juntos, sugerem interpretacdes
diversas. Ao considerar, entdo, essa premissa olétpch, pretende-se investigar o Desenho
oriundo da rota de migracdo dos vendedores amlegladecorrente do deslocamento
compulsivo do local de fixacdo desse comércio, eimakle Santana, tendo como objeto de

estudo o Feiraguay, com énfase em seu Desenho dJdbam sua Memoria Visual, no

® A noc&o de identidade é compreendida como umanitiéde constituicio, na qual, os atores se pemcebe
contexto social numa continua interagdo dos indadcho processo de individuagdo, como tratado [ias E
(1994) em sua categoria de “imagem reticular”. Margl998) a define como “construcdes ideologiazes q
respondem aos desafios que a sociedade ou um gpuaf@d se vé obrigado a enfrentar” (TAVARES, 2005,
85).

® Milton Santos (1994, p.36) afirmou que o lugarexgensdo do acontecer solidario, entendendo-se por
solidariedade a obrigacao de se viver junto. Orlégantdo, ddcusdo coletivo, do intersubjetivo.

" A nocdo de Espaco, trabalhada ao longo desta isastyaseia-se na definicéo proposta por Miltort&an
(2009, p.63), “um conjunto indissociavel, solid&itambém contraditério, de sistemas de objet@ssistemas
de acdes, ndo considerados isoladamente, mas cqmaeoo Unico no qual a histéria se da”. Desse modo
Santos define o Espaco como sendo a prépria Sageda
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periodo de 1970 a 2012. Pode-se analisar estesgmee partir do Desenho e da Historia
como instrumentos de registro.

O fenbmeno urbano e social Feiraguay, uma feua lformalizada de produtos
importados localizada na Praca Presidente Médiicentro antigo da cidade de Feira
deSantana, BA, traz em si uma imagem inquietarfiezer@e a sua implantacdo, que vem
mudando, consideravelmente, o bairro através demdétodo préprio adaptado por seus
sujeitos quanto ao uso do solo e a materializagdionensional de seu Desenho no espago
urbano.

Ha um desenho organizacional das cidades, queoseedistro, escrita e
materializacdo de sua historia, estd alémdos @larejtos técnicos, € oriundo da producdo
social de diversos grupose pode ser analisadotia gas transformacdes do espaco urbano
advindas de suas experiéncias sociais que criaardsigle identidade prépria, que geram e
retroalimentam memorias visuais.A leitura propameda pelo Desenho Urbano, como
configuracdo e metodologia deste trabalho, torramsipel, dentre outras coisas, registrar em
projecdo grafica, o tracado urbano da rota de mégralesse grupo; avaliar a percepgin
meio ambiente dos sujeitos da pesquisa, verificavaladdigos visuais que se tornaram
proprios do Feiraguay e do seu entorno, além ddésanas modos de constituicdo da
memoria social dos seus protagonistas. A hist@ifetta se oferece a essa pesquisa através
de varios codigos de linguagem para além do visoas que se expressam pela visibilidade
gue emana dos Desenhos formadores do ambientewtdost

Foi necessario o uso de imagens como forma deergie da rota, permitindo
registrar em Desenho a transformacdo da paisageamayr além de possibilitar uma visédo
critica da realidade social do grupo estudado enapreensdo de que a construgdo da sua
memoria visual, a partir das metamorfoses do espaencial vem contribuindo para a
cultura visual de Feira de Santana, que apesarirdanigta, criou lugares de identidade

propria, que levaram e ainda levam os vendedordmilamtes a escreverem rotas urbanas

8 Bergson (1999, p. 191) aponta, no que diz respesemelhanca, que “por mais profundas que sejam as
diferencas que separam duas imagens, encontrasgmmpse um género comum ao qual elas pertencem e, em
conseqliéncia, uma semelhanca que lhes serve dalramido. No que concerne a contiglidade, uma
percepcdo A ndo evoca por contigiiidade uma antiggém B”. O autor ainda explica que “na realidade,
percebemos as semelhancgas antes dos individuse gssemelham, e, num agregado de partes contiguas,
todo antes das partes” (BERGSON, 1999, p. 193).

Nesta pesquisa,os pressupostos de Bergson (1988) &bordados , no intuito de trabalhar a nocao de
associacdo por semelhandas comerciantes do Feiraguay, onde a sua pe@pesente age a partir de sua
similitude com as percepc¢des passadas, conconmitante aassociacdo por contigliidadi que a pratica
cultural de feira livre é percebida neste espagarir de movimentos consecutivos resultantes piadeicdo
dessas percepcdes antigas.
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quando impelidos de permanecer em algum local daealguma forma, passa por uma
especulacdo imobiliaria.Ante ao panorama descniddisou-se, fenomenologicamente, o
espaco urbano do Feiraguay e os novos ambientpsatidade gerados por este fendémeno de
migracao.

A histéria do Feiraguay inicia-se na década deD,1§idando ainda era denominado
por “Feira do Rolo”, devido a pratica de troca-rate mercadorias. Esta feira fazia parte do
comércio informal da feira livrede Feira de Santaea localizava-se na Praga da
Bandeira,precisamente, em frente ao antigo BaneoeBadus. Quando houve o assalto a
este Banco, no ano de 1982, os lojistas feirenses tqmham comércio nesta area
mobilizaram-se para expulsarem os trabalhadores$Fdma do Rolo”, visto que para o
imaginario da sociedade feirense e dos lojistasyergledores ambulantes teriam sido
responsaveis pelo ocorrido, enfatizando-se, assistigma da ilegalidade e da contravencao
ja inerente ao imaginario pelo fato da insercaawelyfosmade inChina neste comércio, a
partir da rota Feira de Santana-Paraguameacando o comércio formal feirense de
confec¢des, artigos esportivos, brinquedos, refdgo principalmente, de eletroeletronicos.
Dessa forma, o ano de 1982 marca o primeiro desleat compulsorio dos vendedores
ambulantes, para a Rua Sales Barbosa, mais coaheoird‘Calcaddo da Sales Barbosa”.
Ressalta-se que, entre a década de 1980 e meadeésatia de 1990, a comercializacao de
produtos chineses possibilitou o crescimento destmércio, visto que a procura por
mercadorias vendidas no Paraguai era constante pefaulacdo economicamente
desfavorecida, valorizando cada vez mais estacpratmercial e intitulando esta nova feira
livre em “Feiraguay”.

A Céamara de Dirigentes Lojistas de Feira de Santaros grandes empresarios
reivindicam uma posicéo da Prefeitura no que tanigstalacdo do Feiraguay na area central
da cidade, pois,segundo sua justificativa, esfaggudicando as vendas do comércio formal e
0 processo de reurbanizacdo que foi retomado reddéde 1990. A partir de negociacdes
com o grupo de vendedores ambulantes, represenfamoseis comerciantes, o Poder
Municipal desloca-os, de forma pacifica, para a#®@mresidente Médici, proxima a Igreja
Matriz, garantindo aos comerciantes condi¢cOes digieatrabalho, como infraestrutura: agua,
energia e limpeza.Como o local ndo fazia parterda éentral do comércio,tornava-se ideal

para suprir as reivindicagbes dos comercianteetty formal e da prépria Prefeitura, ja que

® Segundo Pinheiro-Machado (2008), os prodmiadein China eram vendidos por chineses e arabes que
viviam no Paraguai.



14

estes vendedores ambulantes estariam isoladosvi&pdaprocesso de fortalecimento da
marca Feiraguay ocorre no de 1996, ao criarem unssoddacdo, resultando na
reconfiguracdo do seu espacgo para sua nova caraévre a shopping popular.

O estudo desse espaco urbano assumido pelo Fajramssibilitou verificar os
simbolos de sua imagem multifacetada que permitestadar uma das mais significativas
rotas de migracdo de vendedores ambulantes, ddaaista brasileira de sacoleiros China-
Paraguai-Brasil. A presenca de novas personagemsadegantes, chineses, chilenos e
peruano, a partir de 2006, se traduz na imagemmuoaerna da feira livre globalizada do
Nordeste, mostrando uma forte rede social insttgiae redefine as feiras livres nordestinas,
a exemplos a feira de Caruaru, em Pernambucofé@poigp Feiraguay, na Bahia.Esta feira de
produtos ilegalmente importados pode ser vista gondos pontos deste transito, pois, hoje,
com a procura pelos produtos que la sdo comemitlg vem agregando, dentre outros
valores, o de espaco do turismo, ou seja, por yesesorna-se o mote que leva as pessoas a
Feira de Santana. Assim, torna-se pega-chave gestpisa, uma vez que 0 seu comércio,
além de redesenhar o tecido urbano, reinventa adejdque vem sendo apreendida, pelo
imaginario local e regional, comd@cusdo comércio.

Para além de nomear a cidade, o icone feira teste respaco, constituindo-se em
territorios® diversos, que se metamorfoseiam segundo novaggwasociais e habitos
culturais. Nesse sentido, partindo do pressupostqud a pratica cultural de comprar nas
feiras de rua e as suas metamorfoses na conteneptada criam um grupo consumidor
assiduo e avido pelas grandes marcas, o Feiragaragr si elementos capazes de identificar
0 processo de mudanca da imagem de comércio popeléeira livre para a de shopping
popular, resultando na nova imagem e identidadgrdpo, que de vendedores ambulantes
podem ser vistos como pequenos empresarios.

Essa feira livre, por ser uma incognita, cadameis, possibilita desconstruir uma
imagem retida, apenas, no universo da ilegalidBeastarte, estudar o Feiraguay contribui
para o campo cientifico, trazendo-lhe um olhar affarvisivel, ou seja, a possibilidade de
apreender aquilo que ainda esta invisivel parai@dade feirense e cientifica. Para analisa-lo

e explica-lo, foi imprescindivel recorrer a histdda feira livre em Feira de Santana, a fim de

19 para Milton Santos (1996), territério, também nadeepor configuracao territorial, é definido commwdo, ja
0 espaco refere-se a uma totalidade verdadeiralira@ge a configuracao territorial, a paisagens@ca&dade.
Entéo, o territério pode abarcar espacialidadeticpéares. Para o autor, “as formas podem permarsece
mesmas por um tempo, porém a sociedade encorseEygEe em movimento”, o que atesta que “a mesma
paisagem, a mesma configuracao territorial, noseoém, no transcurso histérico, espacos diferentes”
(SANTOS, 1996,p. 77).
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obter dados queo mostram como parte da rota iftsit partir do surgimento da feira livre,
no inicio do século XIX, e traz em seu cotidianengntos da prética de feiras, ainda vivos.
Pode-se considerar, entdo, que os vendedores artdsulie Feira de Santana sdo agentes de
mudanca do espaco fisico por reconfigurarem o wrbaresmo que de forma espontanea,
natural, motivada pela sobrevivéncia, pela culdmacomércio de rua pujante dessa cidade
feira.

Assim, o presente trabalho apresenta dois momeutrsto aos objetivos, com base
em Gil (2002). No primeiro momento, de carater esqibrio, foi necessario ter mais
familiaridade com a questdo levantada, a rota dgag@o dos vendedores ambulantes do
Feiraguay, a fim de torna-la mais explicita. A &®aknvolveu procedimentos de coleta de
dados através de levantamentos bibliogréaficos, meatos da Associacdo dos Vendedores
Ambulantes de Feira de Santana (AVAMFS), entresiptaliminares, analises de exemplos,
de praticas de feiras livres que mostraram a relagire mercado informal, espaco urbano,
memodria social e representacdes sociais, trabalhadalltimas décadas em pesquisas de
cunho histdrico, sociolégico e/ou geografico, asadmas formas de pesquisa bibliografica e
estudo de caso. Também teve carater descritives, pwocurou-se perceber, registrar e
interpretar caracteristicas do Feiraguay e do sa@pog(vendedores ambulantes) objetivando
conhecer melhor a sua realidade e descrever ongicge seu processo de organizacdo. Foram
usadas técnicas padronizadas de coleta de dados, auservagdo sistemética (pesquisa de
campo) gue assumiram, em geral, a forma de |levamiam

Ainda no primeiro momento, quanto ao método, pddida subdivisdo proposta por
Lakatos e Marconi (1992, p.106), a pesquisa apresenétodo de procedimento historico,
partindo do principio de que a partir das atuaimé&s de vida e de agir na vida social, o
Feiraguay tem origem no passado da cidade de #eiB&antana e, por isso, a importancia de
pesquisar suas raizes para compreender sua naguitgrgéo, mesmo levando em conta a sua
dindmica. Trazendo elementos comparativos, condstna investigacdo dos fatos e explica-
los segundo suas semelhancas e suas diferengasda fletectar o que é comum a ambos, 0
fenbmeno da metamorfose da prética de feira livobservado tanto na vitrina de produtos
importados do Feiraguay como em outras feirasdivmeasileiras - Feira de Caruaru (PE)
eFeira de Ipanema (RJ) - mostrando o abandono tsaaato como “arte de fato”,

irreprodutivel’, e a transformacéo das feiras livres em shoppogsilares, exemplificado

10 ensaidA obra de arte na era de sua reprodutibilidade téande Walter Benjamin, escrita inicialmente em
1936 e publicada em 1955, esta inserido diretameEnt®ntexto das teses marxistas, e traz elemaotéseis
para uma andlise contemporanea no que concermrsao®s e interpretacées da cultura de massa. @@ fo
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pelo Shopping Popular Oiapoque de Belo Horizont&) M pelo Feiraguay, em sua nova fase
como Shopping Popular de Feira de Santana.

Quanto a natureza da pesquisa, utilizou-se o rmé&adntitativo para contabilizar o
namero de barracas e de pessoas empregadas, ¢ipmedltos vendidos, sendo parte do
Desenho e da paisagem urbana do Feiraguay. Os dgdegados nos serviram através do
método qualitativo, no qual discutimos significaddsscobertas, analisando as palavras e as
idéias, trabalhando a comunicacéo e a observagéo.

ODesenho Urbano, neste trabalho, aprece como gs@o® ndo como projeto ou
produto acabado, cuja andlise das imagens reatizdante o trabalho de campo tem como
contribuicdo conceitual os trabalhos de MerleauyP¢099; 2004), Sartre (2005) e Serpa
(2007; 2008), visto que o uso das fotografias jpdgsu documentar e revelar o cotidiano
destes vendedores ambulantes quanto ao uso dal@rEairaguay e do seu entorno, no
periodo da pesquisa (2011-2013) para observaratisgs urbanas que se inscrevem em um
processo de reconfiguracdo do espaco. Ao desconatitmagem, analisou-se a esséncia,
aquilo que é manifestado a partir de varias expeiaé individuais, as potencialidades, os
aspectos visiveis e invisiveis.

No segundo momento da pesquisa, foram trabaltesl&oncepcdes e Imagens do
Feiraguay a partir da subdivisdo proposta por Del R991): Analise Visual através da
observacéo e interpretacdo das mensagens, do®mmalaentos e das emocdes transmitidas
durante a pesquisa com os vendedores ambulantesarulo a Idgica condicionadora das
qualidades estéticas urbanas, e Percepcdo do MeibieAte, percepcdo espacial do
Feiraguay a fim de identificar imagens que se tamadentitarias e que possam ter norteado
as diretrizes de Desenho Urbano.

Como metodologia para as entrevistas com o0s coames, preferiu-se realizar
conversas informais, a partir de um roteiro sertriagado para nortear as questdes que

foram trabalhadas com eles, e observar no locatuac@o dos sujeitos de pesquisa;

Otte (2001), a idéia basica do ensaio de Benjaanieqe ser clara: “a obra de arte tradicional, $arga
auténtica, € substituida pela obra moderna e &t®inte reprodutivel; é a reprodutibilidade técrice,
ocasiona a perda da autenticidade e da “aura” gatadulicional. Segundo Walter Benjamin, “aproxiragr
coisas espaciais e humanamente é atualmente ujo dasenassas tdo apaixonadas como a sua tengénzia
superacao do carater Unico de qualquer realida@ega do registro da sua reproducao” (BENJAMINGE, .
05). Para o autor, “cada dia se torna mais impe@osecessidade de dominar o objeto fazendo-opr@isno
na imagem, ou melhor, na cépia, na reproducdoradRetinvolucro a um objeto, destrocar a sua af@,
caracteristicas de uma percepcao, cujo sentidoopseemelhante no mundo se desenvolveu de formadal
através da reproducdo, também o capta no fendmeow. Bssim, manifesta-se no dominio do concrejo®
no dominio da teoria se toma evidente, com o cnéscgnificado da estatistica. A orientacdo dadade para
as massas e, destas para aquela, € um processpldaede ilimitada, tanto para o pensamento conta pa
intuicdo" (BENJAMIN, 1955, p. 05).
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registrando em um diario de campo, que possibilibter dados adicionais para a analise.
Sendo assim, as entrevistas, a principio, forarindess aos200 comerciantes do Feiraguay,
visto que o numero de boxes, 528, corresponde saeaiim ponto comercial e alguns destes
comerciantes possuem mais de um ponto. No entapenas 50 comerciantes quiseram
colaborar com a pesquisBentro do universo do Feiraguay, ha alguns boxeg @s donos
ou responsaveis nao aparecem em nenhum period@.dDastes, foram contabilizados 20
boxes que ficam sob a responsabilidade do fundmedn percentual destes funcionarios que
nao tem carteira assinada € de 80%.

Os marcadores destes entrevistados basear-sesdeegaintes categorias: sexo,
idade, nacionalidade (no caso dos estrangeira®o sgrantificados aqueles que sdo coreanos
ou chilenos e o tempo de permanéncia em Feira d&&g, naturalidade para brasileiros,
tempo de comércio informal e, posteriormente, daéroio formalizado, se 0 espaco que
utiliza para o comércio é proprio ou alugado, sesppempregado(s) e se este(s) trabalha(m)
com carteira assinada, o tipo de produto comezeiddi, quais os produtos mais procurados
pelos consumidores, qual a origem do produto caaleado ea do consumidor (destacando-
se aqui arota do turismo de compra tanto do coar@ecicomo do consumidor e a aquisicao
da mercadoria - varejo e/ou atacado), como 0 coamtec avalia o papel do comérciodo
Feiraguay para Feira de Santana, Bahia e Brasibn® vé 0 seu espaco a partir de suas
reformas (enfatizando-se a sua reconfiguracdo espig Populatj e como este sujeito se
vé em relacdo a sua atividade comercial (vendedbukante, micro ou pequeno empresario).

A pesquisa esta organizada em trés capitulos. ®ITAO 1, que norteia o

trabalho a partir dos aspectos metodologicos debadus durante dois anos de estudo, e

120 presidente da Associacdo dos Vendedores Amieslalet Feira de Santana, Sr. Nelson Dias, pediuopara
funcionario da radio comunitaria do Feiraguay avisdre a minha presenca no local, durante um paés,ter
acesso as informagdes com 0s comerciantes e cdégtas para a construcdo de mapas. Muitos delsmest
apreensivos com a minha presenca, pois acreditagada Policia Federal ou da Receita Federal guigeram
participar da pesquisa, mesmo apresentando osdoeumentos a eles. Sobre o grupo de estrangeieos qu
comercializam no Feiraguay (chineses, chilenoseape), apenas o peruano cedeu informacdes, sem adeu
gravador. Com relacéo ao grupo dos chineses, etmjoambservava, quatro deles aproximou-se de mim
tentando ver o que eu estava anotando, entaorraimée as minhas anotacfes aproximei-me delesau@io
explicar o que estava acontecendo. Enquanto fal&las, o mais novo repetia no seu idioma, e eatantdque
se tratava de uma pesquisa “escolar”. Tudo ficalae=cido. Eu percebi, ao longo da atividade, qoaimria
dos sujeitos entrevistados se sentia mais a vostde presenca do gravador. O resultado sdopustas
enriquecedoras coletadas nesta pesquisa. Todavaelp, também, que ha uma tenséo interna emergmdo
Feiraguay e alguns dos comerciantes que ndo quiggEgicipar das entrevistas demonstraram cergiaqara
evitar qualquer tipo de problema internamente.

13 0 Shopping Popular é um centro comercial de posdpiratas ou simples mescla disforme para a veeda
artesanatos e produtos “pirateados”, conheciddyéamcomo camelédromo, sendo “exemplo contemporaneo
para a oficializacdo da informalidade, e a sualiagéio espacial é resultante da luta contra ainmaigade
proporcionada pelo desemprego, que atingiu os geaoehtros nas décadas de 80 e 90 do século passado
(SILVEIRA, 2010, p. 11).
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destaca o Desenho Urbano como processo metodolagieoutiliza as imagens como
instrumento para analisar a realidade social dpaestudado (vendedores ambulantes da
cidade de Feira de Santana, BA), a partir das nwfases do espaco urbano, no periodo de
1970-2012.

Neste capitulo, a pratica da feira livre é apreskn como transformadora e
organizadora do espaco urbano, onde, a partir elagdes sociais instituidas € possivel
verificar que os vendedores ambulantesdesenharame aras e circulacao entre as “vitrinas”
das suas barracas mantendo a prética da cultdesradivre na cidade. Assim, a antiga feira
livre de Feira de Santana mostra que a historigidiade esta diretamente relacionada a
histéria do comércio de rua, registrada em Desenbpartir da trajetdria dos trabalhadores
urbanos, o que permitiu a criacdo de lugares deidiele deste grupo e de rotas urbanas.

Com a criacdo de lugares de identidade e das wtemas do grupo estudado,
associadas a urbanizacao e industrializacdo, deéxt® em Feira de Santana, buscou-se no
CAPITULO 2 trazer, como ponto de partida, a rotacdeércio de produtos ilegalmente
importados, China-Paraguai-Brasil, podendo seridereda como vetor das metamorfoses
das feiras livres brasileiras na pds-modernidadegye, cada vez mais, o consumo de
simulacro$' nas feiras livres se faz presente. Assim, estadestlenca e analisa a Feira
Hippie de Ipanema, no Rio de Janeiro, a Feira dad®a, em Pernambuco, e, principalmente,
a Nova Feira Livre de Feira de Santana, o FeiragDaysimulacros podem ser vistos como
transformadores do comeércio de rua contemporaesaltando na reconfiguracdo das feiras
livres em shoppings populares, tendo como exengpisopping Popular Oaipoque, em Belo
Horizonte, e o Feiraguageu Shopping Popular

Por fim, o CAPITULO 3 destaca mais a transformagdaisagem urbana de Feira
de Santana e a reconfiguracdo do seu comércio gropupartir das rotas urbanas dos
vendedores ambulantes, ampliando e retomando elesnenicialmente trabalhados: a

especificidade da rota China-Paraguai-Brasil, arpodernidade, o consumo do simulacro e

1“0 simulacro nunca é o que oculta a verdade — édade que oculta 0 que n&o existe. O simulacro é
verdadeiro” (O ECLESIASTES, In: BAUDRILLARD, 199f, 06). Baudrillard (1991) afirma que “os
simulacros atuais tentam fazer coincidir o realpto real, com os seus modelos de simulacao. EBsiginario
da representacdo desaparece na simulacao”, agsingd' existe coextensividade imaginaria: € a mirieacao
genética que é a dimensao da simulacéo. O realdéizido a partir de células miniaturizadas, de izedre de
memoérias, de modelos de comando — e pode ser tgpdodum ndmero indefinido de vezes a partir dai”
(BAUDRILLARD, 1991, p. 08).
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do Shopping simulando a cidade. Observa-se, alémodafiguracdo do espaco comercial do
Feiraguay, a sua propria reconfiguracdo, ou sejaggpaco simbdlico das memorias dos
sujeitos. Existe uma tenséo interna entre os coames, que estdo de acordo com a atuacao
da Associacdo dos Vendedores Ambulantes de Feir®ai¢ana (AVAMFS) e os que
afirmam existirem acdes néo favoraveis ao grupoadd da atuacdo da Associacdo, que
passa a substituir o Poder Municipal local no guecerne ao ordenamento e uso do solo,
com aplicacdo de taxas proprias e, principalmepgenitindo a presenca de estrangeiros,
destacando-se os chineses, que alugam os boxes;@s pFxorbitantes e comercializam a
importacdo de produtosiadeirChinadiretamente com o pais de origem, 0 que permit

venda de produtos com precos mais baixos e aungengaconcorréncia.



CAPITULO 1: O DESENHO DA CIDADE A PARTIR DA MEMORIA VISUAL DOS
USUARIOS DO ESPACO URBANO

A cidade, sendo escrita, registro e materializagho sua historia,permite
compreender que a producéo social de um grupoebaquartir das transformacdes do espaco
urbano advindas de suas experiéncias, vivénciamefodologia de analise do Desenho
Urbanotem as imagens enquanto registros que penmitea visdo critica da realidade social
dedeterminado grupo e a compreensdo da construgdsud identidade a partir das
metamorfoses do espaco produzido.

A acepcao de Desenho, na qual se apodia a argug@eritorica deste estudo, baseia-
se em Gomes (1996), que o define como sendo “usdodmas de expressdo humana que
melhor permite a representacdo das coisas conceetdsstratas que compdem o mundo
natural ou artificial em que vivemos” (GOMES, 1996,13), e em Reis e Trinchao (1998),
que contribuem ao definir Desenho como canal desmnésdo da cultura, tendo carater de
instrumento de preservacdo dos vestigios paravescaeHistoria, construindo uma relacao
dialética com o sujeito e funcionando como “umdaédtve de restaurar os elementos que
compdem, nesta era moderna, a memoria no sentidoradervar os elementos” (REIS;
TRINCHAO, 1998, p.163). Assim, como objeto de tellei de um espaco projetual ou de
uma materializacdo tridimensional no espac¢o coitglrsegundo as autoras afirmam, o
Desenho conta a Historia, visto que € possiveleberc nele aspectos politicos, sociais,
econdmicos, culturais e ideoldgicos, e trata-losriamnente com um olhar critico dentro do
contexto de uma realidade atual.

O uso do espaco urbano é inerente as acdes oasdéaé instituido pelos lugares dos
grupos sociais, ou seja, pelos modos de vida digidluos nas urbes brasileiras, visto que “o
espaco constitui a matriz sobre a qual as novassag@bstituem as acdes passadas. E ele,
portanto, presente, porque passado e futyBRNTOS, 2009,p.104)Lynch definira City
Designcomo sendo “a arte de criar possibilidades pats@m gerenciamento e forma de
assentamentos ou de suas partes significantesid&leom padrdes no tempo e no espacgo,
tendo sua justificativa na experiéncia cotidiananaoa destes padrbes” (LYNCH, 1981, p.
290 apud DEL RIO, 1991, p. 54). Neste sentidBity DesigrifDesenho Urbano) torna-se
ferramenta de andlise da organizacdo ambientat @mzessos socio-culturais para que haja
inter-relacdo entre o urbano e as atividades d@st@si nos processos de transformacdo da

cidade.
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Del Rio (1991) explana que urbano é o “campo pis@r que trata a dimensao
fisico-ambiental da cidade, enquanto conjunto d¢emsias fisico-espaciais e sistemas de
atividades que interagem com a populacdo atravésude vivéncias, percepcdes e acoes
cotidianas” (DEL RIO, 1991, p. 54). Desse modogcpra tratar da producéo, da apropriacéo
e do controle do meio ambiente construido, procegstes que estdo, necessariamente,
permeados pela dimensdo temporal. Desenho Urbanoy @aponta o autor, ndo deve ser
entendido, de forma substancial, como projeto, coas um processo.

Além disso, pode ser uma ferramenta metodolégiase, qa partir da
interdisciplinaridade com outras teorias, poss#ilcompreender melhor os fenémenos
urbanos. Ou seja, seguindo os pressupostos dekRB88), a cidade sendo registro, escrita
e, por fim, materializacdo de sua propria histaiaspaco urbano torna-se o contador de sua
historia através das experiéncias dos seus usuarios

As mudancas ocorridas no espaco urbano contenmgmranstram que a imagem da
cidade esta cada vez mais associada a producacenaomo, sendo, entdo, projetada no
urbano, visto que o mercado sempre esteve vincudadstruturacdo e reorganizacdo das
cidades. Com a multiplicacdo dos “objetos/mercaddripode-se afirmar, segundo Rolnik
(1988), que a cidade virou mercadoria, ou seja, @stninada pelo mercado. Nesse sentido, 0
urbano sendo, também, mercadoria, agrega ao se€o pedores fisicos, locacionais, e,
principalmente, o simbdlico. A apropriagdo simb&lao espaco publico pelos sujeitos torna-
se desafio ao poder publico, onde o redesenhadddeidivide-se entre vontade, necessidade,
intencdo e continuidade das experiéncias visuasedos usuarios e as grandes obras publicas
voltadas para o capital imobiliario.

Ferrara (2000) explica que tal processo advém degmeento de evolu¢do, mudanca e
instabilidade caracteristico da po6s-modernidaddletidtp, assim, no crescimento e
transformacao continua das cidades, cada vez miaplexas e mutantes, com seus espacgos
diferenciados através do “movimento de separacéocldases sociais e funcbes no espaco
urbano que os estudiosos da cidade chamam de aegoegspacial’(ROLNIK, 1988, p.41),
ou seja, muros visiveis e invisiveis, que ja fagmrte da organizacdo espacial do tecido

urbano na contemporaneidade.
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Santos (2009) contribui para esta discussao aicax{pios que,

0 espaco, uno e mdltiplo, por suas diversas pacelatravés do seu uso, €
um conjunto de mercadorias, cujo valor individuduécdo do valor que a
sociedade, em um dado momento, atribui a cada peatiagnatéria, isto é,
cada fracdo da paisagem (SANTOS, 2009, p. 104)

De acordo com Ferrara (2000), outra caracteridtsacidades atuais sdo 0s espacgos
residuais, que correspondem a sobra fisica e/om &spaco “desnecessério” a cidade, ou
seja, é a reconfiguracdo de velhos espacos pams n®mos e significados, resultando numa
“nova ordem urbana funcional” que abarca aspedétiso, sociais e individuais. A autora
endossa sua interpretacdo sobre Desenho Urbanmatao da semidtica da cidade, onde a
partir da mudanca é possivel que signos urbandisos/& novos, ao serem redesenhados,
aparentemente de maneira caética, tragam em sidgica que ira reproduzir “caracteristicas
da propria linguagem que se escreve na cidadeimassomo desenho de uma idéia, a
semidtica da cidade tece suas impressdes a medalaegisita a observacdo da cidade”
(FERRARA, 2000, p.175).

Desse modo, as cidades contemporaneas devematisadais como um organismo
Vivo que se encontra em constante metamorfosendevam consideracdo o carater residual
dos espacos e seus aspectos fisicos, sociaisicgoli¢ culturais, que envolvem a sua
transformacao, a fim de trazer mais qualidade wlzaesses espacos. Esta mudanca pode ser
proposta pelo poder publico como, também, pelo @rapcial interessado a partir da
apropriacéo e reconfiguragcdo do urbano, em fungdagdo dos sujeitos.Assim, por serem
provisorios, os ambientes urbanos possibilitam s@ancepcdes de cidade gerando lugares
de identidade propria.

Conforme Bergson (1999), “a imagem pura e simpésme reportara ao passado a
menos que seja efetivamente no passado que eusea-lay seguindo assim o progresso
continuo que a trouxe da obscuridade a luz” (BERSSI®99, p. 158), ou seja, a lembranca
progride a medida que se materializa. Sendo asasnlembrancas acumuladas sdo o
somatorio das informacgdes, acontecimentos, expéai€rocorridos durante a trajetoria de
vida de cada sujeito, que se repetem em imagertgplas) em nimero indefinido. Fentress e
Wickhan (1992) explanam que a memoéria é antes um dacial, pois as recordacdes
partilhadas e articuladas entre os sujeitos saelagjuelevantes no que concerne ao contexto
do grupo social, caracterizadas pela estrutura mbdidade através do processo de

transmissao da narrativa
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Segundo Arruda (2000), as representacOes produzidaartir de uma experiéncia
concreta e dos aspectos simbdélicos, assumidasvenieinte ou em parte, e por experiéncias
partilhadas, vinculam-se a um determinado espaQgrggco, visto que essas vivéncias
advém de um “mecanismo social, da linguagem, aigairsignificados, somente quando,
para aqueles que estdo ouvindo, assume algum isagiuf de identificacdo emocional,
politico, geografico, visual” traduzindo-se no utbdARRUDA, 2000, p.51).

Lynch (2006) aponta que “[...] nada é vivenciaso € mesmo, mas sempre em
relacdo aos seus arredores, as sequéncias de &wlergare a ele conduzem, a lembranca de
experiéncias passadas” (LYNCH, 2006, p. 01), e demmgxplanando que “cada cidadao tem
vastas associacfes com alguma parte de sua caladeyagem de cada um estd impregnada
de lembrancas e significados” (LYNCH, 2006, p. @430 explica o processo de interpretacao
do Desenho Urbano nas cidades, a partir da as&ogmy semelhanca, da similitude com as
percepcdes passadas, além da associacao por aedigiidesenvolvida a partir da imagem
mental de cada sujeito. Assim, ocorre o redesewhorlblano por meio de ressignificagoes,
oriundas do desdobramento do passado através dei@uria presente de cada individuo que
Ihe faz parte.

Baxandall (2006) afirma que o objeto de explicagdadmagem é fragil e fugidio,
entretanto, pode ser flexivel e vivo de um modotonaiispicioso, que nos incita a percorrer o
espaco oferecido pelas palavras. O Desenho enquagistro reporta-se a nocao de
descricdo, e esta € entendida como ‘mediadora plic@&gdo’, ou seja, necessita-se que se
faca com palavras e conceitos que estejam intddgga uma imagem, sendo uma relacéo
complexa e podendo ser as vezes problematica.

A fotografiatem sido usada como um instrumentoadélise visual e recurso de
apreensdo daspraticas sociais, principalmenteuaaange aos estudos urbanos da era pés-
industrial. Este instrumento vem, ultimamente,hgardo um Statusde fonte de primeira
grandeza por diversos historiadores que a considetamo suporte iconografico e
iconolégico, passivel de comunicacdo extrinsecaxteénseca” (BURKE, 2004, p. 43).
Conforme Burke (2004), a imagem permite compreendeais S&80 0s ambientes
comportamentais de um espaco urbano, e como s@prigolos, e para utilizar a evidéncia de
imagens de forma segura, e de modo eficaz, € ri@messomo no caso de outros tipos de
fonte, estar consciente das suas fragilidadesgasqurata de um terreno movedico, uma vez
gue registram atos de testemunho ocular, podendiqugpr registro ser utilizado como

evidéncia histérica.
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As imagens permitem “imaginar’ o passado de fomas vivida, agindo como
textos e testemunhos orais, e, entdo, constittsedouma forma importante de evidéncia

histérica. Segundo Koury (2007),

o cotidiano parece ser repassado a eternidadecstdevflashes, de recortes
através das lentes do fotégrafo, deixando um regisisto. Uma espécie de
anotacao de algo que aconteceu, como diria Bafl9&0), mas também de
um olhar que busca captar o0 comum, mas que relegdgahtes que o
ultrapassam e dao um novo sentido estético, adistisocial ao que nao se
vé fora das fotografias, porque, talvez, tdo preseas relacdes apressadas
que a cotidianidade permite e expande a quem &dn¢g, encantando com
0 seu produto final revelando o olhar que obsef@URY, 2007, p. 410)

Para Lynch (2006),

os elementos méveis de uma cidade e, em espesighessoas e suas
atividades, sdo tdo importantes quanto as pardesadi estacionarias. Nao
somos meros observadores desse espetaculo, masl@artcompartilhamos
0 mesmo palco com o0s outros participantes. Na madas vezes, nossa
percepcdo da cidade ndo é abrangente, mas antdal,pfragmentaria,
misturada com consideracbes de outra natureza.eQodss 0s sentidos
estdo em operacao, e a imagem é uma combinac@adate ¢les (LYNCH,
2006, p. 01-02)

A cidade €, sobretudo, “o produto de muitos comstes que, por razdes proprias,
nunca deixam de modificar sua estrutura”(LYNCH, 00. 02), compreendendo, entéo, que
as representacdes sociais, codigos visuais, péreegacoes, interlocu¢cées com a imagem)
sao construidas no cotidiano e projetadas no urlmnae ndo “ha resultado final, mas apenas
uma continua sucesséao de fases” (LYNCH, 2006, p.02)

Santos (2009) elucida que a questéo estd na pndgitireza do espaco, “formado, de
um lado, pelo resultado material acumulado dassalgbmanas através do tempo, e, de outro
lado, animado pelas acdes atuais que hoje I|he uatmbum dinamismo e uma
funcionalidade”(SANTOS, 2009, p. 106).Neste aspe&tpratica da feira livre é apresentada
como transformadora e organizadora do espac¢o urbgrartir das relagdes sociais instituidas

no cotidiano.
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1.1 A Pratica da Feira Livre como Transformadora eOrganizadora do Espaco Urbano

As feiras livres surgiram na ldade Média, a pattirséculo XlI, por meio da pratica
comercial dos viajantes. Segundo Tavares (2005)eie&s ocorriam anualmente ou em
alguns periodos especificos do ano em “espacogidedi nos quais prevalecia o escambo
em substituicdo da troca de dinheiro realizadgoessoas com pouca ou nenhuma capacidade
profissional para o comércio” (TAVARES, 2005, p.).1A passagem de feira livre para
mercado ocorre na Alta Idade Média onde prevalad@eia de comercializacdo e de lucro.
As feiras de grande porte passaram a se orgamzhbrcais fechados para a venda de diversos
produtos.

No Brasil, o aparecimento de mercados exemplifisgodas feiras livres ocorreu no
periodo colonial. Conforme Tavares (2005), “as q@pais feiras hoje ja ndo trazem os
aspectos tradicionais quanto a forma de circulagémercadoria; ja se encontram em meio a
uma época moderna desprendida de uma nocéo de idaaein(TAVARES, 2005, p. 20),
onde o dinheiro substituiu a troca direta de mevgad. Entretanto, de acordo com o autor,
“h& uma larga tradicdo de feiras no Brasil, as gjymdem ser constatadas em diversas
regides; cada uma adquirindo caracteristicas @®pride acordo com os simbolos de
representacao locais” (TAVARES, 2005, p. 20).

As feiras brasileiras redesenham o espaco urbaparta da exposicdo de suas
mercadorias e, de acordo com Tavares (2005), sponsaveis pela inter-relacdo do rural
com o urbano, ja que essa pratica comercial, tambéassociada as lembrancas vividas no
cotidiano de feira em algumas cidades brasileirsanelo determinante para a organizagcédo do
urbano.Santos (2009) afirma que “os movimentosodéedade, atribuindo novas fungfes as
formas geogréficas, transformam a organizacdo gmaces criam novas situagbes de
equilibrio e ao mesmo tempo novos pontos de papéda um novo movimento” (SANTOS,
2009, p. 106).

O comércio de rua, segundo Vargas (2001) é eigtendomo comércio de
ambulantes e de atividade informal, que vem semderd/olvido desde a antiguidade e se
firmando, cada vez mais, na contemporaneidade.téfaelucida, ainda, que o espaco fisico
da suporte a atividade econdémica, conferindo-lealibacdo. Assim, a partir das praticas de
comércio ambulante e informal, e das rela¢des isaastituidas, o espaco urbano vem sendo
(re) desenhado pelos feirantes e comerciantesrguer{am ruas e circulacdo da feira livre
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através da disposicdo de suas barracas onde sueadoréas sdo expostas em vitrinas.De

acordo com Tavares (2005),

0s espacos informais como o da feira livre, senrafarencial arquiteténico
capaz de suportar o tempo homogéneo proposto,tedrados por uma
nocdo de patrimdnio centrada na expansdo da cufteranassas e no
consumo, entram num impasse com as instituicoesaggyas do Estado ao
afirmar que tais espacos, por ndo se organizaramafmente, sejam
espacos marginais (TAVARES, 2005, p. 120)

Segundo Tavares (2005) a feira é 0 espagco on@mamntra preservada parte da
memoéria do grupo social, renovada pelas novas aeasocializacdo impostas pelo tipo de
espaco urbano em que se encontra. Pacheco (2Q@8)aebue o referencial da cidade e o
delineamento de relagdes entre 0s sujeitos saw@aisuas e no espaco publico, demarcando
espacos de venda, possibilitam uma aproximacacascemperiéncias do grupo.

A historia do municipio de Feira de Santana é ada@ela vitalidade da atividade
comercial, desde os tempos coloniais, emergindantecior da Bahia, como um importante
centro de comercializacdo de produtos, sendo wotire “a historia da cidade se confunde
com a historia do comércio e a expansao desse feet@sponsavel por torna-la conhecida
em todo Nordeste” (SANTOS, 2002, p. 04), principate, por ser entroncamento
rodoviario. O centro da cidade de Feira de Sanéaocanario da transformacdo do espacgo
urbano, desde as primeiras feiras livres, e quedemo uma de suas particularidades a
emergéncia do setor informal, que ao se organigpacalmente, ultrapassa os limites da

cidade.

1.1.1 Feira de Santana

Segundo Santos (2002), a fazenda Santana dos Ofagsia, que pertencia ao
portugués Domingos Barbosa de Aradjo e sua esposaBkanddo, no inicio do século
XVIII, marca a origem da cidade de Feira de Santmartir da construcdo da capela de
Nossa Senhora de Sant’ Anna pelo casal. De acamioAzevedo (2010), as caracteristicas
da maioria das fazendas baianas estavam na slizdgéa “ao longo das rotas de boiadas e
das tropas, em entroncamentos de estradas e gogoggsuiam uma capela construida pelos
respectivos proprietarios” (AZEVEDO, 2010, p.27).g0e possibilitava atrair pessoas para
atividade de troca de produtos, ocasionando a é&meiagydas feiras livres. Desse modo, a

capela foi 0 marco para a constituicdo do novo pduce local onde as relagdes sociais eram
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desenvolvidas, além de ser ponto de referéncia vdgsieiros e viajantes que por ali
transitavam, pois se localizava no entroncamergcedaiadas.

Conforme Azevedo (2010), o trafego de tropas fanias impulsionou o comércio
no local, instituindo-se, entdo, uma feira, quespea a ser o cerne de um ‘centro de
negocios’, surgindo, dessa forma, o “arraial det@anda Feira”. A feira era a passagem e o
pouso obrigatérios desses sujeitos, oriundos doselttdo da Bahia, de Minas, do Piaui e de
Goiés resultando no crescimento do povoado de samta Feira e, conseqientemente, na
abertura de ruas e aumento do comércio com o apereo de lojas.

No ano de 1832, de povoado passou-se a ser Mimidgno ano de 1873, elevou-se
a categoria de Cidade, denominando-se por “Cidaxtee€ial de Feira de Santana”, quando
em 1938, adotou-se apenas a denominacdo de “FeiBawntana”. Azevedo (2010) destaca

que Feira de Santana, a exemplo de outras cidadestaddo,

teve seu crescimento ligado a uma logica de edpagao da producéo
econbmica. Isto permite questionar a idéia jaA dofeta de cidade que
surgiu e cresceu em funcéo, principalmente, ddamadizacdo privilegiada.
Pode-se inferir, entdo, que Feira de Santana tese @rescimento baseado
em um projeto de desenvolvimento local, empreengdatosua elite social,
politica e econémica da época(AZEVEDO, 2010, p. 27)

A antiga feira livre de Feira de Santana aconteaipraca e nas ruas que ficavam em
frente a Igreja de Sant’ Anna (Igreja Matriz), emo todo comércio de rua, apropriava-se do
espaco urbano e publico da cidade, transformando-o.

Campos (2009) ilustra que a localizacdo da anfiga livre, na conexao das
estradas, j& a posicionava como sendo um dos paisccentros comerciais e de visitacao,
abastecendo toda a regido, no século XIX, o qusaatanto 0s comerciantes como 0s
consumidores do recéncavo e de outros locais @oiant que vinham comprar mercadorias,
semanalmente, e desenvolviam praticas de trocgadiz em pé e carne verde, derivados da
cultura pecuaria, e a feira geral de alimentos.

A feira, também, era o local de encontro desseestsociais, exemplificados nas
figuras dos camponeses, arrendatarios, empregados, rdonas de casa, domésticas, que, ao
se encontrarem, materializavam tridimensionalmeste,forma de feira livre, um universo
movido por distintas atividades comerciais e dag@s de vizinhanca no comércio de rua.

Segundo Pacheco (2008) “o referencial da cidamlél@ineamento de relacbes entre
0S sujeitos sociais nas ruas e no espaco pubdicdptializando espacos de venda, permitem

uma aproximagao com suas experiéncias coletiva€HACO, 2008, p. 01), visto que para
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haver a troca é necessario que haja o encontrara,Margas (2001), “[...] a troca ndo sera
apenas, de mercadorias. Idéias, palavras, exp@$éasensacdes fazem parte do encanto. E
essa troca, ndo pode prescindir do espaco fisieoggamaterializar” (VARGAS, 2001, p. 11),
exprimindo assim o carater social da atividade aleat

Vargas (2001) ainda afirma que

a necessidade de encontro para a realizagdo davapbdevar a atividade
comercial a procurar os lugares mais propiciosse escontro, 0s quais
coincidem com o cruzamento de fluxos de pesso&®@Uos locais onde as
demais atividades sociais acontecem pelos maissoiwenotivos: religido,
politica, diversédo, cultura (VARGAS, 2011, p. 20)

A historia de Feira de Santana, portanto, esktatirente relacionada a histéria do
comércio de rua, responsavel pela cidade ser unudases de passagem devido as conexdes
rodoviarias que a ligam as outras cidades da Bdhieegido Nordeste e de outras do Brasil.

Assim, Santos (2002) reforca esta observacaoirwaafque

essa posi¢ao vincula-se diretamente a sua locatizgge se constitui em
passagem obrigatoéria para quem circula para o Nopara o Sul do pais
acrescido ainda do seu sistema de cruzamento ded&stde rodagem.
Identificada como “entreposto comercial de vidgppiad, pouco a pouco se
tornava a porta do sertdo, o seu entreposto coahegciseu canal de
comunicacéo (SANTOS, 2002, p. 04)

Campos (2009) explica que o comeércio de rua fegahegou a uma significativa
proporcao, atraindo comerciantes da zona ruralidiede e de outras localidades, como Sao
Gongalo dos Campos, Ipira, Coracdo de Maria. Oraponta que além dos viajantes, que
traziam as suas mercadorias para serem vendidasogse oriundas dessas mesmas
localidades circunvizinhas a cidade freqUentavacomeércio tanto para fazerem compras
como para desfrutarem de alguns servicos. O gquéfisayque, cada vez mais, o turismo de
compra¥ tornava-se o potencial de Feira. ComplementandofoS (2002) explana que,
durante a fase de industrializacdo de Feira deaBantos transportes foram de suma
importancia na estruturacdo e consolidacdo dascOeta inter-regionais da cidade,
principalmente na segunda metade do século XXcieseentando a essa colocacéo, Azevedo

(2010) afirma que

™Qcorre em locais cujos produtos séo reconheciétsspmelhores precos, boa qualidade ou tenham

caracteristicas especificas, como alta tecnoleg@usividade ou regionalidade. Essas areas passaoeber
um publico interessado em seus produtos e ndo esrasetivos turisticos, o que aumenta a renda, lozes
geralmente ndo traz melhorias a infraestruturadtde” (MINISTERIO DO TURISMO, 2013).
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a malha viaria foi imprescindivel para a emergént#a cidade como

importante ponto nodal porque possibilitava faciesso a cidade, assim
como permitia a redistribuicdo de bens/mercadquréaa as areas proximas.
Assim, Feira se estabelece tanto como ponto degess quanto como poélo
concentrador e distribuidor de produtos para sgiioede influéncia: parte

dosertéo, o recdncavo e Salvador (AZEVEDO, 20180p.

Azevedo ainda pontua que “desde 1950, a cidadeeda de Santana vem passando
por modificacfes profundas em sua paisagem. Eswddé& especialmente importante, pois
integra Feira a uma rede urbana de maior alcavcEEVEDO, 2010, p. 30).

Quando se remete a antiga feira livre, Campos9R@€staca o seu deslocamento da
regido da Igreja Matriz, no ano de 1832, para droeda cidade, onde o comércio ja
apresentava significativa expanséo. O autor corssigiee este momento pode ser registrado
como a primeira rota urbana dos vendedores amieslalat Feira de Santana. Segundo dados
do autor, a partir do século XX, a feira se assasitbjas de artigos manufaturados e de luxo
com o intuito de praticar a revenda no interiom@ortar uma parte de Salvador, absorvendo
elementos de modernidade. Todavia, permanece et@adstica de comércio ambulante com
estrutura fisica, econémica e socio-cultural degarfeira livre.

De acordo com Vargas (2001),

0os mercados e, posteriormente, as feiras foramonmdéis além do que
fornecer mercadorias para consumidores. Agiram éambomo locais de
distracdo e divertimento [...]. Desde o inicio,ess$ocais, onde a troca
realizava-se, possuiam um papel muito importaréie,apenas na atividade
econbmica, mas principalmente, na vida social. Esge que se amplia
guando se considera o abastecimento da populagdo oma atividade
social. Uma olhada através da historia evidencsa ésceta do varejo de
adotar uma condicdo de simbiose com as atividadeiis (VARGAS,
2001, p. 96)

Ainda em Vargas (2001), “o desenvolvimento vatajindo-planejado é aquele
gerado espontaneamente, por meio do aparecimentestibelecimentos comerciais,
construidos ou ndo para essa finalidade, caraaterida formacdo dos proprios centros
urbanos” (VARGAS, 2001, p. 100). O comércio de rgdrense se tratava de um
comérciovarejista espontaneo, posto que,a feiree lieresceu de forma significativa,
pulverizando-se pelo centro da cidade, ocupandon alo prédio do Mercado Municipal
(atual Mercado de Arte Popular), as Avenidas Getdhrgas e Senhor dos Passos e a Praca
Joéo Pedreira, e as ruas transversais a essadas/enupadas pelos vendedores ambulantes.

Sobre o desenvolvimento do Desenho das lojas,énols XVII, Vargas (2001)

aponta que o processo ocorreu lentamente. Diass®,delementos daquele periodo podem
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ser notados, ainda, ao se reportar para o sécMa@ Xiicio do século XX, na cidade de Feira
de Santana, ao analisar a origem do comeércio staeja cidade representado pela feira livre,
visto que,

a forma original de uma loja era o mercado ondepaxiutos eram
espalhados pelo ch@o. Os estagios seguintes datuestrde mercado
incluiam bancas, tendas com uma mesa e uma cabetturprotecao,
barracas desmontaveis, barracas permanentes eaevitk fechadas e,
finalmente, fileiras de lojas divididas de acordonco ramo de atividades
[...]- A loja aberta é fechada, as pranchas de mmadernam-se portas e
vitrines (VARGAS, 2001, p.154)

Pacheco (2008) ilustra que “o0 uso do centro dadedde Feira de Santana era
facultado aos feirantes sem que a eles fossenuigaib leituras de ilegalidade daquela forma
de vida’(PACHECO, 2008, p. 07), visto que havieoatmle do pagamento pelo uso do solo
urbanad® por meio de fiscalizagdo. O papel do fiscal emmktém, de organizar o ponto de
cada barraca. Segundo a autora, existem “indigagud havia uma forma de uso préxima de
um consenso entre feirantes, autoridades publicesnmeerciantes da cidade, mesmo que
permeada de conflitos [...], seja pela atuacéoistmlf seja pela presenca dos feirantes no
local” (PACHECO, 2008, p.07). Ainda, segundo dadasutora, nem todos 0os comerciantes
pagavam 0s impostos ao Municipio e ao fisco Estadua

Entre os feirantes menores existiu uma forma denteecimento de espacos de
venda, ainda notério em Feira de Santana, visto'@ussivel encontrar regras de conduta
interna a feira geral, a grandiosa feira que sndg& pelas principais avenidas” (PACHECO,
2008, p.08). Estas regras eram criadas por redétuidas entre os feirantes e mantidas por
parentesco, vizinhanca rural, superacdes de cdmmas, entre outros indicios de
manutencao destas redes, como sugere a autora.

Observa-se, entéao, a reconfiguracdo do espacoasdran-eira de Santana durante
as atividades de negocios geridas pelos comersjaatelongo da historia da feira livre a
partir do desenvolvimento de estratégias.Um exerdi@so esta no funcionamento da feira,
que deixou de ser apenas de um dia, passando ardogp dias da semana, dos sadbados as
segundas-feiras. Nesse sentido, 0s comerciantesaran o uso e a ocupacao do solo, a fim

de obter éxito nas rela¢cdes de vendas e de coroowicos fregueses, onde,

6 A Lei n° 1.615/92 conceitua o uso do solo comalsenresultado de toda acdo humana, que implique em
dominacédo ou apropriacdo de um espaco ou terrafN® DIRETOR DE DESENVOLVIMENTO
MUNICIPAL — PDDM. Lei Complementar N° 1.615/92 (LEI DO PLANO)- LEI DO ORDENAMENTO

DO USO E DA OCUPACAO DO SOLO. Prefeitura de Feira de Santana. 1992. p.7)
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0 que aparentava serem trés dias de “anarquiatnoocda cidade seguia
uma organizacao harmonica, pois a feira era digttébem oito quildmetros
guadrados, na verdade, sendo dividida em feirasooras: de um lado da
Praca Jodo Pedreira encontrava-se a feira da bhadansutro lado a de
carne-de-sol e toucinho; num trecho da Rua Marebealdoro havia uma
feira de moveis; noutro a de peixes secos e cereaidim da Avenida

Getulio Vargas a de madeira (portas, janelas, sipéke.); em frente a Igreja
Senhor dos Passos, os camelds e suas confeccats{@AMPOS, 2009,
p. 08)

Pode-se considerar, entdo, que os vendedores ardsulda antiga feira livre sao
agentes de mudanca do espaco fisico por promovarenplanejamento urbano que foi
adaptado ao espaco disponivel, possivel, mesmoespentaneo, natural, motivado pela
sobrevivéncia, pela cultura do comércio de ruargajdessa cidade feira.

Reportando-se a Bergson (1999), considera-se gomeradria éconstituida pelo
conjunto dos sistemas sensorio-motores que o0 halgmizou, e, sendo, instantanea tem no
passado a sua base. Logo, sdo lembrancas acumuwadaso somatério das informacdes,
acontecimentos, experiéncias, ocorridos durantejatdria de vida de cada sujeito, ao se
repetirem, em imagens mdultiplas, em nimero indddiniconstituirdo esse corpo sotial
Desse modo, a tradicional feira livre, assim comantiga feira do século XIX, pode ser
compreendida como parte do corpo social da cidagleFeira de Santana, ou seja,
correspondem ao seu centro da agéo e isso exppoacesso de transformacdo do Desenho
Urbano em Feira, ja que ocorre

" para compreender melhor a idéia de corpo so@ak-de entender o conceito de corpo tratado paysBar
(1999), emMatéria e Memoria Ao afirmar que o momento presente de um individowsiste na consciéncia
gue o mesmo tem de seu corpo, onde este experirsensacdes e a0 mesmo tempo executa movimentos, o
autor elucida que “colocado entre a matéria queiigbbre ele e a matéria sobre a qual ele infh@u corpo é

um centro de acdo, o lugar onde as impressdesidasebscolhem inteligentemente seu caminho para se
transformarem em movimentos efetuados; portanpoesenta efetivamente o estado atual de meu devjuilo

que, em minha duracao, esta em vias de formacd@®R@ESON, 1999, p. 162). O autor ainda aponta que a
continuidade de devir corresponde a prépria reddida, assim, “0 momento presente é constituido qmte
quase instantdneo que nossa percepc¢do praticassa @ vias de escoamento, e esse corte € pregisame
que chamamos de mundo material: nosso corpo ocugesteo dele; ele €, deste mundo material, aquik g
sentimos diretamente decorrer; em seu estado @naiste a atualidade de nosso presente” (BERG3998,

p. 162). Desse modo, podemos definir corpo soociaocsendo o mundo material formado por multiplapas,

gue trazem em si lembrangas em sua totalidade f@snaor imagens mudltiplas, que irdo se repetioagd da
trajetéria de vida. Cada individuo (corpo) trangtatre as suas lembrancas (repeticbes) e a sudacsal
presente, respondendo através de reagGes motesastacdes sensoriais, onde, segundo Bergson (1889
suas representagfes o suficiente de imagem e cestid de idéia a fim de contribuir para a acicarne.
Partindo desta explicacdo, pode-se dizer que anfigooacdo do espaco urbano em Feira de Santada est
diretamente ligada a pratica cultural de comér@auh, pois consiste nas representacées de imagefesra

livre do século XIX repetidas pelas acfes dosiédmda feira livre do século XX e que serdo naalisante o
desenvolvimento do comércio do Feiraguay, ao la®cua trajetéria. Cada feirante pode ser analisadm
sendo um corpo que se move entre as suas lembrargaas acbes presentes ocupando o centro do mundo
material, este representado pela cidade de Feira.
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associagdo por semelhanga que a percepcao presente age em virtude de
sua similitude com as percepcdes passadas, etéwal@m umassociacdo

por contiglidade jA que 0os movimentos consecutivos a essas péeEepc
antigas se reproduzem, e podem inclusive arrastasigo um numero
indefinido de a¢Bes coordenadas a primeira(BERGS0O8D, p.195)

De acordo com Araujo (2006), “todas as lembragasm sujeito, necessariamente,
estdo vinculadas as identidades sociais de grupgueste de (re) construcdes seletivas de
eventos ou acontecimentos vinculados ao contex¢@m-bistorico e cultural em que o0s
sujeitos estdo ou estiveram inseridos” (ARAUJO, &0p. 57). Observa-se, entdo, um
processo de identidade social dos comerciantegidalivre de Feira de Santana. Assim, o
universo da feira movido pela sociabilidade corndtrpelos feirantes e fregueses, além da
atividade de troca, instituia atividades sociaie gonstituiam o cotidiano de uma cultura
sertaneja, desde a origem da cidade, e, entdcgtpanuo-se e registrando-se em Desenho
Urbano, este trazendo uma imagem de (re) memodzaeQén nova roupagem, como a
presenca de veiculos e vestimentas mais moderrmggeaario urbano onde a feira passa a
fazer parte a partir do século XX.

Segundo Araujo (2006),

poderdo surgir modificagBes partindo do entendimel® que a memoria
nao € um mecanismo de gravacdo, mas de selec&emaredo, portanto,
alteracdo desde a interferéncia do meio, em quérémmao significa
resgatar, mas refazer, (re)significar com ideiasagens [...] (ARAUJO,
20086, p. 59-60)

O cotidiano da primeira feira livre da cidade,s@zulo XIX, é legitimado, vivido e
conservado, a partir desse processo de (re) el@@mrpois havia, ainda, a presenca das
barracas, tendas e mercadorias espalhadas no (ckpaesenhando a circulagdo da feira,
aléem das relagbes sociais estabelecidas entrentisrfeirantes, feirantes-fregueses e
fregueses-fregueses, no que concerne as atividd@lesompra-venda e de convivio em
vizinhanca.

Essas caracteristicas, que marcal@cas destas interacdes, divergem do imaginério
social, econémico e politico dos grupos da eliteeffise, empreséarios do centro da cidade,
politicos e feirenses que aderem a idéia de pregresirbanizacédo da cidade, com o intuito
de encobrir a origem de feira livre que foi o cedw desenvolvimento da cidade. Para

Fentress e Wickham (1992), o grau de influénciaajealtura de elite pode exercer sobre a
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cultura popular esta na auséncia de compreenden@ra como fato social e, assim, como
fonte de pesquisa, a fim de estudar um grupo social

Partindo, entéo, do pressuposto de que a Hisa®ssm como o Desenho, é registro,
e que, portanto, sdo canais de transmissdo, destpagdo, conforme Reis e Trinchéo
(1998),percebe-se a construcéo da identidade aloaltiadores de rua, enquanto grupo social,
e a importancia da sua trajetdria para a hist@iaidade de Feira de Santana, ao analisar o
processo de memoria social desses sujeitos e Ydgsenho do espaco urbano de Feira. O
Desenho tracado pela feira livre, desde o sécutoexdue se consolida nos séculos XX-XXI,
caracteriza-se como canal de comunicacdo, vistopgssibilita reler e (re) interpretar a
histéria desses sujeitos e da prépria cidade feira.

Pode-se considerar, entdo, que o Desenho da @dadesualidade trabalhada pelos
usuarios do espaco urbano, para a criacdo de tugkredentidade prépria, levaram os
vendedores ambulantes, da antiga feira livre deakel Santana, ainstituirem rotas urbanas
guando impelidos por circunstancias histéricas @fipas,permitindo analisar que estes
vendedores foram agentes de mudanca do espagpdtsjgromoverem a sua reconfiguragao,
mesmo que natural.

As rotas urbanas criadas pelo grupo de vendedameisulantes associadas a
urbanizacao e industrializacdo, desde 1970, ena EeilSantana, tem, como ponto de partida,
a rota de comércio de produtos ilegalmente impoga@hina-Paraguai-Brasil, podendo esta
ser considerada como vetor das metamorfoses daas féivres brasileiras na poés-

modernidade, ja que, cada vez mais, o consumardéagiros nas feiras livres se faz presente.



CAPITULO 2: A ROTA CHINA-PARAGUAI-BRASIL COMO VETOR DAS
METAMORFOSES DAS FEIRAS LIVRES BRASILEIRAS NA POS-M ODERNIDADE

Na década de 1970, nas Ciéncias Sociais, surgitebate intelectual sobre a
marginalidade da economia informal, que até entdaealisada como produto da evolucéo
capitalista terceiro-mundista ou uma forma prétadipta, como aponta Pinheiro-Machado
(2008). Segundo a autora, as teorias apresentagkie momento buscavam discutir a
fragilidade existente na questdo sobre os limitgseeinformalidade e formalidade e sua
relacdo dinamica, além da relevancia do papel doade informal para o desenvolvimento
do capitalismo.

Reportando-se a algumas teorias classicas sdierma marginalidade da economia
informal, autores como Francisco de Oliveira, em shbraCritica a razdo dualistamostra
que o subdesenvolvimento do pais, caracterizade pabreza e pela informalidade, por
exemplo, estava relacionado a modernizacao, vistd'g evolucéo capitalista necessitava do
subdesenvolvimento, numa relagdo em que a pobramapdlo indispensavel para a riqueza
crescer” (OLIVEIRA, 1972apudPINHEIRO-MACHADO, 2008, p. 02). Segundo Pinheiro-
Machado (2008), autores como Lucio Kowarick (19¥994), Machado da Silva (1971),
Oliven (1980) surgiram na época contribuindo cororiées sobre o tema mencionado,
“mostrando que a marginalidade era consequénciprdpsias transformacgdes do capitalismo
excludente e, além disso, que o trabalho informainpvia a circulagdo de renda em setores
populares da sociedade, retroalimentando a ecohd®iBHEIRO-MACHADO, 2008, p.
02).

Havia, também, o debate sobre a nocéo de forié&brenal, apontando que aquela é
regulamentada pelo Estado e a outra ndo. Na verdawte uma relacdo de interpenetracao
constante entre o formal e o informal, ou seja,rrecam mutualismo onde as praticas
informais aparecem no mercado formal, e vice-veSsmtos (1979) contribuiu com suas
explanagbes a respeito do espaco urbano dividido dem circuitos da economia,
denominados por ele de “circuito superior”’ e “citocunferior”, que de acordo com o autor,
trata-se de um subsistema do sistema urbano.

Desse modo, a idéia de dois circuitos promovew m@bate nas Ciéncias Humanas,
reforcando as teorias sobre base econdmica (egpegairbanas), dos lugares centrais e dos
polos de crescimento, posto que Santos (1979) daluci que
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€ necessario doravante levar em conta o circuigrian como elemento
indispensavel a apreensdo da realidade urbana antearcas medidas a
serem adotadas para atribuir a esse circuito uodupvidade mais elevada
€ um crescimento sustentado ao mesmo tempo, cansero seu papel de
fornecer privilegiado de empregos. E nessa pelispeqiie se deve velar por
uma adequada regulacdo da dialética dos dois toscnias cidades e no
sistema de cidades (SANTQOS, 1979, p. 16)

Ainda em Santos (1979), o circuito superior cdéusfie por bancos, comércio,
industria de exportacdo, industria urbana modes®yicos modernos, atacadistas e
transportadoras. Ja o circuito inferior corresporde formas de fabricacdo nao-capital
intensivo, pelos servigcos ndo modernos fornecidaaejo e pelo comércio ndo-moderno e de
pequena dimens&o, ou seja, um dos subsistemagatdaaicdo econdmica, caracterizada pela
existéncia de individuos desprovidos de capitalaificacéo profissional.

A partir dos pressupostos apontados, a rota (Pamaguai-Brasil € apresentada por
Pinheiro-Machado (2008) como sendo um sistema ec@modcomplexo e multifacetado. O
Desenho desta rota traduz-se numa extensa cadetantile que surge por caminhos legais
na linha de producdo de uma mercadoria na Chinada@o incentivo do governo chinés,
chegando &iudad del Esteno Paraguai.

Segundo dados da pesquisa de Pinheiro-Machad8)(2@ o ano de 2008 havia 10
mil imigrantes chineses no Paraguai e, de acordo &@utora, estes sujeitos encontram-se
em condicao ilegal, dificultando a moradia e a sigdb de um estabelecimento comercial
(PINHEIRO-MACHADO, 2009). Conforme a autora, osrgses realizam manobras ilicitas
ao importarem bugigangas e copias oriundas deasy“pagando propina para os fiscais no
intuito de comprarem cidadania paraguaia, alémddeigrem carros roubados e sonegarem
mais de 90% do imposto de importacdo, que ja éninfno Paraguai” (PINHEIRO-
MACHADO, 2009, p. 247. Pinheiro-Machado (2009) elucida que todas estatscps sao

naturalizadas na vida cotidiana,

180 “mercado de ilegalidades” — carros roubadostosi falsificados, sonegacdo de impostos — unepai@s
e chineses e os tornam interdependentes. Ambossiieere um dos outros e da facilidade do sistemnia,goimu-
se ali uma estrutura de corrupc¢éo, dificilmentseterevertida. O ilegal é totalmente naturaliz&laiclo é
Vicioso: 0 que mantém o comércio sao 0s preco®bans precos baixos sao frutos da sonegacao.itagasse
comércio significaria liquida-lo” (PINHEIRO-MACHAD{2009, p. 273)
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a ilegalidade anda lado a lado com a ldgica est8&lé verdade que a
corrupcao esta espalhada no tecido politico enrgbigepaises, no Paraguai
especialmente esta prética estd muito mais ar@igacultura politica
cotidiana. Pelo menos no que tange a sua condenawah E possivel, por
caminhos ilegais, comprar a legalidade. E issoafigar generalizada, pois
constitui uma forma de arrecadacdo do Estado. Ha aceitacdo e
necessidade muito grande por parte das autoridami@guaias no que se
refere ao mercado de bugigangas e falsificacbesmmeue ocorra através
da sonegacdo. Os empregos, o dinheiro que cirgsléyristas séo fatores
gue contribuem para uma sobrevida da fronteira HIEIIRO-MACHADO,
2009, p. 260)

Os chineses revendem as mercadorias diretamem@i®paacoleiros brasileiros - estes
sem pagar impostos, caracterizando a rota ChiregRairBrasil, como, também, a nova rota
Cidades Brasileiras-Sdo Paulo, onde os vendedas® d¢etor informal pagam impostos
pelos produtos adquiridos por uma distribuidora sitema® ou por uma sob a
responsabilidade de imigrantes chin&seasijo destino final € uma banca de “camel6”. O
produto é visto, lido pela populagdo como contrdbae o contraventor € o cameld, quando a
cadeia permeada pela ilegalidade da qual ele patcomo o ultimo elo é muito mais forte
que ele, sobrevivente que vende os simulacros queerado e o0s individuos tanto
desejam.Em suma, no imaginario o ilegal é o caiMekie percurso, existe, entdo, uma linha
ténue entre o formal e o informal. Assim, segundthé&lro-Machado (2008), “a nocdo de
ilicito também se torna de dificil apreensdo, ao nsetamorfosear durante um ciclo
transnacional, cujas fronteiras com o mundo ideal rdgulamentacdo do Estado séo
extremamente ténues e confus¢BINHEIRO-MACHADO, 2008, p. 02).

19 Segundo Souza (2012), “ndo é de agora que asgsedsmonstram a grande vantagem que é trabalhar e
comercializar produtos da China. Muitos fazem issm importacéo legal ou até mesmo ilegal, mas que
independente de como, a verdade é que os prochittesses tém entrado em boa quantidade no pais sdrmlo

de grande procura para os clientes. E bom esctageeese os brasileiros quiserem importar mercaddai
China terdo limite de US$ 50. Porém, é bom salieqta mesmo comprando através de site, tera queagero
imposto, ou seja, vocé ndo consegue comprar deaGeim pagar imposto. E o valor do imposto giraamot

de 60% que também sera refletido sobre o frete,Gaswjeito queira abrir um comércio devera abnrau
importadora evitando problemas com a Policia FEd@OUZA, 2012, p. 01).

%0 segundo Pinheiro-Machado (2009, p. 303-304), ‘fwsatado taiwanés deiudad del Esténformou que cerca

de 50% dos chineses ja abandonaram a fronteirdde e@xlo (ou retornando) a S&o Paulo, aumentando o
comércio da famosa 25 de marco. As familias maesrde importadores e fabricantes, tém condi¢cbesede
deslocar com mais facilidade. Os imigrantes do dRemiaassim como outros cujo know-how estd baseadse
ramo made in China vao procurar novos lugares onde possam continabalhando e onde tenham suporte
financeiro e emocional. A importagdo e o comérsgmpre com foco na China, sdo realizados atravamdmps

ou parentes. Como o0 preco geralmente é muito samelhé a confianca que vai definir a escolha dos
fornecedores. O lucro de parte de uma economianggea € gerado no interior de sistemas de pacentes
amigos que concentram a producao, importacéo rebdigfio de mercadorias”.

2L A nocdo de informal diz respeito as praticas deatho e mercado nao-reguladas pelo Estado. J¢aa de
ilicito refere-se as acdes de contrabando e aapmatonsideradas criminosas sob um ponto deleigé. No
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Conforme Pinheiro-Machado (2008), no Brasil a nogé informalidade se reduz a
idéia de um pdlo oposto da formalidade. Pinheif@(@ aponta que as conseqliéncias do
setor informal, definido como circuito inferior, @xem influéncia sobre o comportamento da
populacdo determinado pelo nivel de desenvolvimenelo ritmo de expansao e reproducéo
capitalista.

E importante frisar que, diante dos problemas eemiprego, pobreza e trabalho
precario, consequéncias dos processos recentes @nmeestruturacdo produtiva, a
globalizacdo e a terceirizagcdo, em paises em delsénento, as relacdes de trabalhos
informais ou flexiveis sdo parte intrinseca do @meéoccapitalista e “que esta arraigada de
forma visceral ao Estado, ao sistema econémico mexcado de trabalho formal no pais e
fora dele” (PINHEIRO-MACHADO, 2008, p. 03).

Desse modo, certas praticas sdo mais ou menias)idependendo do que e de onde o

comércio é realizado, por exemplo:

da fabrica chinesa & banca de cameld, o sistemeowercializacdo de
“muamba” vai se alterando e adquirindo ora a fagdegjalidade, ora da
irregularidade. Da mesma forma, um mesmo procesgwatiucdo pode se
caracterizar por uma fachada formal, sendo graade ple seus subsidios
informais. Esse sistema produtivo percorre o muenp escala global e,
portando, ndo adquire necessariamente contorn@siaspou comunitarios
nem constitui ‘setores’, mas, antes, percorre cexgshente todo o conjunto
do tecido social, politico e econémico (PINHEIRO-RIKAADO, 2008, p.
04)

Conforme Pinheiro (2000), ha uma relacdo de iefddéncia entre 0s circuitos
inferior e superior no ambito da estrutura da enuacapitalista, o que na verdade amplia as
relacoes de producdo do sistema capitalista. Assimformalidade na rota China-Paraguai-
Brasil caracteriza-se por sua oposi¢do aos paréstetrmais, variando entre um pais e outro.
Observa-se, também, “uma grande variacdo entrdegamcia das autoridades locais em
relacdo a determinada pratica mercantil, 0 que ema enedida, influenciara nas nuancas de
legalidade” (PINHEIRO-MACHADO, 2008, p. 04).

O mercado informal instituido pela rota China-Baea-Brasil apresenta alto grau de

ilicitude, uma vez que a maioria de suas mercaslatidalsificacdo, copia, pirataria. No

escopo juridico, ambas podem ser consideradass)egabora no aspecto moral haja uma gradacacargkev
entre elas (PINHEIRO-MACHADO, 2008, p. 04).
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entanto, como ja mencionado, existem fabricas same@ue estdo enquadradas nos critérios
da legislagéo trabalhista do pais, mas que prodymeciutos falsificados. Nesse sentido,
frisa-se a questdo sobre o escopo juridico e ocaspeoral tratados no ambito do circuito

China-Paraguai-Brasil, onde

o marco legal ndo diz respeito apenas as condigiestrabalho
regulamentadas, mas a propria natureza do quensgrdaliza, envolvendo
outros estatutos juridicos relacionados, por exempbm a infracdo de
direitos autorais. A manutencgdo do ilicito aconteaemedida em que esse
mercado envolve igualmente um alto grau de corpeatrelacando
comerciantes e empresarios com agentes do(s) Estad informal e o
ilicito, portanto, definem-se somente como oposicdeum modeladeal
juridico estatal. Essas noc¢des sO adquirem opeidade, se assim
encaradas (PINHEIRO-MACHADO, 2008, p. 04)

Esta rota é alimentada por imigrantes chirnéseégabes que vivem no Paraguai e
sacoleiros brasileiros, que sao responsaveis pekemca de grande parte desses bens nos
mercados populares do Brasil. Desde os anos deel2980, os mercados de rua brasileiros
passam a adquirir nova roupagem a partir da ingete&mercadoriasiade inChina, onde a
urbanizacao passa a “dimensionar a concentracaciasge mao-de-obra no setor informal,
em virtude do ciclo recessivo da opcdo tecnologicas baixos indices educacionais”
(PINHEIRO, 2000, p. 16), sinalizando que “a relagéciedade-espaco €, desde logo, uma
relacédo valor-espaco, pois substantivada pelo llrabdaumano” (MORAES; COSTA, 1987,

p. 123apudPINHEIRO 2000, p. 16).

Segundo Pinheiro (2000), a transformacdo da paisagp cidade assume com o
circuito inferior a dimenséo de espacializacéo aalpcdo, que, conforme Rolnik (1998, p.
58), “além de fundamentar-se em uma nova formaedegr, baseia-se também em uma nova
forma de trabalhar”. Ha, portanto, uma relacactaiemtre a economia informal e a analise do
espaco urbano, ja que através dela, de acordo osdmi® (2000), é possivel entender como

o homem sobrevive, produz e, ao mesmo tempo, tianafo.Desse modo,

as cidades tornaram-se a expressao da atividadetaloinformal refletidas
na organizagao do espaco urbano que vao tradosiidée e conflitos sociais.
E evidente que as atividades deste setor estialaitas ao processo
contraditério de acumulacéo capitalista(PINHEIRGO)@, p. 16)

22 5egundo Pinheiro-Machado (2008), os chinesesejfiessam no Paraguai importavam os bens diretaament
da China.
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Ressalta-se que neste tipo de mercado ocorre niegenetracdo, que segundo
Pinheiro-Machado (2008, p.07), corresponde as if@stmercantis observadas em que o
informal e/ou o ilicito estavam alojadas no setwmfal e vice-versa, assim, nem tudo que é

informal é ilicito”, pois

na China, isso ndo € verdade. Boa parte das €alsifes (ilicito) surge por
caminhos legais. Muitas vezes, podemos estar dilentem produto “pirata”
em uma banca de cameld qualquer, por exemplo,rensentarmos a sua
cadeia comercial, chegando até onde ela foi prdduzido encontraremos
nenhum (ou quase nenhum) comércio ilicito. Eis andge complexidade
desse mercado e que o torna tdo abstrato (PINHEMROHADO, 2008, p.
07).

Na realidade, a longa cadeia de terceirizacacodeé¢edores camufla a origem de
onde ocorre o ilicito, apresentando feixes de lidgde e mantendo sempre uma relacao
parcial (e vital) com a legalidade. Assim, “0 meizale falsificacdo em niveis transnacionais
nao se materializa em um grande setor informdtika) mas antes como praticas alojadas no
seio do mundo da legalidade” (PINHEIRO-MACHADO, 20.08).

Existe uma cadeia comercial especifica na rotad&Raraguai-Brasil estabelecendo
redes sociais, onde mercadorias singulares tramsitacircuito de contrabando, envolvendo
produtores e sacoleiros. A informalidade e a tracsmalizacdo sdo aspectos inerentes a este
mercado, e a partir da explanacdo de Pinheiro-MBch2008), percebe-se que a facil
acessibilidade produtiva e o consumo alimentam ta de produtosmade inChina e,
consequentemente, a vasta cadeia de empregosr@$drda China ao Brasil.Machado da
Silva (2002) vai além e questiona a propria operadidade do conceito de informalidade,
trazendo para o debate a substituicdo do concaito gmpregabilidade, que se refere a nova
cultura do trabalho relacionada ao desemprego,istm re a inseguranca (PINHEIRO-
MACHADO, 2008).

A prética cultural da feira livre mantém relacéiei ao trabalho informal,pois sendo
uma das formas de comercializagdes urbanas quecaabgrande contingente de
desempregados, traz em si a imagem da ilegaligaple$sa ao produto vendido, ja que cada
vez mais 0s consumidores procuram incessantemetrge @o ciclo do consumo e da moda
adquirindo produtos que simulam as grandes masgaaljzando o consumo de simulacros

nestas feiras contemporaneas.
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2.1 O Comércio de Rua Contemporaneo: O Consumo d&mulacros nas Feiras

Segundo Harvey (1992), o p6s-modernismo tem coaracteristica essencial o
reconhecimento das multiplas formas de alteridatdadas das diferencas de subijetividade,
de género e de sexualidade, de raca, de classemge e de localizacdes e deslocamentos
geograficos espaciais e temporais. No Ocidenteaaprdvalece uma sociedade em que a
“producdo em funcdo de lucros permanece como cipitn organizador basico da vida
econbmica” (HARVEY, 1992, p. 117). A tese de Sar{010) sobre a pés-modernidade tem
como principio a desintegracédo da idéia modernanu racionalidade global, tanto da vida
social como pessoal, em mini-racionalidades de inacionalidade global. Para ele, a l6gica
de uma pés-modernidade de resisténcia esta nasérggio das mini-racionalidades da vida
de modo a que elas deixem de ser partes de unetpdesem a ser totalidades presentes em
multiplas partes” (SANTOS, 2010, p. 102).

Harvey (1992) aponta que as ordenacdes simbdama&spaco e do tempo fornecem
uma estrutura para a experiéncia mediante a quahdpmos quem ou 0 que somos na
sociedade. Ha uma relacéo entre a producao cuéitadbrmacao de juizos estéticos a partir
de “um sistema organizado de producdo e de consuewiado por divisdes do trabalho,
exercicios promocionais e arranjos de marketingststddos dominado pela circulacdo do
capital, com freqiiéncia multinacional” (HARVEY, 13%. 311). A pés-modernidade sendo
analisada como condicao historica, a partir dossugostos do autor, traz em si uma cultura
e, nesta, a cultura do consumo do simulacro quajifarentes tempos-espacos, manifesta-se
com suas propriedades. Observa-se, entdo, que ngengmwraneidade ha grupos
consumidores diversos, mas aqui se tem como igteraguele avido pelos simulacros.

Conforme Baudrillard (1991), o simulacro pode seterpretado como uma
representacdo, onde a simulacdo pde em causaengdedo verdadeiro e do falso, do real e
do imaginario; assim, “enquanto que a representaigida absorver a simulacéo
interpretando-a como falsa representacdo, a sidmlagvolve todo o préprio edificio da
representacéo como simulacro” (BAUDRILLARD, 19911B).

Baudrillard (1995) elucida que os bens de consw@apresentam-se como poder
apreendido e ndo como produtos trabalhados, codte®m si os signos da felicidade, da
satisfacdo. Dessa maneira, “existe uma logica dméfisacdes, uma andlise dos codigos e
dos sistemas simbdlicos” (BAUDRILLARD, 1995, p. 2®ara o autor, a sociedade de

consumo tem como principio a universalidaddaibdivers (fatos diversos) na comunicacéo
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de massa, pois 0 que existe € uma vertigem dalaeali Assim, a vida cotidiana pode ser
entendida como o lugar do consumo definido comdsem sistema de interpretagdo, posto
que

vivemos desta maneira ao abrigo dos signos e naaeato real. A imagem,
0 signo, a mensagem, tudo o que “consumimos”, Bprip tranquilidade
selada pela distdncia ao mundo e que ilude, maigugocompromete, a
alusdo violenta ao real. Trata-se da recusa dg lbeagkada na apreensao
avida e multiplicada dos seus signos (BAUDRILLARIDY5, p. 25)

A sociedade de consumo € ainda uma sociedadereledggagem do consumo e de
iniciacdo social ao consumo, ou seja, “modo noespecifico de socializagcdo em relacéo a
emergéncia de novas forcas produtivas e a reestgd@n monopolista de um sistema
econdmico de alta produtividade” (BAUDRILLARD, 1995 81).

Paralelamente ao crescimento do poder de consuaso cthsses médias, da
produtividade e do estabelecimento de uma novaaaenconduta social, esta o crescimento
do espaco urbano que vem desenvolvendo novas faenageracdo social, ou seja, existe
uma relacao de interdependéncia e racionalizaciiprdéicas de consumo. Como exemplo, a
pratica cultural brasileira de comprar nas feirasuh, que ainda perdura na atualidade. Para
Vargas (2001) o sistema de troca no comércio den@éiase limita apenas as mercadorias.
Neste sistema predomina o carater social, ondasdpalavras, experiéncias e sensacdes sédo
elementos que fazem parte das relacdes sociaismhiezrte do mercado. A autora explana
que,

0os mercados e, posteriormente, as feiras foramomméis além do que
fornecer mercadorias para consumidores. Agiram éambomo locais de
distracdo e divertimento [...]. Desde o inicio,ess$ocais, onde a troca
realizava-se, possuiam um papel muito importaréie,apenas na atividade
econbmica, mas principalmente, na vida social. Es®e que se amplia
guando se considera o abastecimento da populagéo oma atividade
social. Uma olhada através da histéria evidencéa éasceta do varejo de
adotar uma condigdo de simbiose com as atividademis (VARGAS,
2001, p. 9%

Vargas (2001), “o comércio, que informalmente pjaria do espaco publico e se
distancia da padronizacdo da sociedade de consatnam,0S consumidores em busca do
inesperado e da compra por impulso’(VARGAS, 2001,6p). Todavia, a trajetoria do
processo de formacdo de uma sociedade de conswredném da industrializacdo, mas do

sistema social. No entanto, a essa pratica agreglotes e acomodacdes sociais resultantes
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de marcadores culturais atribuidos a pés-moderajdaspecialmente a globalizacdo e os
novos postulados do mercado informal que, cadamadg, insere suas normas e premissas
técnicas na tentativa de formalizar o que nas@erirl.

Neste cenario, ha outro componente a ser analisaalbandono do artesanato como
“arte de fato” que, nesta condicdo seria irreprieglt Conforme Canclini (1994), “os
artesanatos de maior venda sdo imitados em outlades e em oficinas das grandes cidades,
gue copiam diretamente os desenhos para usufriseude éxitos no mercado”(CANCLINI,
1994, p. 111), principalmente, nas regidoes Noméomrleste.Os escritos de Walter Benjamin
(1955), sobre a reprodutibilidade técnica da olmaade tornaram-se um referencial para
compreender a relacdo das massas com a arte, @@msld que a crescente proletarizacao do
homem na modernidade e a crescente formacéo dasrsEs duas faces da mesma medalha.
No tempo em que observou o fendbmeno, ele ja deteetsta |0gica: “acada dia se torna mais
imperiosa a necessidade de dominar o objeto fazemdais préximo na imagem, ou melhor,
na copia, na reproducdo”(BENJAMIN, 1955, p. 05).

Nota-se, entdo, que em alguns mercados urbanaiebms, o artesanato esta
sofrendo transformacdes em seu modo de produzarmede da esfera do consumo. Assim,
cada vez mais, as artes populares sdo reprodugidegocadas, como acontece com 0S
produtos industrializados, visto que, raramentepetia-se uma peca unica, exclusiva. Como
havia detectado Benjamin (1955), mesmo na repradogis perfeita falta umacoisa: o aqui
e agora da obra de arte — a sua existéncia Uniiegapem que se encontra. O autor explica
que o0 aqui e agora do original constitui o concelto sua autenticidade. Para ele, ao
multiplicar o reproduzido, “coloca no lugar de agémicia Unica a ocorréncia em massa. Na
medida em que permite a reproducao ir ao encoetgudm apreende, atualiza o reproduzido
em cada uma das suas situagées” (BENJAMIN, 1958%K)p.

A permanéncia modificada de comprar na rua ndidéuke, com a agregacdo dos
novos valores advindos da globalizacdo, pode sempendida, a partir da andlise de
Baudrillard (1995), pelo fato do individuo queratrar no ciclo do consumo e da moda nao
apenas para adquirir objetos e servigcos a seuraedp mas para “passar de um principio
individual fundado na autonomia (o carater, o vado¥prio do eu), para um principio de
reciclagem perpétuo pela indexacdo num codigo enoqualor do individuo se faz racional
desmultiplicado e mutavel” (BAUDRILLARD, 1995, p3Q).
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Nesse sentido,

a sociabilidade ou a capacidade de criar cont&alichentar a relagéo de
promover as trocas e de intensificar o metabolisodal torna-se nesta
sociedade uma caracteristica da personalidadeorigdes de consumo, de
gasto, de moda e, por seu intermédio, de comuricagén 0S Ooutros,
constituem um dos tracos decisivos da personalidadeiométrica
contemporanea (BAUDRILLARD, 1995, p. 180)

As condicbes de consumo, de gasto, de moda tamdsifio relacionadas ao
simulacro referente as grandes marcas produzidasnummdo contemporaneo, que vem
assumir, definitivamente, o lugar do artesanatallaiando-se um novo controle do capital
sobre as mercadorias e seus consumidores.

Além disso, ocomércio de feira livre pode ser isadb,segundo Foucault (2004),
como um ambiente simulado, um universo estranharsarhelhante ao original, um espaco
de regeneracao do imaginario, no sentido de quétaagde comprar em feiras livres atuais é
“a semelhanca, a assercdo de realidade que eleodammas que € no fundo afirmagéo do
simulacro, do elemento na rede do similar” (FOUCAUR004, p. 23).

Nesse sentido, percebe-se que as feiras livreeroporaneas, como a Feira de
Caruaru, em Pernambuco, a Feira de Ipanema, ndeRianeiro, e o Feiraguay, em Feira de
Santana,Bahia, apresentam uma relacdo de simibtsidieiras livres antigas no que concerne
a pratica de comprar no comércio de rua, ou seyalam a aquisicdo de bens de consumo,
de habitusde agregar esse espaco do comeércio informal nd®esenho Urbano, pois “por
toda a parte se recriam as faculdades perdidagy oarpo perdido, ou a sociabilidade
perdida’(BAUDRILLARD, 1991, p. 13).

Apesar de uma das caracteristicas da pdés-moddenisler o reconhecimento das
multiplas formas de alteridade, cada vez mais aoswoidores procuram incessantemente
entrar no ciclo do consumo e da moda adquirindduyios que simulam as grandes marcas,
sinalizando o consumo de simulacros nestas feicademporaneas. Observa-se que 0
processo que formou e vem consolidando a sociedadeonsumo, desde o0s tempos
modernos, esta na reproducdo de objetos por parse sdgmentos e classes sociais
economicamente desfavorecidas, iniciado pela mBdiguesia, na modernidade, e pelas
classes B, C, D e E que vem se firmando na esteqg#io social brasileira. Pode-se dizer que
a comunicacdo em massa trabalha incessantementensuntco de imagens, signos,

mensagem, levando os individuos a recusarem opsdalbusca avida e multiplicada dos



44

signos encontrados nos bens de consumo, especialpmmaqueles que trazem em si signos
da felicidade, do status.

Assim, o mercado informal formalizado no Feiragwayn configurando-se como
fendbmeno urbano decorrente do deslocamento comjmlsd local de fixacdo desse
comércio de rua, na cidade, resultante do seurtarde compra de produtasade inChina.
Esse comércio foi transformado em uma marca codaetd ambito estadual e federal por
concentrar em seu espaco produtos que simulamaasleg marcas a precos acessiveis. E
exemplo de locus da vida cotidiana como um sistdmanterpretacdo, onde o simulacro
coloca em questdo o real e o imaginario. O Feirnagamou-se uma cidade do consumo
dentro da propria cidade de Feira de Santana eggydeonsiderado responséavel pela criacdo
de novas rotas do turismo de compras no interiddataa e do Brasil.

2.1.1 A(s) Feira(s) de Caruaru

A Feira de Caruaru, em Pernambuco, destaca-secpEdoimento de seu comércio
informal, confirmando que a cidade nasceu da fierra e com a feira livre, sendo entéo
interdependentes desde o passado até a atualilssien, a feira traz em si, “o sentido
weberiano da cidade enquanto localidade de mencads®eu sentido econémicoum lugar de
convergéncia, essencial para realizacdo de suassiéades frente a crescente especializagdo
dos produtos, bem como sua maior diversificaCAG&AMVARES, 2005, p.21).

Como explana Borges (2008) e Lyra (2003), a Feé@aCaruaru apresenta varias
sessOes, todas representadas como “feiras”. aa‘ldeis Frutas e Verduras”; a “Feira de
Raizes e Ervas Medicinais”; a “Feira do Troca-Ttpca “Feira de Flores e Plantas
Ornamentais”; a “Feira do Couro (calcados, chapbofsas...)”; a “Feira Permanente de
Confeccdes Populares /“Feira de Roupas”; a “Fena Bblos, secdo de Goma e Doces”; a
Feira das Ferragens”: a “Feira de Artigos de Caviemsa e Banho”; a “Feira das Galinhas”; a
“Feira do Fumo*; a “Feira dos Importados”; a “Feil@ Artesanato”; a “Feira da Sulanca” e a
“Feira do Gado”.

Na Feira de Caruaru, ocorre o abandono do artesaimano “arte de fato”. O
artesanato vendido nesta feira vem metamorfosesedm medida em que o seu modo de
produzir é alterado diante das imposi¢cdes da esferaonsumo, na atualidade. As artes
populares sao reproduzidas e estocadas, perden@datemticidade ao multiplicar o

reproduzido e prevalecendo, assim, a producéo esaantie artigos regionais, que assumem o
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lugar do artesanato local, criando-se um novo otentto capital sobre as mercadorias e seus

consumidores.

Fotografia 01 — Ruas da Feira de Caruaru

i

Fonte:Disponivel em: <http://www. onordeste.comeegso em: 10 mar. 2012.

Nota: Centenas de boxes com grande variedade datpsoespalham-se pelos dois quildbmetros de ruas
em Caruaru, reconfigurando a cidadea partir demgide comprase transformando a Feira de Caruaru
numa Cidade do Consumo.
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Fotografia 02 — Setor de Artesanato da Feira de Caaru
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—

T
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Fonte: Disponivel em:kttp://www.onordeste.com Acesso em: 10 mar. 2012.
Nota: AFeira do Artesanato € um dos setores dea Flr Caruaru, feira esta que € uma das mais
completas e importantes do Nordeste brasileirgidamha mais de 200 anos.

Destacam-se, nesta feira, os tabuleiros da “Eeif@araguai”, que ha vinte e um anos
sao alimentados por individuos cuja alcunha é fglairo-muambeiro”, ja que fazem a rota
Caruaru-Paraguai em 06nibus clandestinos, para vesdeoupas produzidas em Santa Cruz
do Capibaribe e comprar bugigangas@indad del Esteno Paraguai (LYRA, 2003). A feira
funciona nos dias de segundas-feiras as 20 hdes@a ao meio dia das tercas-feiras e, de
acordo com o levantamento de dados feitos por Lat@,0 ano de 2003, havia trés mil
comerciantes atuando nesta feira.

Ressalta-se que um grupo de pernambucanos atua ‘taranja de méao dupl&’
levando sulané& trazendo muambBaAs redes de relagbes sociais estabelecidas e
consolidadas pelo circuito dos 6nibus na rota Garu&ao Paulo — Foz do IguacCiudad
del Estelevam a supor que,

%3« aranjas de méo dupla” sdo pessoas contratadas palanqueiros-muambeiros para carregar mercesioa
travessia da Ponte da Amizade, que liga Foz da;lgaa&Ciudad del Este, visando “driblar” a fiscat@a
(LYRA, 2003, p. 64).

4 Roupas produzidas, em geral de forma artesartdizando retalhos variados, no municipio de S&@naz do
Capibaribe, situado no Agreste de Pernambuco rbifeitom o municipio de Caruaru (LYRA, 2003, p..64)
% Produtos importados, adquiridos, no caso especfiie Ciudade del Este, no Paraguai, e, na suaisaem
regularidade fiscal (LYRA, 2003, p.64).
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migrantes pernambucanos residentes em S&o Paoiensim a rede de
comércio — formal e informal — estabelecida entulodo pais e sua terra
natal, reforcando sua relagdo com a familia e prigr@conomia familiar; a
rede estabelecida pela rota dos 6nibus acima cjteajscia 0 aumento do
fluxo de retorno dos migrantes residentes no suydads, em especial em Sao
Paulo, seja de forma permanente, caracterizando“reversibilidade” do
fenbmeno da migracao, seja de carater provis@iacterizando o “ir e vir”,
ou seja, a “circularidade” dos migrantes (LYRA, 200. 64)

Segundo dados da pesquisa de Lyra (2003), existéum migratério a partir da
rede social instituida pela rota Caruaru - SdodPaloz do Iguacu €iudad del EsteE na
cidade de Séao Paulo, destaca-se a “Feira do Nayte’ funciona nos moldes de uma feira
livre, com variedade de produtos provenientes dadésie e comercializados por
conterraneos nordestinos. A semelhanca entre gaBeiNorte”, em S&o Paulo e a “Feira do

Paraguai’, em Caruaru esta no mix de produtos coatieados: artigos regionais e 0s

simulacros.

Fotografia 03 — Objetos de Artesanato
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Fonte: Disponivel em: <http://www.feiradecaruarmeo Acesso em: 10 mar. 2012.

Nota: A obra de arte tradicional, singular, e atit@n € substituida pela obra moderna e
tecnicamente reprodutivel, embora tente-se umaéamiai de tradicdo, de passado, com cestas de
vime, objetos de palha e madeira.
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2.1.2 Feira de Ipanema

A Feira Hippie de Ipanema surgiu dentro do MovitneBontraculturd, em 1968, e
trazia uma proposta diferenciada da indUstria,egiava se estabelecendo no Rio de Janeiro,
através da forma de vendas direta ao consumidpratiitos artesanais.Neste periodo, houve
a criacdo de uma Comissao de Administracao, ceadd968, administrada porFred Araujo,
Promotor Cultural e Comunicacgéo da Feira Hippi¢pdaema.

A feira localizava-se, ha mais de quarenta am@€sguina da Rua Jangadeiros com
a Rua Prudente de Moraes e a partir do desenvattinu® trabalho artesanal ou artistico de
brasileiros, com a antiga forma de vendas diret@asumidor, serviu de moldes para a

pulverizacao de Feiras Livres de Artesanato par todai$’.

Fotografia 04 — Feira de Ipanema

T

Fonte: Imagem do acervo da pesquisa, 2011.

Nota: A Feira de Ipanema apresenta uma relacdanditigle as feiras livres antigas no que
concerne a pratica cultural brasileira de compoacamércio de rua. Pragca General Osorio, Bairro
de Ipanema.

% Conjunto das manifestacdes artisticas, existeneiailturais caracteristicas da revolta continsaguicoes,
os valores, os habitos, as hierarquias e as treglddminantes da sociedade tal qual ela existeoliese
particularmente difundida apds a década de 196fbé¥e “Contracultura”, Grande Enciclopédia Larousse
1998, p. 1595).

%" Feira Hippie de Ipanema. Disponivel em:<http://wtakentodaterra.com>. Acesso em 10 mar. 2012.



49

Atualmente, no universo da Feira Hippie de Ipaneiloealizada na Praca General
Osdrio, no Bairro de Ipanema, vem emergindo, cadanvais, a concorréncia nas mediagdes
de camelds e de empresarios de micro e pequenassaapo que faz com que os artesdos e
artistas da feira passem a criar estratégias pamihistrar’ a situacdo, como o tombamento
da Feira Hippie de Ipanema, resultado da luta tes@o Ivan Jilek e da vereadora Rosa
Fernandes e promulgado pela Lei do Tombamento frab€ultural da Feira Hippie, Projeto
de lei n. 249 de 2009, baseado nos arquivos dariaista feira e da comissdo de

administracas.

Fotografia 05 — Produtos de Artesanatos e Simulacso

W ¥ - TR

Fonte: Imagem do acervo da pesquisa, 2011.

Nota: O consumo de simulacros se faz presentegtamante aos produtos artesanais, resultado
dos valores e marcadores culturais advindos daaligaigdo e dos novos postulados do mercado
informal. Na foto aparece a bandeira do Brasil prath em série e sendo comercializada
concomitantemente aos artigos locais.Observa-sengsta feira ha produtos, de fato, artesanais,
assim, podendo-se dizer que essa presenca estidmalta a uma das estratégias adotadas pelos
arteséios e artistas da feira, como mencionadoxio &ima, que € a preservacdo da proposta
adotada em 1968, pelo Movimento Contracultura,iféeahciar-se da industria.

8 Feira Hippie de Ipanema. Disponivel em:<http://wtakentodaterra.com>. Acesso em 10 mar. 2012.
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Fotografia 06 —Panorama da Feira Hippie de Ipanema
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Fonte: Imagem do acervo da pesquisa, 2011.

Nota: Observa-se que eventos similares e concesa#tdo por todas as partes na cidade, mas a
Feira Hippie de Ipanema continua funcionando nameate, mostrando os trabalhos dos artistas
locais e de outras regides do pais.

2.1.3 A Nova Feira Livre de Feira de Santana

Assim como a cidade de Caruaru (PE), a cidadestta Be Santana nasceu da feira
livre e com a feira livre, 0 que permitiu que o meipio despontasse como a segunda maior
cidade do estado da Bahia, privilegiada por loaglse num entroncamento rodoviario, sendo
passagem obrigatéria para quem circula para o Nogara o sul do pais. O icone “feira”
constitui-se em territérios diversos, que metansmifam-se segundo novas praticas sociais e
habitos culturais.

Campos (2009) elucida que, na década de 196@adecide Feira de Santana iniciou
0 seu processo de modernizagéo, surgindo necessigath alguns grupos empresariais,
politicos e da populacao feirense, de se criar emtrg industrial. Pacheco (2008) destaca a
elaboracdo do Projeto Cabana pela Secretaria dstédimento, em 1968, com o intuito de
“organizar” o mercado de abastecimento. Segundot@a nesse periodo, contabilizou-se
250 “ambulantes estacionados”, que vendiam no@elatcidade além do dia da feira.

Segundo Santos (2002), a centenaria feira livpartéir dos anos 70, sofreu ataques e
pressdes que, no decorrer dos anos, chegaram eempiopor¢cdes, comoa sua extingéo, pela

Lei Municipal de 1977. O processo de industriad@agm Feira se concretizou, em 1970,
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com a criacdo do Centro Industrial do Subaé - €1§,instalacdo de algumas industrias do
sul-sudeste do pais, assim como, de algumas nuittiteds, ja que para acompanhar o

desenvolvimento industrial do pais e do estado atd@aB Feira de Santana, a segunda maior
cidade do estado, deveria fazer parte do progesisomodernizacdo a partir do processo de
urbanizacao e da instalacdo do CIS. Havia, conf@amos (2009), um ideario modernizador

por parte da burguesia que se desenvolveu com ércmme com elementos advindos da

antiga ordem senhorial.

Pacheco (2008) ainda aponta que na gestdo datprédsé Falcdo da Silva, 1972-
1976, tracou-se um projeto de deslocamento dactomail feira livre para outra area onde
seria construido o Centro de Abastecimento, ja gufeira causava uma imagem de
“transtornos”, “incdmodo”, devido ao uso de bargca sujeira, além do fechamento de
ruas.De acordo com Pacheco (2008), em 1976, fo@mulgilizados cinco mil feirantes,
havendo, inicialmente, 1500 vagas para cadastrmowo local.

Pacheco (2008) e Campos (2009) afirmam que targoder publico, que queria
liberar e modernizar o centro da cidade, como matpopulagdo, construiram uma imagem
de uma feira “medieval”, “anti-higiénica” e “vergomsa’, para a segunda maior cidade da
Bahia. Para esse grupo, Feira de Santana devernansecidade modelo para o interior do
Estado e para o Nordeste, reforcando a intencaoodierniza-la, porém, entrava em choque
com o comeércio ambulante.
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Fotografia 07 — Antiga Feira Livre na Praca Jodo Pdreira

Fonte: AZEVEDO, 2010.

Nota: O colorido da imagem da Antiga Feira LivreRraca Jodo Pedreira, década de 1970, e da propria

feira inebria o lixo, a sujeira, as contradi¢cdesia@s e as condi¢gfes insalubres de trabalho qubéiam
faziam parte desta realidade.

Na Praca Joao Pedreira, principalmente, nos @if®sentes ao funcionamento da
tradicional feira livre, concentrava grande movitoede pessoas e de carros, fechando as
principais avenidas e ruas de acesso da cidadee agestringia 0 uso do solo por parte de
outros moradores da cidade e impedia o fluxo deul@s. Os feirantes, as barracas e suas
mercadorias transformavam o Desenho Urbano daeidattadicional feira livre era cenario
para os multiplos discursos, da diversidade sodaltural e econ6mica dos sujeitos
participantes da feira.

Desse modo,

toda essa vida cultural foi praticamente esquecaa a retirada da feira
para o centro de abastecimento, desconcentrandgméntando e
distribuindo a cultura sertaneja pela cidade, megme esta possa, no
primeiro momento, parecer inexistente ou invisimel espaco urbano
(AZEVEDO, 2010, p. 40)

Pacheco (2008) mostra que, no final da décad®d@, houve resisténcia ao projeto
de deslocamento para o Centro de Abastecimento afgpins comerciantes que nao

conseguiram se adaptar ao espaco designado, ggiava que ja havia uma freguesia
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tradicional e, principalmente, diziam que a pratieafeira livre era uma forma de vida que
precisava ser transmitida por geracoes, e que jposkeextinguir ao se fixarem no Centro de
Abastecimento.

Ao final da década de 1970, um grupo de vendedordmilantes ocupava a area da
Praca da Bandeira, que corresponde, atualmenteaca Bodo Pedreira (a localizacdo esta
representada pelo nimero 01 do mapa, na paginhd&3jlizados em frente ao antigo Banco
Bamerindus, esse grupo construiu sua identidadgalimente, como comerciantes da antiga
“Feira do Rolo”. A “Feira do Rolo” era uma feirarle denominada dessa forma por haver a
pratica de vendas e trocas de mercadorias usagas eferecer ao consumidor diversos
produtos a precos acessiveis, diferenciando-seletasis feiras por esse sistema de trocas
informais.

Em 1982, em Feira de Santana, iniciou-se o psocds migracdo de uma imagem
“incbmoda” desse grupo de comerciantes, que fdodado para o Calcaddo da Rua Sales
Barbosa, ao lado do Mercado de Arte Popular, aMigrcado Municipal, (a localizacdo esta
representada pelo nimero 02 do mapa, na paginé $8¢dida que aumentava o contingente
de pessoas que circulava no local, mudava o perfitira e das mercadorias comercializadas.
A partir das dimensdes que possui 0 Desenho Urbalmserva-se o simulacro assumindo
definitivamente o lugar do artesanato local.

Pinheiro-Machado (2008) afirma que lmobni da economia chinesa esta imbricado

a exploséo do mercado de bugigangas e falsificagtee

no Brasil, a partir dos anos de 1980, com maisaforg década seguinte,
passamos a perceber a presenca cada vez mais damtturde produtos
made inChina nos mercados populares, porém ndo somergs. fi@boom
da economia chinesa teve efeitos imediatos e wadt@®bre os antigos
comércios de rua brasileiros, os quais, antes daddéde 1980, vendiam
mercadorias “inocentes”, tais como artesanatoneealios. A fabricacdo em
massa do Delta e a mediacdo dos chineses do Pafaguam com que
camelds do Brasil inteiro passassem a se carant@eta muamba paraguaia
feita na China, especialmente apds a inauguracdodie da Amizade que
une Foz do Iguagu @iudad del Est¢PINHEIRO-MACHADO, 2008, p. 03)

Pelo fato de agregar muitos produtos advindosotia €China-Paraguai, a “Feira do
Rolo” passou a ser denominada por Feiraguay pefgwips consumidores, mostrando que a
rota brasileira de sacoleiros vem influenciar o eodas antigas feiras nordestinas. Desse
modo, o Feiraguay de Feira de Santana pode sey g@no uma abordagem sobre a

reinvencdo da cultura da feira livre nordestinand®ecompreendido como fato social, é
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solidificado e dotado de duracdo e estabilidadeem se configurando como fenémeno
urbano e decorrente do deslocamento compulsériocabde fixacdo do seu comércio de rua,
levando os vendedores ambulantes a desenharem wdtasas a partir do processo de
exclusdo e marginalizacdo de seu grupo desde daldeal 980.

A década de 1990 marcou o inicio da forca no coiméeirense pelo grupo referente
aos vendedores ambulantes de produtesde in China, o que desagradou muitos
comerciantes do centro, pois as caracteristicagmgwmeam docusda antiga feira livre e da
nova feira de produtos do Paraguai divergiam daingaio social, econdmico e politico dos
grupos da elite da cidade.

No ano de 1994, a prefeitura de Feira de Santamarealguns vendedores
ambulantes que tinham seus pontos comerciais masipgais ruas do comeércio (Avenida
Getulio Vargas, Avenida Senhor dos Passos, Ruaddalr®eodoro, Calcadao da Rua Sales
Barbosak apresentou aos vendedores a proposta de migralasapgrraca Presidente Médici,
local extremamente isolado do centro comercialidade, prometendo area ampla coberta,
com estacionamento, médulo policial, banheiross&ja, uma infra-estrutura apropriada para

as necessidades de trabalho digno dos comerdfantes

Fotografia 08 — Calgcadao da Rua Sales Barbosa

Fonte: Imagem do acervo da pesquisa, 2010.
Nota: O comércio ambulante na regido do centroaimle Santana ainda perdura, nao
se concretizando a extingdo desta atividade infoenii@gal. O Desenho das ruas se faz

2941...] O Estado busca formalizar parte desse saformal, principalmente a partir de meados dasse30”

(CONTIJO NETO; MACHADO, 2003, p. 03). No caso pautar da cidade de Belo Horizonte, a Prefeitura, a
fim de abarcar os comerciantes informais — vendesdambulantes, camelés e “toreros” — que trabathanas
ruas, construiu espacos especificos denominadtShippings Popularés(CARRIERI et al., 2008, p. 02).
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entre as “vitrinas” das barracas destes comercanteantém a pratica da cultura de feira
livre na cidade.

A proposta do Poder Publico era de desloca-loa paPraca Presidente Médici,
local, na época, visto como um espaco residuafoome Ferrara (2000), ja que prevalecia
um comércio marginalizado (oficinas de borrachgrimtos de drogas, entre outros) por parte
da sociedade feirense e, portanto, “desnecessarimtiade. O acordo foi fechado entre a

prefeitura e o sindicato, ocorrendo transferénoia amo de 1996 (a localizacdo esta

representada pelo nimero 03, no mapa abaixo).

llustracdo 01 — Mapa da Rota de Migracédo dos Vendedes Ambulantes de
Feira de Santana
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Fonte: Mapa ilustrativo construido pela autora dasgpisa, com base no site

<http://www.earth.google.com.br>. 2013.
Nota: Demonstrativo da trajetoria cronoldgica peida pelos vendedores ambulantes de Feira de

Santana. (1) 1970-1982 — Praca Jodo Pedreira.982-1996 — Calcaddo da Sales Barbosa. (3)
1996-2013 — Praca Presidente Médici.
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A Lei N° 1.615/92, que dispde sobre o ordenamento do uso e da duoupkacsolo
na area urbana do Municipio de Feira de Santana,c@msonancia com as diretrizes
estabelecidas pela Lei N° 1.614 de 11 de novendi®6@2, Lei do Plano, tornou mais rigido
o controle do uso comercial e de servicos no sdiano feirense. De acordo com o Art. 2° da
Lei N° 1.615/92, um dos objetivos do ordenamentaisio e da ocupacédo do solo esta em
“assegurar as atividades e empreendimentos pub&cgsivados condi¢bes locacionais
adequadas e de definicdo precisa, possibilitandtinsizacdo da estrutura urbana e uma
implantacdo programada e segura’, mas que, seguib 3° desta Lei, havera o controle
pela Policia Administrativa.

Com base no anexd'3- Vol. 1, do Capitulo Il da Lei N° 1.615/92, solsréérios a
serem obedecidos no exame e aprovacao de projet@sm@reendimentos e pedidos de
concessao de licenca para realizacdo de atividagles, se associam as categorias e
subcategorias de empreendimento e independem decsliazacédo, 0os equipamentos a titulo

precario como barracas, ndo poderao ser instalados:

a) nas proximidades de monumentos, prédios tombadosutros locais, que,

mediante ato administrativo, venham a ser congidsranproprios;

b) em areas onde possam prejudicar a visibilidadeadndutores de veiculos e o
livre transito dos pedestres;

C) em passeios que ndo possibilitem uma faixa nairde 2,00m (dois metros) de

largura, para passagem de pedestres.
E ndo sera admitida a colocacao:
a) em qualquer hipotese de tabiques, caixotes i@

b) de equipamentos complementares do tipo bancesasne cadeiras, salvo em

condicdes especificas a serem definidas em docomentativo proprio.

% PLANO DIRETOR DE DESENVOLVIMENTO MUNICIPAL — PDDMLei Complementar N° 1.615/92
(LEI DO PLANO)- LEI DO ORDENAMENTO DO USO E DA OCUP ACAO DO SOLO. Prefeitura de
Feira de Santana. 1992, p. 02.
%1 PLANO DIRETOR DE DESENVOLVIMENTO MUNICIPAL — PDDMLei Complementar N° 1.615/92
(LEI DO PLANO)- LEI DO ORDENAMENTO DO USO E DA OCUP ACAO DO SOLO. Prefeitura de
Feira de Santana. 1992, p.34.
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Todavia, analisando a Lei N° 1.615/92, a partirvddbete sobre equipamentos a
titulo precario como barracas, este ndo condizagdtas do Feiraguay, visto que cada
comerciante recebeu da Prefeitura uma estrutut@adaca de ferro com cobertura de lona
para montar e desmontar todos os dias, medindon1x20,80cm, que custou para cada um o
valor de R$ 110,00 definicdo de monumentos, na alinea “a”, mostraajmerma apenas
busca detectar 0 que sdo os monumentos, a fim rdeatta a uma parte de sua histéria,
consagrada e eleita, e que a sua imagem nao podssseiada a imagem das barracas, ou
seja, ndo pode estar vinculada a um passado delifgie. Por outro lado, o que ndo se
esperava era que a area da Praca Presidente Matlig, esta localizado, fosse a grande
responsavel por manter a rota de migracdo paraisimin de compra em Feira de Santana,
metamorfoseando 0 seu comeércio e 0 seu espacooudisaim, emerge o Feiraguay como
monumento ndo tombatipsendddcusturistico da feira pés-moderna.

O Feiraguay, desde sua origem como “Feira do "Relempre seguiu o padrao
municipal de dimenséo para suas barracas (1,2080x1) até o ano de 2002, quando houve
um incéndio de grande proporcdo na area provocadpgssimas instalacdes elétricas e que
destruiu 23 pontos comerciais.O processo de formmald# identidade deste grupo de
vendedores ambulantes comeca a ser construid@tigeadente, apos as dificuldades diarias
guanto a precariedade e isolamento do comérciorgeman grupo de seis comerciantes que
passaram a representar a maioria nas reivindicagéemelhorias do espaco, além de
extinguir a participacdo do sindicato como interided nas negociacdes com a prefeitura,
considerando que 0 mesmo deixou de corresponaapastativas.

O préprio Poder Municipal sugere ao grupo a cdatd uma associacdo para entdo

legalizarem sua atividade e ter voz para as resagdes. Nesse sentido, no ano de 1996,

%2 0 tombamento é um ato administrativo realizado pelder Pablico, nos niveis federal, estadual ou
municipal. Os tombamentos federais sdo respoitatd do IPHAN e comecam pelo pedido de abertura do
processo, por iniciativa de qualquer cidadao otitingdo publica. O objetivo é preservar bens derva
histérico, cultural, arquitetdnico, ambiental e k& de valor afetivo para a populacéo, impedindestruicao
e/ou descaracterizacdo de tais bens. Pode seadphos bens moéveis e imoveis, de interesse dubtuira
ambiental. E o caso de fotografias, livros, mohiig, utensilios, obras de arte, edificios, rusacas, cidades,
regides, florestas, cascatas etc. Somente é aplaasibens materiais de interesse para a preserdaca
memodria coletiva. O processo de tombamento, apgimgéio técnica preliminar, € submetido a deliki@ratas
unidades técnicas responséaveis pela protecdo assbkurais brasileiros. Caso seja aprovada agétede
proteger um determinado bem, seja cultural ou ahtérexpedida uma notificagdo ao seu propriet&gsa
notificagdo significa que o bem ja se encontraobecao legal, até que seja tomada a decisao diepbis de o
processo ser devidamente instruido, ter a aprovdgdombamento pelo Conselho Consultivo do Patrimén
Cultural e a homologacado ministerial publicada rério Oficial. O processo € concluido com a insbniQo
Livro do Tombo e a comunicacao formal do tombamew® proprietarios (Disponivel em;
<http://www.http://portal.iphan.gov.br>. Acesso €bi: set. 2013).

% Segundo presidente da Associacéo dos VendedorbslAntes de Feira de Santana (AVAMFS), Sr. Nelson
Dias de Assis, em entrevista.
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funda-se a Associacao dos Vendedores AmbulantEgide de Santana (AVAMFS), que tem
como presidente o Sr. Nelson Dias de Assis e gdenesgestdo ha 16 anos. A Associacao é
uma sociedade civil, sem fins lucrativos tendo coolgetivo principal congregar 0s
vendedores ambulantes a fim de promover o desemaito socio econdmico, que possuli
Estatuto Social baseado no Estatuto da AssociagatefCial, composta por uma Diretoria
cujos membros sao: Presidente, Vice-President8edfetario, 2° Secretario, 1° Tesoureiro e
2° Tesoureiro, que assumiram voluntariamente o0s satgos e sem remuneracdo. Ha trés
funcionarios registrados, com carteira assinadda p@essociacdo: o faxineiro e duas
secretarias do setor de cobranca.

Fotografia 09 —Letreiro indicando a localizagdo dassociagédo dos Vendedores
Ambulantes de Feira de Santana, AVAMFS

93.8457 1 882% 4476

Tel: 7532

Fonte:lmagem do acervo da pesquisa, 2011.

Foucault (2009) elucida que a disciplina estaridaenas atividades, no espaco e no
tempo, cobrindo inteiramente um corpo social, ed#ervados ainda na contemporaneidade,
principalmente, no que concerne a estruturacdo space. No caso do Feiraguay, a
Associacao assume o papel de fiscalizar o uso dasdores e das calgadas impedindo a
exposicao de mercadorias, a fim de manté-los lipeea a circulacdo, além de substituir o
Poder Publico no que se refere a fiscalizacédo ermdetacdo de taxa para o uso do solo
urbano e infra-estrutura.
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Segundo o presidente da AVAMFS, por ser um esgadido pela prefeitura, o
Feiraguay ficou isento de pagar a taxa de ocupasgitjo esta substituida pela taxa de
administracdo semanal de R$ 15,50, por ponto céaheno intuito de contratar empresa de
seguranca, chamada “Cao de Guarda”, além de limpeznutencado do espaco. Para ser um
associado, o comerciante se cadastra na AVAMFS copia de RG, comprovante de
residéncia e foto 3x4 e recebe uma carteirinha.

Foucault (2009) ainda aponta que em qualqueredade, o corpo esta preso no
interior de poderes apertados, sendo impostos alpiés, proibicbes ou obrigacoes.
Considera-se que a AVAMFS tenta instituir um podénitesimal sobre o corpo ativo, ou
seja, aos comerciantes do Feiraguay, buscando oenedo ininterrupta, constante, exercida
através de uma codificacdo no tempo e eshaéassim, predomina a “docilidade” dos
comerciantes, que seriam, portanto, corpos anealsa® manipulaveis, transformados e

aperfeicoados pelo poder local, a AVAMFS.

Fotografia 10 — Aviso da AVAMFS

Fonte: Imagem do acervo da pesquisa, 2011.

Nota: Os comerciantes que ndo pagam a taxa de isthafido, ou que estdo inadimplentes, estédo
excluidos dos “beneficios” e da seguranca promaevimiga acdo da AVAMFS, que faz questdo de
reforcar a sua presenca em todos os quarteirdEeicguay, instituindo uma nova microfisica do
poder.

% O processo de formacéo de identidade dos vendedoreulantes versus Associacdo sera aprofundado no
capitulo 3.
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Fotografia 11 — Padronizacéo dos Boxes

Fonte: Imagem do acervo da pesquisa, 2011.

Nota: Segundo o discurso do presidente da AVAMES determinou o padrdo dos boxes, como a
cor verde nas portas, a cobertura de Eternit elded nas cores verde e vermelho correspondendo
as cores da Associacao.

Considerado hoje o maior centro comercial de FdgaSantana, o Feiraguay é
composto por pontos comerciais e seu corpo socrapde-se de comerciantes, vendedores,
publico, turistas e mercadorias (eletro-eletrénidminquedos semi-eletrénicos, brinquedos
nao semi-eletrénicos, acessoérios para automoévaisados, DVDs, CDs, celulares, cameras
digitais, bolsas, produtos de uso doméstico, enites).
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Fotografia 12 —Comerciantes Ambulantes Itinerantes

Y

Fonte: Imagem do acervo da pesquisa, 2011.

Nota: No Feiraguay, ainda é possivel encontrar egmts ambulantes transitando pelos corredores
e expondo seus produtos nas ruas laterais, ncctnaies do dia. Eles comercializam embalagens,
lanches, produtos de tecnologia, sombrinhas, entteos. Os vendedores ambulantes de carater
itinerante, assim como aqueles que teimam em €i>@@u ponto criam condi¢cdes para continuidade
de comércio informal. A margem da fiscalizacdo d&8AMFS, formam um fluxo que beneficia o
comércio da Feiraguay.

A “rua” ou logradouro publico podem ser definidesgundo a Lei do Ordenamento
do Uso e da Ocupacdo do Solo do municipio de Fr&antana, Lei N° 1.615/92, como
espaco livre, reconhecido pela municipalidade,ini@dtd ao transito, trafego, comunicacdo ou
lazer publicos. A rua, também, pode ser definidaa@eia publica urbana, ladeada de casas,
prédios, muros ou jardifis

Com o aumento do numero de BOX, atualmente saaibislddes, os comerciantes
perceberam a necessidade de localiza-los por ngmeergeus corredores e, entdo, como
estratégia denominaram os corredores por “ruaéetificados a partir das letras do alfabeto
(Aa2z).

% Verbete “Rua”. Grande Enciclopédia Larousse Calfuir998, p. 5147.
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Fotografia 13 — Placa Indicativa da Rua

o i

A A A

Rua:

Fonte: Imagem do acervo da pesquisa, 2011.

Nota: O Feiraguay é uma cidade do consumo dentprdtaia cidade de Feira de Santana,
suas “ruas” foram tracadas internamente e sdo dadeaor boxes (lojas). Essas ruas séo
utilizadas para o trafego de pessoas que circuksterespaco, que é publico por ter sido
cedido pela Prefeitura e, ao mesmo tempo, dos ipgpomerciantes, donos dos boxes.

O comércio do Feiraguay é movimentado todos os @ihorarios (segundas-feiras
aos sabados). O sabado e os dias correspondestésriados sédo considerados os dias de
maior movimento. Existem comerciantes que abrembém, aos domingos eantes do horario
comercial (oito da manhd) ja aparecem os primaioosumidores e sacoleiros do interior da

Bahia, principalmente, criando novas rotas do coménformal de produtomade inChina.



llustragdo 02 — Mapas da Reconfiguracédo Espacial déeiraguay

Rua Goes Calmon Rua Gées Calmon

Praca Presidente Medici

Praca Presidente Medici

Fonte: Mapas

ilustrativos
<http://www.earth.google.com.br>. 2013

desenhados pela autorastadepesquisa, com base no site:
Nota: A necessidade de melhorar as condi¢des disicacomércio, localizado apés o 1° retorno daaPrag
Presidente Médici (entre as letras A e B), fez cum houvesse nova negociacdo com a Prefeiturag aotila

gestao do ex-prefeito José Ronaldo (2005-2008% gaupliar a praca até o 2° retorno (representadA poB),
criando-se mais trés “ruas” (K, W e Y).

63
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Fotografia 14 — Organizacao das Vitrinas pelos Comeiantes do Feiraguay

Fonte: Imagem do acervo da pesquisa, 2011.

Nota: Mesmo havendo uma ordem de padrédo institypdls préprios comerciantes sob a
responsabilidade da AVAMFS, percebe-se no espagbdiico do Feiraguay diferentes estratégias
adotadas por cada comercianteem seu boxe, que marcansicdo de vendedores ambulantes a
lojistas, como a organizacéo dos seus produtositemag, seguindo a légica de Shopping Center. Os
produtos de marca ou aqueles que estdo na modgéstos pelo comerciante para que o seu cliente
seja manipulado a observar e a comprar.

O passante da rua se depara com as vitrinas, @ueo” um invélucro cria um
cenario do parecer para o produto cuja expectdéviantasia germina da mistura entre sonho
e realidade” (DEMETRESCO, 2007, p. 14), visto quivallgacdo do produto € informar ao

passante a sua existéncia e 0 seu uso. Assim,

as vitrinas sdo imagens comerciais que se espaghetas feiras mundiais,

pelas ruas e galerias, provocando sensacées, efiagms, atraindo pessoas
com um Unico motivovendero que o homemrecisaou é levado a precisar
em seu viver social (DEMETRESCO, 2007, p. 21)
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Fotografia 15 — Exposicéo de Produtos

')'

Fonte: Imagem do acervo da pesquisa, 2011.
Nota: Os lojistas do Feiraguay, ao exporem 0s peadutos, proporcionam ao passante da sua “rua”
um universo de consumo de imagens, signos, mensagéaticidade, deatus

O seu comércio, num primeiro momento, talvez passa sensacdo de lugar
irracional, de pessoas e coisas em interacdo pentegro que faz o espacgo reconfigurar-se de
modo dindmico. Contudo, observando, além das apanpodem-se verificar certas
regularidades. Os boxes organizados e localizados‘raas” seriam as representacdes
simbdlicas de estabilidade e de um comércio seorm#lidade, e que, no imaginario dos
comerciantes, estariam livres do estigma da ildgdé e da contravencdo, j& que muitos
alcancaram a posicao social de pequeno emprefsidaepresentaa busca por statusde
cidadania, que é negado ao comerciante informal.

Ao observar o mapa ilustrativo da “Cidade do Camsy percebe-se que 0 segmento
comercial de confec¢do esta situado em toda agplmika do Feiraguay. Este comércio esta
presente desde o inicio da historia destes coméesiaquando ainda eram vendedores
ambulantes, e a maioria destes produtos € oriusslébricas de Feira de Santana e de outros
estados brasileiros. Nas ultimas “ruas” do Feirggda “rua U” a “rua Y") é perceptivel o

turismo de compras confeccdes, bonés, calcadosss@ms femininos, relégios, malas de
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viagem e bolsas. Os transportes de viagens estaciestrategicamente proximos a estas ruas
que alimentam o comércio de atacado do Feiraguay.

Ao longo da planta baixa do estabelecimento, pnéol, também, o comércio de
celulares, eletro eletrbnicos, ténis e brinquedpse faz parte da rota Feira de Santana-
Paraguai. Alguns comerciantes compram diretameatengortadoras de Sao Paulo. Existe
aqui, também, a preocupacédo em eliminar o estignilegalidade.

Nas laterais do Feiraguay, existem segmentosdamjague podem ser analisados
como estratégia de localizacdo dos produtos dedéesso para aquele cliente que ndo tem
tempo de percorrer todo o espaco do Feiraguay. parta frontal predominam boxes que
vendem celulares, acessorios para celulares, ekdgtybnico, acessorios para carros,
mostrando que, além do comércio forte de confeceéims também sdo responsaveis por
fortalecer a marca Feiraguay na micro regido e etro® estados brasileiros. Nesse sentido,
pode-se afirmar que estes produtos correspondetitriad da vitrina” do Feiraguay, pois sao
inerentes a histéria deste comércio de produto®rtagos em Feira de Santana, e o que
impulsionou para o redesenho do espago urbanotim aentro comercial da cidade.
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Até o ano de 2011, havia 80% dos comerciantes €biRJ. Todos os boxes sao
registrados e com ‘carteirinha de permissdo’, o @een mostrando uma mudanca
significativa, e que cresce “silenciosamente”, éan da substituicdo de barracas por boxes
de alvenarias. Ha geracédo de emprego garantinde para a cidade, visto que alguns pontos
de comércio viraram empresas que recolhem impestospregam cerca de nove mil pessoas
entre patrées e empregados (dados do ultimo lavanta em 2009 pela AVAMFS), e em
muitas lojas ja é possivel comprar mercadorias @tdhs como “xing-ling® com cartdo de
crédito e débito. Segundo dados da AVAMFS, o algdo BOX varia de R$ 400,00 a R$
800,00, podendo chegar a R$ 6 mil, valor de Shgp@enter (PITOMBO, 2010).

A partir do ano de 2006, os chineses se instalarani-eiraguay atraidos pela
repercussao da feira e estdo localizadosnas ngsaisado Feiraguay (esquinas) alugando de
01 a 04 boxes, que sédo acoplados, totalizando 2€stsmb a responsabilidade deles. Entre os
produtos vendidos, bolsas femininas, confeccfegnes,t predominando estes.Em 2008,
chegaram dois chilenos, que comercializam prodeiesroeletronicos em dois boxes,
localizados na “rua M”. Ha oito meses, chegou umug@®o no Feiraguay, que tem o seu
comércio de lanternas localizado na “rua 05”.

Essas novas identidades traduzem-se numa imagemanguaerna da feira livre
globalizada do Nordeste, com a insercédo de produotpertados oriundos da rede social de
sacoleiros ‘China-Paraguai-Bra&ilDe acordo com o presidente da AVAMFS, em entrayist
a Associacao delibera aos comerciantes para naarala seus boxes aos chineses,
principalmente, pois estes ja dominam grande phrteomeércio informal de importados da
Rua “25 de marco”, na cidade de Sao Paulo, e podefirar a sobrevivéncia dos
comerciantes do Feiraguay, por comprarem os seukijms diretamente de seu pais, ja que
os comerciantes do local ainda compram de impomtadariundos de Sao Patilo

% Produto pirata ou de qualidade inferior fabricaddChina, que entram no pais de forma ilegal, agam
tributos, nem se adequam as especificagdes impusias 6rgdos de controle de qualidade. Dentreseles
destacam o HiPhone, Sumsung e Nokia, em claraSeswsmarcas mais famosas (PITOMBO, 2010).

3" Muito do material pirata encontrado nas lojasagpalmente produtos de confeccéo simples, sdaipitas
em pequenas fabricas da regido de Feira de SaBalsas, mochilas e camisas de qualidade bastaniéasa
recebem a identificacdo de grandes marcas int@meiside alto valor simbélico (PITOMBO, 2010).

% A tensdo interna no novo formato do Feiraguayeectiineses, chilenos, peruano versus estabeldoickis
sobre o0 uso, venda e aluguéis de boxes, seraidescut Capitulo 3.



69

Fonte:lImagem do acervo da pesquisa, 2011
No Feiraguay, observa-se a presenca de novasdddas, que teimam em despontar e vao
reconfigurando a imagem pés-moderna da feira Globalizada do Nordeste.

Fentress e Wickham (1992) explanam que “a capadeidie uma sociedade para
transmitir a sua memaria social sob uma forma Begi@rticulada ndo depende, portanto, do
dominio da escrita, mas como uma cultura representdinguagem’(FENTRESS;
WICKHAM, 1992, p. 64).Segundo os autores, a linguagdeve ser analisada como um
veiculo de expressédo e comunicacdo, sem necessateasstar vinculada ao contexto social,
pois ira depender mais da concepc¢ao que o grupodw/saber que recorda, e poderavariar de
grupo para grupo, e de individuo para individuo. &d$ores ainda explanam que “uma
memoéria s6 pode ser social se puder ser transngtiqaara ser transmitida, tem que ser
primeiro articulada” (FENTRESS; WICKHAM, 1992, p4)6

As memorias individuais trazem em si experién@aspal recordada, sendo dificil
de articular. Todavia, existe a construcdo socwledpaco urbano entre os sujeitos que
fizeram parte do grupo de vendedores ambulantaseesgndo mantida e legitimada pelos
comerciantes do Feiraguay traduz suas experiéneia8ncias, percepcoes, imagens do
espaco urbano e a sua estratégia de negdcios, equengiguraram, foram projetados,
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designados e, enfim, desenhados, pois as imagensivi guardadas e socialmente
transmitidas trazem um significado para o grupode simplificadas, ja que para ser
significativa em geral e capaz de transmisséo,ngptExidade da imagem tem que ser tanto
quanto possivel reduzida. A articulacdo relativan@moria social passada deste grupo
confirma ao Feiraguay o seu papeldédas da continuidade de saberes que continuam vivos

na cultura de feira de rua, em Feira de Santansegjailé um dos lugares de cotidiano-feira.

2.2 De Feiras Livres a Shopping Populares

Segundo Gontijo Neto e Machado (2003), o Brasil rimarcado por crises
econdmicas nas décadas de 1980 e 1990. Para o Estalternativa estava no setor informal
que passou a ser uma das possibilidades de absudvede-obra excluida do mercado formal
de trabalho. Os autores apontam que nas grandaslesidhouve aumento do trabalho
autbnomo, terceirizado e informal, ilegal. A padé meados dos anos 90, o Estado buscou
formalizar parte desse setor informal. Paraleldenaa crescimento do poder de consumo das
classes médias, da produtividade e do estabeleirderuma nova forma de conduta social,
esta o crescimento do espaco urbano que vem dégemdo novas formas de interacao
social, ou seja, existe uma relacdo de interdepemalé racionalizacdo das praticas de
consumo.

Observa-se que o0s Shoppings Populares emergem denmmmeno urbano
contemporaneo do emponderamento aquisitivo dassndaases sociais, B, C e D, e seus
respectivos centros de consumo requerendo statushalgpings em lugar de mercado,
conforme Carrieri, et. al.(2008). Os Shoppings Rames, conhecidos também como
“cameldédromos”, contam com o apoio de algumas jeés e de setores formais da
economia como a Camara de Dirigentes Lojistas (C®Igs bancos voltados a oferta de

crédito popular a estes comerciantes. Assim,

a atuagdo econdmica anterior a transferéncia gashappings sofreu, apos
esse processo, transformagfes abrangendo inflséncia contornos de
“formalizacdo” que perpassam as questdes simbdifasentes ao estar, ou
nao, na rua. Tais aspectos envolvem a propriaaaacao espacial do que
antes eram atividades informais e que agora camintera se tornarem
“mercados formais”, com sede fixa e legalizadasp@o menos com alvara
das prefeituras, pois esses espacos devem sdizfidca a fim de pagarem
impostos aquelas) (CARRIERI, et. al., 2008, p. 06)
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2.2.1 O Shopping Popular Oiapoque

De acordo com Carrieri, et.al. (2008), o Shopgtagular Oiapoque foi 0 primeiro
criado pela prefeitura de Belo Horizonte, a fim atearcar os comerciantes informais que
trabalhavam nas ruas. A concretizacdo deste pregetieu a partir do Cédigo de Posturas da
cidade de Belo Horizonte, em 2003 e 2004, que misaganizar o espac¢o da regido central
com a construgdo de espacos especificos, denomsin&mppings Populares”. Segundo
Campolina, et.al., (2010), o volume de pessoas passam pelos shoppings populares é
grande, e eles beneficiam o comércio no entorngunestao instalados, principalmente nos

fins de semana e datas comemorativas.

Fotografia 17 — Shopping Popular Oiapoque

Concorra
2 brindes e yai
e
No més de aniversirio do 0;:‘:}:::::5
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e T ——
v shoppingolpogue.com. be

Fonte: Imagem disponivel em: <http://cafecomnaositibpgspot.com.br>. Acesso em: 10 maio 2011.

Nota: O Shopping Popular Oiapoque é referénciausmtgnge ao comércio de produtos a prego baixo

(roupas, calgados, acessorios, CDs e DVDs piraigarros e produtos eletro-eletrdnicos), sendol loca

de consumo dos simulacros pelas camadas populeides &m adquirir bens de consumo da poés-

modernidade a fim de fazer parte do universo daamodncipalmente, das grandes marcas.

Assim como o Feiraguay, em Feira de Santana, ogj@hg Popular Oaipoque” esta

localizado numa area desvalorizada pelos comeesianb entanto, o impacto do comércio
deste shopping, assim como de outros centros dércampopular, tem atraido magazines

para o seu entorno beneficiando a clientela dedteppings populares, principalmente o
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“Oiapoque”. Também com a forte atuacdo da COOESPndcessario frear este avanco

gigantesco em cima de um comeércio popular fragil.

Fotografia 18 — Lojas do Shopping Popular Oiapoque
. e T -

—

Fonte: Imagem disponivel em: <http://cafecomnaositibpgspot.com.br>. Acesso em: 10 maio 2011.
Nota: O shopping passou por reformas para amplisimero de lojas e espaco de circulagdo e para
reduzir o custo de energia e, atualmente, posduilgas.Ha uma ordem espacial caracteristica das
antigas feiras livres, mantendo internamente o Mese&le ruas para a exposicdo de suas mercadorias
em vitrinas.

Campolina et al., (2010) ainda apontam que,

o lojista Aroldo José dos Santos Em maio de 200%ueiu varios lojistas do
shopping Oiapoque e de outros shoppings populavaes @ objetivo de
comprar produtos legalizados com preco competiiw@ndé-los com nota
fiscal. A partir dessa iniciativa surgiu a CoopeaatComum de Compras
dos Empreendedores de Shoppings Populares (COOE&®)de parte dos
consumidores ndo valoriza a nota fiscal e sim arger do produto
comprado. A garantia dos shoppings populares panapwoduto que
apresente defeito em até 30 dias é feita de inte@@AMPOLINA, et al.,
2010, p. 01)

A presenca destes shoppings populares na capitabirmi destacando-se o
“Shopping Popular Oiapoque”, tem sido um dos faode desenvolvimento social da

populacdo. De acordo com Campolina, et.al. (2010ha das preocupacdes para o0
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desenvolvimento social estd na insercdo das mulhece trabalho informal em Belo
Horizonte, o que chamou a atencdo da Assembléial @arrede internacional WIEGO -
Women in Informal Employment — Globalizing and Qrgéng (Mulheres no Trabalho
Informal — Globalizando e Organizando), que estesente, em Belo Horizonte, nos dias 19
a 22 de abril de 2005.

2.2.2 “Feiraguay: Seu Shopping Popular”

Segundo @log da Feira em setembro de 2005, o “Feiraguay ja era coreideo
verdadeiro shopping popular da cidade”, sendo mEdef nessa reportagem, como “a
pequengCiudad del Est&®, ja que vem fortalecendo a sua marca de turisnuoagras por
atrair clientes pelos baixos precos dos produmasie in China oriundos do Paraguai ali
vendidos.A rota da sonegacao é conhecida: o praditda Chind, segue para o Paraguai,
onde ele tem ‘livre acesso para entrar no paisatentar para as especificagdes dos 6rgados de
controle de qualidade nem pagarem os tributos reploritacao’, depois atravessa a fronteira
para Foz do Igua¢i¢ enviado a Sdo Paulo e de la vem para Feira dardarerceiro maior
polo de produtos ilegais do pais representado ‘ffedraguay”. De acordo com Pitombo
(2010), as mercadorias sao vendidas no atacadovaref, abastecendo os consumidores

baianos e de todo o Brasil. O “Feiraguay”, ao remrama histéria de Feira de Santana,

%9 Segundo Pinheiro-Machado (2009), “em 195itidad del Este- capital do Departamento paraguaio do Alto
Parana — foi fundada e hoje constitui a quartadedbemografica e economicamente do Paraguai (Raboss
2004). Em 1975, inaugurou-se a Ponte da Amizadedaras cidades brasileiras de Foz do Iguacu egpaia
de Ciudad del Este, na regido onde encontra-séphcarFronteira entre Brasil, Paraguai e ArgentiEsse
acontecimento despontou como um horizonte propieitividade comercial, ja que havia um caminhotaber
em uma fronteira internacional. Alguns imigrantas @stavam em S&o Paulo dirigiram-se para Ciudelde d
Este, mas a maioria é fruto de um rumo vindo didet&€hina” (PINHEIRO-MACHADO, 2009, p. 224).

00 maior pélo de fabricas da China fica em Shenzhema econémica exclusiva, onde existe a maide pkas
fabricas de réplicas de aparelhos eletronicosaDelés sédo largamente exportados para todo o mundo
(PITOMBO, 2010).

*IA partir do ano de 2002, o governo brasileiro imicvarias operacdes na fronteira Brasil/Paragtiai de
combater o contrabando que vem do Paraguai. De@com Pinheiro-Machado (2009, p. 280), “o comércio
passou a ser estrangulado e isso era um fato lyighisse palpavel. Para alguns, a vitoria da ldgd#; para
outros, uma tragédia”. Segundo a autora, “inidewma série de operacdes de controle, de propgagdais
realizadas nas fronteiras nacionais. O trabalhostdmfeito através de a¢des conjuntas e simultimeie a
Receita Federal e as policias federal, estadwl@viaria. O monitoramento das fiscalizac6es coata a ajuda
de satélites, helicopteros, funcionarios novos esemico de inteligéncia especializado. Além dastmgao
milionaria de uma nova aduana, extremamente eqajpag entrou em funcionamento no lado brasilero d
Ponte da Amizade no final do ano de 2006” (PINHEIRACHADO, 2009, p. 284).
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cresceu e se desenvolveu como uma feira criadeomna ge entrada para
tropeiros do sertdo rumarem ao Recbncavo baiabaickmente, hoje é
outra peculiar feira da cidade que se destaca qwnto de entrada e de
comércio. Dessa vez, do contrabando e de prodirtatsis E o maior polo
de comércio informal de toda a regido Norte e Nstaledo pais. De
bugigangas a um mar de produtos eletrénicos clsnassua movimentacao
ja se tornou tdo grande que hoje Feira de Santprean diria, pode ser
considerada como um pdlo turistico. E o turismondemba(PITOMBO,

2010, p.01).

Nesse sentido, por se localizar entre as duaviaslde ligacdo nacional, a BR-101
e a BR-116, “essa tradicional feira hoje é comdvieca da pirataria”, onde milhares de
comerciantes, munidos de enormes sacolas pret@snfa festa comprando no varejo para
cidades de todo o Nordeste do pais” (PITOMBO, 200@mo expressado anteriormente,
muitas sdo as pessoas que vao a Feira de Santanarcounico objetivo: compras no

Feiraguay.

Fotografia 19 — Entorno do Feiraguay

Fonte: Imagem do acervo da pesquisa, 2011.

Nota: A forte influéncia do Feiraguay no que coneeslo seu entorno, pulveriza o seu comércio na
regido da Praga Presidente Médici, transformanekpaco urbano adjacente. Sinaliza-se o surgimento
de um novo bairro comercial em Feira de Santana.
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O local, desde 2011, Feiraguay vem passando gormas, promovidas pelos
proprios comerciantes representados pela Associagdgirando o exercicio da cidadania na
apropriagdo do espaco urbano e, principalmentesiagdo de uma nova imagem, a de
Shopping Popular, que influencia diretamente naaimarcomo 0os comerciantes locais estao
gerindo seus negdcios e como avaliam o ambiengegeonstrucao de estratégias.

Fotografia 20 — Novo Piso do Feiraguay

Nota: A troca do piso de cimento por um piso deigpeoi a primeira parte das novas
estratégias de melhorias langadas pelos comersidatEeiraguay. A reforma do
pisomarca o inicio da nova roupagem do Feiragudg, ‘®hopping Popular”.
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Fotografia 21 — Obras da Reforma do Feiraguay

Fonte: Imagem do acervo da pesquisa, 2011.

Nota: A presenga do tapume, indicando a obra, dstr@ao cuidado com o transeunte, assim como
ocorre em qualquer obra prevista pelo ConselhodRefide Engenharia e Arquitetura (CREA),
mostrando que tal obra se encontra dentro da fatauk.

Fotografia 22 — Reforma da Fachada Frontal

Fonte: Imagem do acervo da pesquisa, 2012
Nota: A reforma da fachada frontal foi outra estgé# de melhorias articulada entre a AVAMFS, os
comerciantes, que tinham barracas na frente dadtey, e aqueles que consideravam ruim a
localizacéo do seu comércio.
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Fotografia 23 —Fachada Feiraguay

EIRAG

SEU SHOPFING ?’OPULAR =2

Fonte: Disponivel em <http://deolhonacidade.netcegso em: 10 maio 2012. Imagem do acervo da
pesquisa, 2012.

Nota: O espaco onde antes eram comercializadoutm®d céu aberto ganhou 94 boxes, apos
reforma que durou oito meses, com o apoio da puefee da Secretaria Municipal de Turismo e
Desenvolvimento Econdémico (SETDEC), que viabilizoaxecucdo do projeto organizando a parte
burocratica (Biancchi, 2012).

O Feiraguay mostra-se um empreendimento cometeigrande poténcia e possui
um comeércio pujante ao ganhar novas instalagcbegunie o secretario da SETDEC,
Aristoteles Rios, “0 espaco foi incluido no rotedto Guia Turistico do municipio e que hoje
pode ser considerado o shopping popular de Feir&atgana” (BIANCCHI, 2012). O
Shopping Popular Feiraguay pode ser considerade iioituéncia no comércio de produtos
importados, sendo responsavel pela criacdo de motassurbanas, que possibilitam alimentar
a circulacdo de mercadorias no varejo e no atadadaterior da Bahia e de outros estados
brasileiros, ja que a cidade de Feira de Santaadiza-se num entroncamento rodoviario.

Destarte, a urbe feirense vem passando, ao loagual historia, por transformacdes
na sua paisagem urbana, visto que, o setor infodaakeconomia tem sido o grande
responsavel por essas mudancgas, nas uUltimas de@dpe este mercado esta diretamente
vinculado as *“constantes modificacbes politicagpnémicas e sociais da urbanizacdo
brasileira, pois a economia informal € um dos efgn®dinamicos nestas transformacdes”
(PINHEIRO, 2000, p.05). Assim, o comércio do Feirmg vem redesenhando a paisagem
urbana no centro da cidade, que a primeira visthe plar a impressao de caos, mas vem
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promovendo a organizacdo no espaco urbano, sapca lde um cotidiano de feira livre com

nova roupagem de shopping popular.
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CAPITULO 3. SHOPPING FEIRAGUAY COMO ESPACO SIMBOLIC O DA
RECONFIGURACAO DO COMERCIO POPULAR EM FEIRA DE SANT ANA

Pinheiro (2000) explica que a reconfiguracdo dmano pode ser explicada a partir
da organizacdo soécio-econdmica, politica e cultque atinge a sociedade. Para Santos
(2009, p. 106), “os movimentos da sociedade, atrttmu novas funcdes as formas
geograficas, transformam o espaco, criam novaacgias de equilibrio e a0 mesmo tempo
novos pontos de partida para um novo movimento”.

Santos (2009), ao falar sobre paisagem, afirmaegtee permite supor apenas um
passado e se h4 o interesse em interpretar caua ddaevolucdo social, deve-se “retomar a
histdria que esses fragmentos de diferentes idagpessentam juntamente com a histéria tal
como a sociedade a escreveu de momento em momBetsse modo, obtém-se o passado da
paisagem reconstituido, “mas a funcédo da paisageah rros sera dada por sua confrontacao
com a sociedade atual” (SANTOS, 2009, p. 107).

A transformacdo da paisagem urbana € também cengida a partir da analise da
atuacdo do setor informal no que concerne a orgediz do espaco urbano. Conforme
Pinheiro (2000, p. 05), “o processo de urbanizalifensionou a concentracdo espacial de
mao de obra no setor informal, em virtude do crelcessivo da opcéo tecnologica”. Além
disso, Pinheiro-Machado (2008) enfatiza que ailagiade do fendbmeno da informalidade
esta noetho$?, ndo sendo o desemprego como o fator determinmarte a emergéncia do

mercadoinformal.

“%Termo de origem grega utilizado em retérica, ggeificava o costume, o habito, o carater que oies®Uu
orador adotava para dar uma imagem dele mesmasgpieasse confianga no publico; designa igualmeimiz
descricao explicita alusiva dos costumes da épaRoéticgAristoteles fazia corresponder o seu significado
ao que hoje designamos por psicologia das persani@s Ethosé, assim, assimilado a uma ordem normativa
interiorizada, a um conjunto de maximas éticasrggalam a conduta da vida. Ao longo da sua extensis
obra Aristételes varias vezes se refere a esteetortendo nética de Nicomaco(ll 1, 1103 a) feito a distingéo
entre dois tipos de virtudes: as virtudes do persamn(diandetikai) que se adquirem pelo ensing,\értudes

do carater (ethikai) que se adquirem pelo habtoreeonseguinte requerem paciéncia e tempd&térica (Il
12-14) faz o levantamento de diferentes tipoétdesem fungéo particularmente da idade” (ETHOS. E -
Dicionario de Termos Literarios. Disponivel ent://www.edtl.com.pt. Acesso em: 07 jul. 2013.

Nas Ciéncias Sociais podemos encontrar a sua refla¢&o nos trabalhos de Geertz (1983), por exer@plo
autor explana que “na discussao antropoldgica teces aspectos morais (e estéticos) de uma d#deacws
elementos valorativos, foram resumidos sob o texthos enquanto os aspectos cognitivos, existenciaianfo
designados pelo termo visdo de mundeti@sde um povo é o tom, o carater e a qualidade deidaaseu
estilo moral e estético, e sua disposicdo é adatisubjacente em relacao a ele mesmo e ao seu muadovida
reflete. A visdo de mundo que esse povo tem é drqugue elabora das coisas como elas séo na simples
realidade, seu conceito da natureza, de si mesamsnaedade” (GEERTZ, 1983, p. 93). Nesse semnido,
conceito deethospode ser interpretado como o espirito de um pewl@entro dos processos sociais traz em si a
acdo dos sujeitos a partir do seu contexto histoNesta pesquisathos, também, refere-se ao espirito
motivador das idéias e dos costumes.
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A China foi o primeiro pais a aplicar reforma e@anca, na década de 1970, a partir
do surgimento das novas elites empresariais, coabeatura de uma multiplicidade de
negécios (formais e informais, licitos e ilicito®) governo chinés promoveu a “disseminacao
da informalidade das condi¢cbes de trabalho atreladaim sistema mercantil ilicito, de
producdo de falsificacd8sliberando os investidores chineses de qualquprlamentacéo
para abrir uma empresa” (PINHEIRO-MACHADO, 200805).

A busca dos sujeitos pela legitimacéo social ecao desejarem mudar de categoria
social, ou seja, quando abrem um comércio paranspegroes, motivados por um espirito
empreendedor, ou seja, um. De acordo com Machdfi?)2oethosesta relacionado a um
fendmeno contemporaneo da cultura do trabalho, nidefi como
empregabilidade/empreendedorismo, “cuja caradmist mais fundamental € a
individualizacdo e subjetivacdo dos controles qugamizam a vida social, inclusive a
producao material” (MACHADO, 2002, p. 101).

Os estudos de Pinheiro-Machado (2008) apontammqugrasil o mercado popular,
instituido por redes do setor informal de econonsde a década de 1980, é abastecido pela
mao de obra informal resultante das condicdes mmeprodutoras de desigualdade,
promovidas pela expansdo do capitalismo, e poteram® pelo comércio com produtos
advindos da China, alimentando a “globalizacdo [@ohu A autora endossa que a
comercializagdo e a comunicagdo entre os dois édse sido cada vez mais rapidas por
serem menos burocraticas.

A cidade de Feira de Santana € considerada ummaalasmportantes do interior da
Bahia devido a sua localizacdo geografica prividgi por ser passagem obrigatéria para
quem circula nas dire¢cdes Norte e Sul do paignasglentificada como entreposto comercial
de vida propria pouco a pouco se tornava a portaetidio, e seu canal de comunicacao”
(SANTOS, 2002, p. 04). O comércio, durante todéstha da cidade, era fonte de prestigio
e status representado pela centenaria feira livre e attetade do século XX ainda era de
suma importancia para Feira de Santana, pois deigia “franco processo de modernizacao

se constituia no centro comercial lider do intererneste periodo, o setor terciario era

*Havia um acordo tacito entre o Governo e a popalagé qual qualquer um que quisesse abrir umacbri
teria incentivo e facilitagées, na medida em queeta mais urgente era justamente “fazer dinheiggrar
empregos nas comunidades locais. Em seguida, @ioedgveria ser cada vez mais regulamentado. Era
necessario, entao, dar um primeiro impulso na eo@ne, nesse sentido, as falsificacdes constitutandos
meios mais eficazes — nada se cria, tudo se copma vez que nao necessitam dos processos déceaate
marketing, por exemplo (PINHEIRO-MACHADO, 2008,(0%)
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responsavel pela absorcdo de 77% dos subempregadose concentravam neste setor”
(SANTOS, 2002, p. 04).

Segundo Santos (2002, p. 05), “o descompasso diestima feirense com o setor
comercial ja se fazia notar no final dos anos 6¥sse sentido, mesmo o comércio sendo o
vetor da economia feirense, disseminava-se um rdigsauwos jornais, a fim de influenciar a
populacdo para que no seu imaginario fosse incadaofa nova mentalidade e o espirito do
desenvolvimento, abandonando definitivamente asag€es depositadas anteriormente no
comércio e apoiando o surto industrial que estirev@ssando a cidade” (SANTOS, 2002, p.
05). Nesse periodo, instituiu-se uma logica de mes@a econdmica na regido do Nordeste,
destacando-se a Bahia e, entdo, Feira de Santtaac@no responsavel pela divisdo inter
regional do trabalho ao exportar seus produtossinidlizados. Desse modo,

nos anos de 1970, o imaginéario feirense comecas@frar influéncia das
idéias desenvolvimentistas e 0 seu espago urbamegawa a ser pensado
mais racionalmente com o estabelecimento de “umea negislacéo
urbanistica, visando disciplinar o crescimentafigia cidade, prevendo um
espaco reservado para a indastria que deveriaeseeitado (SANTOS,
2002, p. 06)

Ressalta-se que, a partir deste momento, o camndedreira restringe-se ao papel de
centro de circulagdo de mercadorias oriundas de®ubcalidades, e seus consumidores
passam a ser 0 nativo e os da microregido. Todavisetor terciario ainda era importante
para a cidade no que concerne a empregabilidadeadede obra e, segundo o IBGE, no
periodo de 1970-1985 obteve destaque considerg@ANTOS, 2002, p. 06), resultante do

intenso  crescimento  populacional impulsionado pekurto da

industrializacdo durante a década de 1970, viabitizpelo Estado como
forma de maior insercdo econ6mica na regido segaés de apoio direto
(créditos subsidiados, apoio técnico, etc) e inokréobras de infra estrutura,
por exemplo). Estes fatores aprofundaram uma nawdiguracdo da

paisagem em Feira de Santana, cujo resultado modifo perfil da

economia local (PINHEIRO, 2000, p. 24)

A tentativa do poder publico em modernizar a cgdaélo encobriu alguns problemas
refletidos no espaco urbano feirense, visto quenagém de uma cidade suja, poluida e
desordenada chocava-se com a imagem de modernickeddtante do processo de

industrializacdo. Santos (2002) elucida que, segandprensa,



82

0 municipio estava adquirindo uma feicdo modermdlizada, gerando
expectativas em toda cidade. A Princesa do Seftéstpva ingressando no
ambito das cidades mais modernas do Nordeste. @nw@gimento
industrial, pressuposto do progresso e da modedmzastava elevando a
cidade a um patamar radicalmente novo (SANTOS, ,20028)

De acordo com Santos (2002), os interesses deogrugspecificos sao
universalizados, representando “conquistas da indlisacéo feirense no cenario regional e

até nacional”. Assim,

0s jornais que circulavam em Feira de Santana, amguimportante

instrumento ideoldgico, transmitiam informa¢cBesaceginadas a expansao
industrial com wuma aparente neutralidade, como s#ivessem

testemunhando e registrando uma realidade visiwel a construcdo de
galpbes para sediar as futuras unidades fabriseendo poderiam ser
ocultadas. Essas informagfes, contudo, mascaramifamc chegando

inclusive a inverter o significado da noticia. Esse sentido que uma
possivel oposicdo a industria significaria oposicdo progresso, a
modernidade e & propria cidade. Todos os esforgosfestos para e em
nome da Princesa do Sertdo (SANTOS, 2002, p.12)

Havia a necessidade de valorizar a ascensdo daeBai do Sertdo no ambito
nacional através da comercializagdo de seus produte eram absorvidos em boa parte do
territério do Brasil, destacando-se Sao Paulo e dioJaneiro. Conforme Santos (2002),
“evidentemente o que vai a publico explicitamenteque se constitui em satisfacédo coletiva
€ a expressamnade in Feira de Santana, utilizada constantemente paisirids que
exportavam sua producdo” (SANTOS, 2002, p. 12)nfdito era transformar a cidade de
Feira de Santana em cidade industrial, “buscandplda emancipacgéo industrial da Grande
Feira. Esse novo titulo, adquirido pela Princes&eidao, havia sido dado pela grandeza de
sua vitalidade industrial” (SANTOS, 2002, p. 12).

Durante as décadas de 1980 e 1990, a economiendeiré refletida pelas
consequéncias da conjuntura econémica nacionalieoleyou a “diminuicdo de postos de
trabalho com o fechamento de algumas industriasilsignando o crescimento do setor

informal” (PINHEIRO, 2000, p. 24). Observa-se,danque,
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decorrente dessa crise que abate sobre a econainenst, muitos
trabalhadores demitidos e os que nunca trabalharamsetor formal

comecam a desenvolver atividades no Camelddroniagipalmente pela
facilidade dos meios de transportes que aceleraexpansdo de bens
industrializados oriundos do Paraguai. Podemosr djpe o crescimento
desta atividade se faz sentir sobre a regido, e egties produtos séo
consumidos pela classe economicamente baixa e alaédia (PINHEIRO,

2000, p. 24)

Como ja mencionado nos capitulos anteriores ablinadores do setor informal, em
Feira de Santana, foram agentes de mudanca espadaiabdificarem a paisagem urbana no
centro da cidade, ressaltando-se o Calcadao daSRles Barbosa, Praca Jodo Pedreira e
adjacéncias, e por comercializarem produtos adegindo Paraguai nestes espacos, a
populacdo o denominou de Feiraguay. Como fenOmermana, a emergéncia de
trabalhadores no comércio informal de bens de peguelor para o consumo direto,
principalmente da classe menos favorecida economeicte, representava ameaca ao
imaginario de progresso, desenvolvimento e de iurhefio dos lojistas, dos grandes
empresarios e do poder publico, ocasionando cosflito ambito da l6égica econbmica e
urbana.

Podemos dizer que da mesma forma que a feira pvogocava rejeicdo por
redesenhar e apropriar-se do espaco publico aaldrsin suas barracas de vendas de
produtos, dificultando a circulacdo dos transeumelss area e 0 acesso as lojas na area
central, e, principalmente, por ameacar o imaginde progresso, o grupo de vendedores
ambulantes que forma o Feiraguay e outros vendedafermais passam a ser ameaca
constante da organizagcdo do espacgo urbano, onde hentativas de limpeza por parte do
poder publico.

Partindo da abordagem de Castells (1999) sob;@onde identidade a partir das
relacbes de poder, ao definir trés possibilidadasa po seu surgimento: identidade
legitimadora, identidade de resisténcia e idenadae projeto; ocorre, neste primeiro
momento da historia destes vendedores ambulantesnstrucdo de uma identidade de

resisténcia, que corresponde a

criagdo por atores que se encontram em posi¢ciesmldeszadas e/ou
estigmatizadas pela logica da dominagéo, condtibjliassim trincheiras de
resisténcia e sobrevivéncia, com base em princiditesentes dos que
permeiam as instituicdes da sociedade, ou mesnustapa esses Ultimos
(CASTELLS, 1999, p. 24pudTAVARES, 2005, p. 85)
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Esse grupo resiste no tempo e no espaco, firmarsga papel na reconfiguracao da
paisagem urbana de Feira de Santana na medidaesm $pu comeércio cresce, diversifica e

amplia suas atividades. De acordo com PinheiroQ200

nesse circuito inferior ocorre a producdo e repgédude pequenas
atividades diferenciadas de forma dispersa e fratada, que representam o
Unico acesso da populacdo pobre ao emprego, quueggaparcela crescente
da populacdo urbana que ndo vem sendo absorvioangetado de trabalho
formal. Multiplica 0 movimento das atividades da,rtornando o “informal”
numa figura generalizada nas cidades (PINHEIROQ2p058)

Com a chegada dos produtosmde inChina, década de 1980, a partir da rota dos
vendedores ambulantes para aquisicdo de produiossels exportados para o Paraguai, o
imaginario da elite empresarial voltado para o psgp € confrontado com o imaginario dos

produtos piratas e ilegais vendidos no Feiraguagim,

nas grandes e médias cidades do Brasil essa dmlidiegdmoda encontra-se
exposta nas areas centrais das cidades. O conigf@imal € um retrato
fosco do que sobrou do vendaval imposto pela dicgiracondmica atual.
Ha aqueles que ndo o querem ver, ha também os enobo,vpreferem
ignorar. E ha aqueles que, por necessidade, napklta sobrevivéncia,
revirando os escombros, moldam novas formas paraabdade. Nos
espacos urbanos uma dessas novas formas sdo ododrames
(SILVEIRA, 2010, p. 11)

A década de 1990 sinaliza o inicio do processcedebanizacéo do centro de Feira
promovido pela Prefeitura, a fim de desocupar a@spublico das atividades informais,
como a feira livre e 0 comércio de vendedores aampe$, localizados nas ruas adjacentes a
Avenida Getulio Vargas, como explana Pinheiro (30@0ja mencionado nos capitulos
anteriores desta pesquisa. A reorganizacdo do@spatou com “o levantamento do nimero
de ambulantes que comercializavam produtos prowtsedo Paraguai e a definicdo de um
NOVOo espaco em que se permitiria a atuacdo desbedhtadores” (Pinheiro, 2000, p. 26).

A prefeitura de Feira de Santana, ao atender i@dieacdoes da Camara dos
Dirigentes Lojistas, CDL, que se diziam prejudicadpanto a ocupac¢do do Calcaddo da
Sales Barbosa, Praca Jo&o Pedreira e o entornaneefh Praga Presidente Médici e desloca
os trabalhadores para este local, que correspond®area de aproximadamente de sessenta
metros quadrados. A transferéncia dos vendedordsulanies para a Praca Presidente

Médici, atual Feiraguay, promoveuuma mudanca nsagaim local. Como jA& mencionado,
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esta area constituia-se, anteriormente, em umaa praegndonada, onde havia algumas
oficinas de automoveis.

De acordo com Santos (2009, p. 108), “a paisagepenas uma abstracdo, apesar
de sua concretude como coisa material. Sua realidadhistorica e Ihe advém de sua

associacdo com o espaco social”. Desse modo,

€ a sociedade, isto €, o homem, que anima as fasmiais, atribuindo-
Ilhes um contetido, uma vida. S6 a vida € passigskderocesso infinito que
vai do passado ao futuro, sé ela tem o poder de twansformar
amplamente. Tudo o que ndo retira sua significalglse comércio com o
homem, é incapaz de um movimento préprio, ndo padicipar de nenhum
movimento contraditorio, de nenhuma dialética (SANT 2009, p. 109)

Pinheiro (2000, p. 28) explica que “a transfornoada paisagem urbana local (a
praca) e da cidade revela o movimento de sua lastda sua natureza social, bem como a

reproducao do capital, que imprime formas espdcidiessse sentido,

uma casa vazia ou um terreno baldio, um lago, lonasta, uma montanha
ndo participam do processo dialético sendo portpes k&o atribuidos
determinados valores, isto é, quando sdo transttosn@m espaco. O
simples fato de existirem como formas, isto é, cgaigagem, ndo basta. A
forma ja utilizada é coisa diferente, pois seu eadd € social. Ela se torna
espaco, porque forma contetdo (SANTOS, 2009, p. 109

Santos (2009) defende que ndo ha dialética pdssitte formas enquanto formas,
muito menos entre paisagem e sociedade. O queeocéogue a sociedade se geografiza a
partir dessas formas, que passam a ter uma fuegdsta se modifica ao longo da historia.

Assim,

quando a sociedade age sobre o espaco, ela nédsobi@ os objetos como
realidade fisica, mas como realidade social, foroaageldo, isto é, objetos
sociais ja valorizados aos quais ela (a sociedadis)a oferecer ou impor
um novo valor. A acdo se da sobre objetos j4 agidts é, portadores de
acdes concluidas, mas ainda presentes. Essessodgtacdo séo, desse
modo, dotados de uma presenca humana e por elfiogquials (SANTOS,
2009, p. 109)

Carrieri et al., (2008) coloca que apropriar-eeuth espaco € reconstruir sua légica
temporal, é reativar um mecanismo de articulacéi®@ ¢é@mpo e espaco diferente do anterior.
Nesse sentido, Pinheiro (2000) ilustra que os vdém@s ambulantes ao iniciarem as suas
atividades, fixando-se na Praca Presidente Mégliomoveram a dinamizacdo da economia
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do local, incentivando o aparecimento de outrosneedos comerciais nas adjacéncias, como
restaurantes, bares, casas comerciais e o dedapantir das oficinas, pontos de taxi e de
moto taxi, ponto de énibus.

Segundo Santos (2009), a dialética ndo ocorre spttiedade e paisagem, mas entre
sociedade e espaco, e vice-versa, sendo assimpnagqtiéncias da reconfiguracdo da
paisagem urbana, em Feira de Santana, a particg@agdo do espaco publico da Praca
Presidente Médici, potencializam os vendedores &ntes como agentes ativos desta
transformacao, resultado das recentes redefiniddesapitalismo contemporaneo com o
processo de globalizagcéo para o segmento do meirdadmal, como aponta Pinheiro(2000).

Pinheiro-Machado (2008) explica que “os mercaddsrinais ndo constituem uma
expressdo cadtica, pois eles tém ordem, forma ieal0gxiste um sistema estruturado de
trabalho, auto-regulavel, marcado por codigos,cigie hierarquias proprias” (PINHEIRO-
MACHADO, 2008, p. 06). A autora aponta que o infalracontece generalizadamente em
niveis planetarios, sendo parte do Estado, doategpito e dos ditos mercados formais. Dessa
forma, de acordo com a autora, as relacbes de ,ppdeiimbito do mercado informal, s6
ganham sentido dentro de uma microconfiguragca@koci

Partindo, entédo, das analises de Santos (2009gnabse o espaco do Feiraguay
como a “sintese, sempre provisoria, entre o contedads formas espaciais”, ja que ao longo
de sua historia, concomitantemente a da cidade,seemetamorfoseando, agregando em si
novos valores, codigos, formas-conteudos, destaesednos Ultimos anos como espaco do
turismo de compra, que vem se firmando no seuiaotd

O informal e o formal apresentam uma relacédo aefi@o-muatuo, caracterizada por
praticas de mutualismo entre comerciantes e agdotpsder estatal. Essa explicagdo baseia-
se na existéncia de duas dimensdes da atuacadabto Fsabalhadas por Pinheiro-Machado
(2008), quando se trata do mercado ilicito, apaldaue ha uma de carater publico e uma de

carater privado. Assim,

a primeira dimensdo € efémera e concerne aos puoxdiscalizadores:
trata-se de esporadicas e performatizadas batwlasajs. O poder estatal
materializa-se nessas grandes operacfes midiadjzadas seus agentes
encarnam o papel publico que representam, comgtdtse numa forma de
resposta do Estado a sociedade a respeito do fenddeepirataria. Depois
h&a um periodo de siléncio, o comércio volta ao abraté que uma nova
batida suja. Trata-se de um fenémeno ciclico. Aaoditmenséo € continua e
envolve as negociagBes da vida ordinaria que cofoeate a frente
comerciante e autoridade, sao “ligacfes perigasasitidas entre mercados
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informais e o Estado por meio de trocas de “mengasigoliticas”, como o
clientelismo e a corrup¢édo (PINHEIRO-MACHADO, 20@3,10)

7

Foucault (2009) afirma que o poder ndo é um objetiural, uma coisa; é uma
pratica social, e como tal constituida historicaf@eara Santos (2010), “as sociedades
capitalistas sédo formacdes ou configuracoes paditiexistindo nelas quatro modos basicos de
producdo de poder que se inter-relacionam, e siotlealmente autbnomas” (SANTOS,
2010, p. 125), e esses quatro espacos estrutcoaisiderados também como quatro tempos,
dividem-se em: espaco doméstico, espaco da prodwspaco da cidadania e espacgo

mundial. Sendo assim,

cada um deles constitui um feixe de relagbes sopaiadigmaticas. Nao séo
obviamente os Unicos espagos-tempo que vigoranr@uam na sociedade,
mas todos os demais representam, no essencialjnagbs diversas entre
0s quatro conjuntos de relacdes sociais paradigasatiCada espaco
estrutural € um fenbmeno complexo constituido gococ componentes
elementares: uma unidade de préatica social, umaafoinstitucional
privilegiada, um mecanismo de poder, uma formaidsta e um modo de
racionalidade (SANTQOS, 2010, p. 125)

Santos (2010) explana que o espaco da cidadasoastituido pelas relagdes sociais
da esfera publica entre cidadaos e o Estado. @ detime que “a unidade da prética social é
o individuo, a forma institucional € o Estado, ccamesmo de poder é a dominacéo, a forma
de juridicidade € o direito territorial, e 0 mode mhcionalidade € a maximizacao da lealdade”
(SANTOS, 2010, p. 126).

A tentativa do poder publico, juntamente com angdes empresarios e lojistas da
cidade de Feira de Santana, em promover o dese@meniio local a partir de produtos
industrializados no Centro Industrial do Subaé JOi8o foi bem sucedida. Diante do
enfraquecimento da industria local e 0 aumentoatbimgente de desempregados, verifica-se
o fortalecimento do comércio informal. Assim o Bginay passa a ser visto pelo poder
publico local como importante alternativa para@scimento econémico do municipio.

A Prefeitura de Feira de Santana ao doar o texdarieraca Presidente Médici, que é
um bem publico, para a prética das atividades do®wiantes, tem como retorno o aumento
da arrecadacgdo dos impostos resultante da estratégjestdo dos comerciantes movidos pelo
espirito empreendedor na tentativa de formalizegw comeércio ao criarem e fortalecerem a

marca Feiraguay, que tem seu espaco reconfiguraddepping popular. Nesse sentido,



88

shopping popular, centro comercial de produtostggrau simples mescla
disforme para a venda de artesanatos e produtositeépdos”, os
camel6dromos constituem-se num tipico exemplo ocgmdeaneo para a
oficializacdo da informalidade. A atividade da ‘cdatagem’,
preponderantemente marcada pelo comércio de pmdutegularmente
importados deCiudad Del Leste mesmo legalmente condenada por
legislacdo federal e reprimida por legislagbes dstysas municipais,
consegue gradativamente a oficializacdo de espagbanos. Essa
formalizacdo nos municipios, mesma que obtida etideprecariamente,
apontam na diregdo do reconhecimento da atividade eealidade que a
todos cerca (SILVEIRA, 2010, p. 11)

Fotografia 24 — Influéncias do Poder Publico Local

DTN \

Fonte: Imagem do acervo da pesquisa, 2011.

Nota: Pelas ruas do Feiraguay, a partir de um zatd& propaganda politica instalado no
teto,observa-se a existéncia de relacdes de bienefituo entre o poder publico local de Feira de
Santana e os comerciantes do Feiraguay.

Os comerciantes ao formalizarem o seu mercadonadice ilicito, com a criagédo de
uma Associagao, a AVAMFS, assinam simbolicamenteacondo com o poder municipal. A
relacdo de mutualismo entre os comerciantes e estegydo poder estatal € perceptivel na

fala dos entrevistados:

Comerciante da Rua A, BOX 0@: Feiraguay € ponto comercial importante
para Feira de Santana, por isso a Policia Feder@b esta todo dia aqui

Comerciante da Rua C, BOX Z20:minha postura sempre foi a de
empresario, como muitos que estdo aqui dentro, réigs® que pagamos
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impostos, e ndo pagamos pouco impostos. Muitostfibdegalizados e nédo
tém medo de batida da Policia Federal, da Receiteral, Receita
Estadual, porque tém procurado estar legalizado

Os dados coletados desta pesquisa, correspondaagsess0 comerciantes que
quiseram participar, no que concerne ao tempo oeo formal, apontam o percentual de
86% dos entrevistados que estdo com comercio faadal, variando de 06 meses a 13 anos,
e deste percentual, 50% contrataram funcioeésim carteira assinada. Os 14%
correspondentes aos entrevistados que estdao nanalidade, tem variacdo de tempo de
comeércio informal entre 06 meses a 27 anos. Coagdelao ponto comercial ser proprio ou
alugado, 67% dos participantes sdo proprietarias oixes, e a maioria dos participantes
trabalha com seus familiares.

Carrieri et al., (2008) explica que a dimenséaobsiica na definicdo de estratégias
pelo gestor tem como influéncia a forma como eleése aos outros (colegas, concorrentes e
ambiente fisico). O espirito empreendedor esta sadamais presente no dia a dia dos
comerciantes, como podemos notar a partir dos daldascados: 45 comerciantes se véem
como pequenos empresarios, apenas 03 se véem caraempresarios, 01 se vé como
grande empresario e 01 se vé como camelb (é ptémiviele boxe e revende DVDs piratas).

O perfil destes comerciantes foi analisado cone Inas informacdes coletadas, onde
60% dos entrevistados sdo do sexo masculino e 40%&xb feminino. A maioria tem faixa
etaria entre 20 a 40 anos de idade (64%), e osrc@nies com idade entre 40 a 60 anos
(36%) sao de outras cidades, mas moram em Fefgamtana ha mais de 30 anos e estdo no
Feiraguay desde a sua origem.

Segundo dados desta pesquisa, a partir das raspist entrevistados, o comércio
de varejo no Feiraguay predomina com o percenteid@2do, porém o comércio de atacado
corresponde a 38%, jA que existe uma rota do tarigte compras para revenda,
principalmente para cidades da microrregido deaFa# Santana, Reconcavo e Salvador, e
outros estados Sergipe, Ceara, Sao Paulo, Rimdeda

Uma das estratégias dos gestores do Feiraguagspornde a mudanca da sua rota de
aquisicao de produtos no atacado. De acordo cawamiamento dos dados, nesta pesquisa,
atualmente, 30% dos comerciantes entrevistados remmpsuas mercadorias nas
distribuidoras de produtos importados em S&o P&%eainda compram no Paraguai; 20%
compram de representantes oriundos de Sdo Padlorapram de representantes de Feira

de Santana (principalmente aqueles que comergialkmafeccdo e compram diretamente das
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fabricas locais); 10% compram das lojas do entdmé&eiraguay, 14% compram no préprio
Feiraguay para revender nele e 5% tem fabricagdgripr(comerciantes que comercializam
confecgdo propria e artesanato).

Segundo um comerciante entrevistado, a sua rotajuisicdo de produtos € Unica,
importa diretamente de Sao Paulo. Ele enfatizaagindrio da legalidade, ao mencionar o

lado formal e legal do seu comércio, quando diz:

Comerciante da Rua C, BOX 1Btossos produtos todos vém com notas
fiscais, com garantia do importador. Ndo temos nm&shum produto vindo
do Paraguai. Ha mais de 10 anos trabalhamos em g&@c com
importadora de Séo Paulo

Os dados alcancados nesta pesquisa mostram quéd@0@omerciantes que quiseram
participar consideram importante o papel do Femggdentro da esfera local, regional,

estadual e nacional. Como podemos verificar atrdgedgumas respostas:

Comerciante da Rua 05, BOX @6Feiraguay € 6timo devido aos precos
dos materiais. Até o produto nacional tem menogpre

Comerciante da Rua 08, BOX OF:uma fonte de vantagem, de lucro, de
vendas muito grandes entendeu? Hoje em dia aquintaitas lojas e todo
mundo vende, vende de tudo. Tem de tudo aqui enéob@mo daqui do
pessoal. Eu vejo lucros. O pessoal s6 tem aquiceatumuito grande, até
vende muito mais. Tem dias que eu acho que veridalmgue o shopping
dentro de Feira de Santana € o que da mais empliegto e indireto

Comerciante da Rua B, BOX OE importante, atrai gente de fora para
conhecer e comprar. E mais ou menos um pontoitaisbm excurséo

Comerciante da Rua D, BOX 1E o maior comércio de entroncamento
rodoviario

Comerciante da Rua F, BOX (B:exemplo para as outras cidades

Comerciante da Rua O, BOX 4Emprega muita gente, trés mil com
carteira assinada (30%). A marca Feiraguay é maisiecida do que Feira
de Santana

Todavia, 20% dos comerciantes, ao avaliarem agcsitu recente do Feiraguay,
apontam que o seu papel € importante, mas houvieuwdgéio nas vendas nos ultimos anos,

destacando-se o ano de 2012, tendo como causag‘a &dalta de divulgacdo em Feira de

44Segundo a reportagefigom o prolongar do periodo de estiagem que néo chaigda no seu periodo mais
critico, geralmente entre os meses de setembrtubroya seca na Bahia ja levou 251 municipiosceeti@em
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Santana, para que os feirenses passem a consumirom&eus produtos, percebido nas

respostas abaixo:

Comerciante da Rua 07, BOX 10 Feiraguay € muito forte, € o metro
guadrado mais caro de Feira de Santana. Os feireagada ndo valorizam.
Ha pouca midia

Comerciante da Rua C, BOX 1BPouca gente de Feira sabe na verdade a
grande importancia que tem o Feiraguay para o caneéda cidade. SO
para vocé ter nogéo da clientela que eu tenho,@®s&b poucos, a grande
maioria € lojista. Eles inicialmente vieram por icacdo de amigos ao
Feiraguay. E do Feiraguay, nés por indicacao, imlitos muitos lojistas
para a Le Biscuit, os armarinhos de atacado, lajasnformatica da cidade,
lojas de peca de carro, de confec¢do. Entdo, o cdméle Feira de
Santana deveria ser, em particular, muito grato apedxisténcia do
Feiraguay

O Feiraguay, antes visto pelo poder publico cospaeo de ilegalidade, transforma-
se em area de forte comércio e em polo turisticoed&io, como ja vem sendo discutido.
Apesar do fortalecimento da marca Feiraguay, a fdé investimentos da Prefeitura em
melhorias na infraestrutura e na divulgacao lodadudta a efetiva integracéo desta atividade
comercial ao cotidiano de Feira de Santana, cotatare alguns comerciantes. Observa-se
que a imagem da pirataria e da contravencao noimduag feirense ainda permanece viva,
contrapondo ao imaginario feiraguayo, que se pmscicomo 0 grande responsavel pelo

crescimento econdmico da cidade, como podemosaversposta, a seguir:

Comerciante da Rua C, BOX 1@ Feiraguay € mais conhecido que o
shopping Boulevard, que € o maior ponto comeratafFdira de Santana. Se
vocé perguntar na microrregido onde fica o shoppingpguém vai saber
dizer, mas se perguntar onde fica o Feiraguay, queit pessoa de qualquer
lugar sabe dizer onde fica. Eu vejo que é dada aamportancia, talvez até
por pouco esforco nosso, do comerciante local. adaouca importancia
por parte do governo municipal, da camara dos veozas, por parte da
prépria CDL. Diga-se de passagem, o Feiraguay hdggalmente, ele
movimenta um valor agregado muito alto, e ndo éomainda porque

situacdo de emergéncia por falta de agua para cmnBumano, animal e irrigagdo. Previsdes econdmicas
revelam que os prejuizos na agricultura, pecuac@n®ercio, por causa da seca, pode gerar um deéidis$ 7,7
bi no PIB baiano” (Disponivel em:<http/:www.upb.dog> Acesso: 07 jul. 2013). A maioria dos consunego
do Feiraguay € da micro regido, esta ao ser af@ildsseca, impediu o crescimento das vendas deste
estabelecimento, ja que seu publico teve a reredad# e ndo pdde comprar mercadorias em Feiramdanaa
principalmente nos periodos de maior fluxo: Micayrelia das Mées, dia dos Namorados e Natal.
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infelizmente nos ultimos anos tem perdido o seorv@ conhecimento de
mercado, onde, hoje, o Feiraguay poderia estar onmitis longe se tivesse
maior divulgacdo, maior empenho por parte dos caiaeies e por parte

da prépria Associacao

A presenca de estrangeiros (chineses, chilengsereano), principalmente dos
chineses, ameaca alguns comerciantes devido agssgraixos, aumentando a concorréncia,

como alegam os comerciantes entrevistados:

Comerciante da Rua 03, BOX (8aiu muito o movimento aqui, caiu 80% o
comércio do Feiraguay. Antigamente era mais progeit a gente vendia
mais. Nao tem mais a rotatividade dos produtos.tdduchineses abriram
lojas na Sales Barbosa, Conselheiro Franco, Maréd@odoro, e outras
cidades também. Cidades vizinhas de Feira de Santfudo cheio de
chineses vendendo as mesmas mercadorias

Comerciante da Rua E, BOX 12 Bntes era bom, agora ndo estd. O
movimento caiu muito por causa da concorréncia ogsrmhineses

Segundo Elias (2000), owutsiders (“os de fora”) séo vistos coletiva e
individualmente como estranhos ao corpo social dwaguay, como uma ameaca a sua

posicdo, a sua virtude e graca especiais. O axplice que,

0 grupo estabelecido tende a vivenciar essas difasecomo um fator de
irritacdo, em parte porque seu cumprimento das awresta ligado a seu
amor-proprio, as crencas carismaticas de seu geupm parte porque a nao
observancia dessas normas por terceiros pode aafrigsua propria defesa
contra o desejo de romper as normas prescrita®\& 11000, p. 27)

Alguns comerciantes, principalmente o0s mais agfig@lemonstraram um
descontentamento em relacdo a presenca de estosngeutsider3* no Feiraguay,
sinalizando uma tenséao interna entreoassiderse os estabelecidos, que aborda questdes
sobre o uso do espaco, a venda de produtos e sudeidboxes. Os comerciantes locais
alegam que os chineses comercializam diretamemeacgeu pais e estdo ilegalmente no
Brasil. Eles alugam os boxes e pagam caro pelouaelu@s proprios comerciantes do
Feiraguay que nao se prendem a histéria do gruppggerem lucrar com os aluguéis altos,
alugam ou vendem para os estrangeiros. Ha quaaed)os chineses estdo localizados na

Praca Presidente Médici, o que reflete que

4 “Q estrangeiro, contudo, é também um elementgrdpo, ndo mais diferente que os outros e, a0 mesmo
tempo, distinto do que consideramos como o "ininmgerno”. E um elemento do qual a posicdo imanernte
membro compreendem, ao mesmo tempo, um exterior @utrario” (SIMMEL, 1908 [2005], p. 01).
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0 comércio, por seu turno, pode acolher sempre maisem do que a
producdo primaria, e é o setor indicado para @eggiro que penetra, até
certo ponto, como um extra em um circulo deternan&irculo este, onde
as posicdes econdmicas ja se encontram plenameapadas (SIMMEL,
1908 [2005], p. 02)

Observou-se, também, que a presenca dos chiletm@eruano ndo incomoda tanto
guanto a presenca dos chineses. Ao ser entrevjisiguiyuano alegou que iniciou legalmente
a sua atividade comercial no Feiraguay, mas qéetestio concorrentes no local na venda de
lanternas LED para moradores da zona rural e segaggarticulares; antes so existia o seu
BOX para este comércio.

Tavares (2005) explana que diante dos entravesibs, cada grupo social busca a
sua forma de representacdo que Ihe d& sentido emmdgado campo de relacdes, acerca de
sua conduta e sua coesao social. Assim, o0 grupeettaguay constroi uma identidade de
projeto, que segundo Castells (1999), ocorre quaadoes sociais, utilizando-se de qualquer
tipo material ao seu alcance constroem uma novditiele capaz de redefinir sua posi¢cao na
sociedade e, ao fazé-lo, de buscar a transforntegéma estrutura da sociedade”

O espaco do Shopping Feiraguay é um espaco stobd@nde os comerciantes,
antigos ou nédo, e as suas familias praticam alsbdeade que os remete a memoria das
conquistas alcancadas durante o processo de fasndgduma identidade de grupo. No
primeiro momento da histéria dos vendedores ambegague criaram o Feiraguay, estes
formaram uma identidade de resisténcia (CASTELISS9)L

Com as mudancas espaciais ocorridas, ao long2@amnos de existéncia deste
comércio, transformando o espaco publico em shgpmipular, 0s comerciantes construiram
uma nova identidade, a partir de uma identidaderdieto (CASTELLS, 1999), ou seja, a de
empreendedores e fortaleceram a marca Feiraguastiage estratégias, como: mudanca da
cobertura, padronizacéo dos boxes, padronizac@dsdoletreiros, indicacdes das ruas para a
localizacdo dos boxes, contratacdo de segurangeybar para dar mais seguranca aos
comerciantes e clientes (espago seguro associgmmssibilidade de lidar melhor com o
cliente nela inserido), contratacdo de servico dBpdza, taxa de manutencdo da

infraestrutura, criacdo de novos boxes, e 0 uso&giinas de credito.



94

Fotografia 25 —“Shopping Popular Feiraguay”

Fonte: Acervo da pesquisa. 2013.

Nota: Os gestores do Shopping Popular Feiraguag, negualificar o seu local de comércio e torna-

lo num shopping, desenvolveram praticas sociaitagtab a preocupacdo com o cliente, como: a
localizacéo dos boxes em um ambiente fechado paocxinarem-se dos clientes, como ja existia, e

a ampliacdo dos espacos para expor mercadoriadieutes com 0 aumento da dimensao do padréo
dos boxes.

Diante das respostas de alguns comerciantes, GarRairaguay esta cada vez mais
fragil devido a presenca dos chineses e de novgpsigs populares na regido, como o
“Mega China ShoppingPara um publico com predisposi¢cdo de conipgue esta sendo
construido na cidade de Santo Antonio de Jesusdeiu previsdo de entrega no més de
outubro, e o shopping popular “J.J. CENTER”, emv&&#br. Segundo o presidente da
AVAMFS, nédo ha vinculo direto da marca Feiraguasses dois empreendimentos, porém,
existe um poster anexado na Associacdo. Para atgunerciantes, principalmente, aqueles
gue construiram a identidade de projeto deste grupecente situacdo do Feiraguay, queda

do movimento e pouca publicidade, € preocupante:

Comerciante da Rua E, BOX 12 D Feiraguay foi tomado das méos dos
vendedores ambulantes pelos grandes empresariosh@pings populares
de Salvador e de Santo Antonio de Jesus estdo smdena concorréncia.
Eles vém abastecer comprando mercadoria no Feinagua

Comerciante da Rua C, BOX 1Moje, € rotulada a marca Feiraguay como
a marca forte. Na Bahia e fora do estado, quandéakeem Feiraguay, se
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fala em preco baixo. Hoje, a gente compete de igaah igual com os

grandes centros comerciais a nivel de Brasil. Acprde Brasilia, que é uma
das maiores do Brasil, como também a praca do Ridaheiro. Rotular o

nome Feiraguay, hoje, é rotular ao produto barafem se utilizado de um
sonho meu e de muita gente que esta ha muito tampaalando. Quando

viemos pra ca ndo tinha nenhuma estrutura. Isso agli foi bancada por

nos lojistas, desde o piso até o telhado. Fomosquas construimos isso
aqui. O nosso trabalho de anos, de 20 anos aquralgmaticamente quase
na praca ta sendo utilizado de uma forma exploiatdbsem nenhuma
autorizagdo nossa. E tanto que tem hoje um abaseinado correndo na
praca proibindo a veiculacdo do nome Feiraguay hopping popular de

Salvador e no de Sto Antbnio de Jesus, que nadatgar com 0 NOSSO
interesse

Para Carrieri et al., (2008), a rua e o shoppemesentam simbologias de acordo
com a histéria de vida e com as estratégias coaigme cada organizacdo, assim, “0 espago
simbdlico do shopping como “rua” se articula na&tipas sociais de sujeitos que dividem o
mesmo lécus” (CARRIERI et al., 2008, p. 10). O aatponta a necessidade de compreender
a importancia do significado simbdlico na constaudé estratégias, especialmente no que se
refere as mudancas espaciais. Nesse sentido ramgifeentre as estratégias construidas pelos
gestores do Feiraguay se refere ao significado@iogbque atribuem no espaco que ocupam.

Conforme os dados coletados, 16 % dos comerciamégvistados consideram
Otimas as mudancas espaciais ocorridas a partieftasnas do Feiraguay, a troca do piso e a
construcdo de novos boxes. Deste percentual, apéhaemonstram satisfacéao:

Comerciante da Rua 08, BOX O¥elhorou e como!Antes a gente vendia,
mas depois da reforma melhorou. Antes era uma lgagui na frente

Comerciante da Rua A, BOX 1Qtimo, atraiu mais consumidor

Comerciante da Rua A, BOX 1&timo, ndo tem problema com a chuva

E 10 % indicaram melhorias das atuais condi¢Odsieantais de seu negocio, como

pode ser percebido por algumas respostas abaixo:

Comerciante da Rua B, BOX Oftima. Tem gente que acha que foi o
governo, na verdade saiu do bolso da gente, masigaremelhorar na
aparéncia, tm muitas mercadorias no passeio e @ssqas acabam
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andando na rua, entdo, precisa melhorar a fiscgifita e a seguranca,
porque os “pivetes” ainda roubam dentro do Feiragua

Comerciante da Rua E, BOX 12 [Boa, mas precisa melhorar na
organizacao

Comerciante da Rua A, BOX OBpa, mas quando chove molha tudo

Comerciante da Rua C, BOX 0OBom.Melhorou muito, mas o aluguel esta
alto demais, é entre 900,00 a 1.200,00, e o comésia parado por causa
da seca

Os 84% dos comerciantes, que estao insatisfenmsas mudangas espaciais a partir
da reforma avaliam as mesmas variaveis ambientaimaheira completamente diferente e

reivindicam outras mudancas:

Comerciante da Rua A, Box 1Regular, precisa mudar o telhado, quando

chove molha tudo

Comerciante da Rua D, BOX 1Regular, h4 muita desorganizagéo, precisa
de alguém a altura do Feiraguay para administrar

Comerciante da Rua E, BOX 12 Begular. Ndo tem a manutencdo em
relacdo ao que se paga a Associacao

Comerciante da Rua F, BOX ®egular. O acabamento do piso. O

sindicato precisa melhorar

Comerciante da Rua X, BOX 0Béssima. O povo caiu com o piso. Falta

seguranca e limpeza

Comerciante da Rua F, BOX (Regular. Precisa aumentar os banheiros

Observa-se a insatisfagcéo também com a atuacAvAlKIFS:

Comerciante da Rua E, BOX 12 [Paga-se a taxa semanalmente a
AVAMFS. A associagdo arrecada 230 mil reais por fe@s média) e ndo
faz nada para manter o espac¢o, qualquer mudancananutencdo sai do
bolso do proprietario ou de quem aluga
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o presidente é muito fraco para resolver as questBlinguém vé para onde
vai o dinheiro. Nao tem prestacao de contas

Carrieri et al., (2008, p. 11) aponta que “asrdifigas entre os estilos de gestdo e
projecdes de rumo nédo sao suficientes para ex@idarersidade encontrada entre os gestores

de shoppings populares”. O autor endossa que,

essa diferenga se explica pela forma como os coenégs se relacionam
simbolicamente com o0s espac¢os que ocupavam (m@)pam (shopping), e
a mudanca foi carregada de elementos simbolicosaimgpos da politica,
economia, nas relacdes interpessoais e nos plasseas (CARRIERI, et
al., 2008, p. 11)

O espaco simbdlico do Feiraguay envolve o fazeatégia dos seus sujeitos, que a
partir da memoria urbana buscam reafirmar a idadéddio grupo com a construcéo de novas

estratégias de gestao:

Comerciante da Rua C, BOX 18:nossa postura hoje é de empreendedor,
de empresario. E a nossa tendéncia futura é deirppdra a area
cooperativada, cooperativa de compra, porgue o o@steresse nao € mais
importar de S&o Paulo, mas diretamente da Chinata China-Feiraguay.
Vocé de estar percebendo que, ndo s6 Feira, masaseil Bestd sendo
invadido por orientais (chineses e coreanos), gstda despencando suas
mercadorias. Ninguém sabe com que controle fistalésta tendo porque a
gente ndo vé emissao de nota fiscal nenhuma pte pastes comerciantes,
mas invadiram e Feira de Santana néo ficou difexefeira de Santana
hoje foi invadida por coreanos e chineses, e hofe gente ter poder de
barganha pra competir com eles, ou importa diretoaotendéncia natural
de alguns anos é a gente “morrer”, e como a gerde guer “morrer”,
guer sobreviver, vamos lutar para importar direto
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Fotografia 26 — Requalificacdo dos Comerciantes

Fonte: Acervo da pesquisa. 2013

Nota: A requalificacdo do comércio popular feirepse@movida pelo Feiraguay, que a partir
do imaginario de seus comerciantes ao posicionaememo pequenos empresarios (ou
lojistas), e ao reconfigurarem o espaco urbanobéigiem Shopping Popular, influenciou
as adjacéncias com o estabelecimento de novos engimeentos como a Galeria Miniguai e
o Hotel Portal da Praca, localizados ao final da Bdes Calmon, alimentando o turismo de
compras em Feira de Santana.

Destarte, 0s novos ambientes de qualidade gepatioSeiraguay, fenébmeno urbano e
social,modificou o comércio popular de Feira det&am de feira livre para a de shopping
popular, resultado do “fazer estratégia”, adotaelo grupo, em requalificar a sua imagem e
identidade do grupo, que de vendedores ambulaatsam a serem pequenos empresarios. O
dinamismo do seu comércio age concomitantementecaimento da sociedade feirense. A
requalificacdo do espaco urbano provocada peloadieay atinge o comportamento, 0
cotidiano e 0s espacos sociais no que tange as@aacara, que pode ser correlacionada a
nova cidade princesa.



99

CONSIDERACOES FINAIS

Ao estudarmos o Feiraguay, trabalhamos um ollgan dlo visivel, ou seja, pudemos
apreender aquilo que ainda esta invisivel paracedade de Feira de Santana, BA, e
cientifica. Assim, ao recorrermos a historia daafdivre em Feira, obtivemos dados que
apontam o Feiraguay como parte da rota instituigartr do surgimento da feira livre, no
inicio do século XIX, e que traz em seu cotidialnentos da pratica de feiras, ainda vivos.
Percebemos que a construcéo da identidade dothadbees de rua, enquanto grupo social, e
a importancia da sua trajetéria ao analisar o gsee memoaria social desses sujeitos e do
(re) desenho do espaco urbano feirense, permitesteitura e reinterpretacdo da histéria da
cidade.

O Desenho tracado pela feira livre, desde o s€klfoe que se consolida nos
séculos XX-XXI, sendo um canal de comunicacao,vesaalidade trabalhada pelos usuarios
do espaco urbano para a criacdo de lugares dedaéatprépria levaram os vendedores
ambulantes, da antiga feira livre de Feira de $anta instituirem rotas urbanas quando
impelidos por circunstancias histéricas especifipasmitindo analisar que estes vendedores
foram agentes de mudanca do espaco fisico ao peyerova sua reconfiguragcdo, mesmo que
natural, por estarem, também, inseridos na cuttoraomércio de rua pujante dessa cidade
feira. A articulagdo relativa a memaria social passdeste grupo confirma ao Feiraguay o
seu papel d®cusda continuidade de saberes que continuam vivasili@ra de feira de rua,
ou seja, € um dos lugares de cotidiano-feira.

Diante dos resultados alcancados referentes amlcestobre o espaco urbano
assumido pelo Feiraguay, verificamos os simbolossule imagem multifacetada que o
definem como uma das mais significativas rotasnabariadas por vendedores ambulantes,
depois da rota brasileira de sacoleiros China-Raiggrasil. A composi¢cao de seu espaco por
personagens estrangeiros (chineses, chilenos anmrredefine a imagem da feira livre no
Brasil, principalmente, no Nordeste, ao incorpogggmentos da globalizacdo. Como ja
discutido ao longo do texto, a procura por prodgies simulam as grandes marcas esta cada
vez mais presente no cotidiano das feiras livrasteroporaneas, pois 0s consumidores
buscam incessantemente entrar no ciclo do consudaareda, resultado da comunicacdo em
massa que trabalha incessantemente o consumo dens)ale signos encontrados nos bens

de consumo, especialmente por aqueles que trazesnsegmos da felicidade, do status.



100

Em Feira de Santana nao seria diferente, pois @dtgly tem constituindo-se em
territérios diversos, que se metamorfoseiam segumolas praticas sociais e habitos
culturais, e hoje, com a procura pelos produtoslgsfio comercializados, vem agregando,
dentre outros valores, o de espaco do turismoefat) gor vezes, ele torna-se o mote que leva
as pessoas a cidade. O seu comércio, além de mbdesetecido urbano, reinventa a cidade,
gue vem sendo apreendida, pelo imaginario locagigonal, como dbécus do comércio.
Constatamos que o Feiraguay traz em si elementuszes de identificar o processo de
mudanca da imagem de comércio popular de feire lpara a de shopping popular,
conferindo a nova imagem e identidade do grupo,dgueendedores ambulantes podem ser
Vistos como pequenos empresarios.

A urbe feirense vem passando, ao longo de suériaispor transformac¢des na sua
paisagem urbana, tendo o setor informal da econcon@o grande responsavel por essas
mudancas, nas ultimas décadas. Assim, o mercadonal formalizado no Feiraguay vem
configurando-se como fenémeno urbano decorrentiedimcamento compulsorio do local de
fixacdo desse comeércio de rua, na cidade, reseltémtseu turismo de compra de produtos
made inChina, e redefinindo-se como uma cidade do considendro da propria cidade de
Feira de Santana e podendo ser considerado respbms#la criacdo de novas rotas do
turismo de compras no interior da Bahia e do Braséto que seu comércio foi transformado
em uma marca conhecida no ambito estadual e fgol@ralbncentrar em seu espago produtos
que simulam as grandes marcas a pregos acessiveis.

O comeércio do Feiraguay vem redesenhando a maisagoana no centro da cidade,
que a primeira vista pode dar a impressédo de caas,vem promovendo a organizagcao no
espaco urbano, sob a légica de um cotidiano da feie com nova roupagem de shopping
popular, resultado do “fazer estratégia” adotado geupo em requalificar a sua imagem e
sua identidade, que de vendedores ambulantes pagsaerem pequenos empresarios.
Ressalta-se que o Feiraguay em assumido um pageificinte no que concerne a
reconfiguragdo do comeércio popular feirense, aoemiasmos o0s novosambientes de
qualidade gerados por ele da categoria de vendedaorbulantes para pequenos empresarios
(lojistas), além da reconfiguracdo do espaco urbanpublico em Shopping Popular
influenciando as adjacéncias, como ja mencionad@xto, com o estabelecimento de novos
empreendimentos como a Galeria Miniguai e o HotetdP da Praga, localizados ao final da
Rua Goées Calmon, alimentando o turismo de compnaSegra de Santana.
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A partir da analise e resultados obtidos, podeafosnar que o dinamismo do
comércio do Feiraguay age concomitantemente aomamid da sociedade feirense e atinge
0 comportamento, o cotidiano e 0s espacos soaiaigi@ tange a sua nova cara, que pode ser

correlacionada a nova cidade princesa.
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APENDICE A- FORMULARIO DE ENTREVISTA AOS COMERCIANT ES DO
FEIRAGUAY

DADOS DO ENTREVISTADO

SEXO: NACIONALIDADE: RUA:
IDADE: NATURALIDADE: BOX:
QUESTIONARIO

1) QUANTO TEMPO DE COMERCIO INFORMAL?

2) QUANTO TEMPO DE COMERCIO FORMAL?

3) POSSUI EMPREGADOS? QUANTOS? TEM CARTEIRA ASSINADA?

4) QUAL O TIPO DE PRODUTOS COMERCIALIZADOS?

5) QUAL A ORIGEM DOS PRODUTOS COMERCIALIZADOS? VAREJO OU ATACADO?

6) QUAL A ORIGEM DOS CONSUMIDORES?

7) QUANTOS PONTOS DE COMERCIO POSSUI?

8) COMO O COMERCIANTE AVALIA O PAPEL DO FEIRAGUAY EM FEIRA DE SANTANA, NA BAHIA E
NO BRASIL?
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9) COMO INTERPRETA AS MUDANCAS OCORRIDAS A PARTIR DAS REFORMAS DO FEIRAGUAY?

() Otimo ( )Bom () Regular ( ) Péssima

10) COMO O COMERCIANTE SE IDENTIFICA EM RELACAO A SUA ATIVIDADE COMERCIAL
(VENDEDOR AMBULANTE, MICRO, PEQUENO OU GRANDE
EMPRESARIO)?




